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Q3 2014 AUF EINEN BLICK

ProSiebenSat.1ist weiter auf Erfolgskurs: Im dritten Quartal 2014 steigerte der
Konzern seinen Umsatz um 10,5 Prozent auf 637,5 Mio Euro (Vorjahr: 576,9 Mio
Euro). Alle drei Segmente wuchsen profitabel, entsprechend stieg das recurring
EBITDA im Vergleich zum Vorjahresquartal um 7,9 Prozent auf 162,9 Mio Euro (Vor-
jahr:151,0 Mio Euro). Der bereinigte Konzerniberschuss (underlying net income)
erhohte sich deutlich um 13,9 Prozent auf 74,7 Mio Euro (Vorjahr: 65,6 Mio Euro).

UNSERE ZIELE AUF EINEN BLICK

Die ProSiebenSat.1 Group bekraftigt ihren positiven Jahresausblick. Der Konzern
hatte seine Umsatzprognose auf dem Kapitalmarkttag Mitte Oktober konkretisiert.
ProSiebenSat.1 rechnet auf Jahressicht nun mit einem Umsatzanstieg im hohen
einstelligen Prozentbereich. Zuvor war das Unternehmen von einem Umsatzan-
stieg im mittleren bis hohen einstelligen Prozentbereich ausgegangen. Hinsichtlich
des recurring EBITDA sowie des bereinigten Konzerniiberschusses erwartet die
Gruppe ebenfalls ein Ergebnis Gber Vorjahr. Zudem rechnet ProSiebenSat.1 damit,
das Umsatzwachstumsziel flir das Jahr 2015 — eine Steigerung des Konzernumsatzes
um 800 Mio Euro gegentiber 2010 - bereits Ende dieses Jahres zu erreichen.

PROSIEBENSAT.1 AUF EINEN BLICK

Die ProSiebenSat.1 Group wurde im Jahr 2000 gegriindet. Heute sind wir eines der
fihrenden und profitabelsten Medienhduser in Europa und erreichen mit unseren
TV-Sendern in Deutschland, Osterreich und der Schweiz rund 42 Mio TV-Haushalte.
Werbefinanziertes Free-TV ist unser Kerngeschaft. Auperdem gehdrt neben einem
starken Digital- und Ventures-Portfolio ein internationales Produktionsnetzwerk
zu unserer Gruppe. Damit steht ProSiebenSat.1 auf einer breiten und stabilen Um-
satz- und Ergebnisbasis. Im Geschaftsjahr 2013 haben wir in unseren fortgefihrten
Aktivitaten einen Umsatz in H6he von 2,605 Mrd Euro und ein recurring EBITDA
von 790,3 Mio Euro erwirtschaftet. Unser Hauptsitz befindet sich in Unterféhring
bei Mlinchen. Die ProSiebenSat.1 Media AG ist in Deutschland und Luxemburg bérsen-
notiert und beschaftigt konzernweit rund 4.000 Mitarbeiter.



AUSGEWAHLTE KENNZAHLEN DER PROSIEBENSAT.1 GROUP

ProSiebenSat.1

inkl. nicht-fortgefiihrte

Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1

Aktivitaten Aktivitaten fortgefiihrte Aktivitaten
in Mio Euro Q32014 Q32013 Q32014 Q32013 Q32014 Q32013
Konzernumsatz 637,5 592,0 0,0 15,1 637,5 576,9
Operative Kosten' 1.78,8 4475 D,O 7 18;1; 478,8 ”429,717
Gesamtkosten 523,2 4758 32 188 520,0 4569
Betriebsergebnis (EBIT) 122.2 77122;d - -3;2 - —3;7 125.1. ”125,777
Recurring EBITDA? 162.9 77147;5 7 0,0 - —3;2 162,9 ”151,76
EBITDA 153,7 77144;(; - -3;2 - —3;7 156,9 ”148,71;
Konzernergebnis, das den Anteilseignern o o o o o o
der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen ist 64,5 60,5 -2,8 -3,3 67,3 63,8
Bereinigter Konzerniiberschuss? ”71,797 N 62;3; 7 -2,5 7 —3;5 ”71.,777 N 65;&
in Mio Euro 30.09.2014 31.12.2013 30.09.2013
Programmvermdgen 1.286,4 1.201,6 1.331,4
Eigenkapital 551,7 584,1 527,9
Eigenkapitalquote (in %) 15,3 16,4 15,2
Liquide Mittel 176,8 3957 204,5
Finanzverbindlichkeiten 1.971,6 1.842,0 1.942,0
Verschuldungsgrad“ 2,25 1,8¢ 2,26
Netto-Finanzverschuldung 1.794,9 1.446,37 1.737,57
Mitarbeiter® 4.418 3.590 3.524

1 Gesamtkosten abzliglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen.

2 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA.

3 Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter vor Effekten aus Kauf-
preisallokationen und weiteren Sondereffekten.

4 Verhdltnis von Netto-Finanzverschuldung zum recurring EBITDA der letzten
zwolf Monate.

5 Bereinigt um den LTM-recurring-EBITDA-Beitrag der osteuropdischen Aktivitaten.

6 Nach Umgliederung der liquiden Mittel der osteuropdischen Aktivitaten. Bereinigt
um den LTM-recurring-EBITDA-Beitrag der nord- und osteuropdischen Aktivitaten.

7 Nach Umgliederung der liquiden Mittel der osteuropdischen Aktivitaten.

8 Vollzeitdquivalente Stellen zum Stichtag aus fortgefiihrten Aktivitaten.

Erlduterung zur Berichtsweise fiir das dritte Quartal 2014: Die Werte fir das dritte
Quartal 2014 beziehen sich auf die gemdap IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus
fortgefuhrten Aktivitaten, das heipt exklusive der Umsatz- und Ergebnisbeitrage der
verduperten und im August 2014 entkonsolidierten rumanischen Radio-Aktivitaten.
Die Ergebnisposten der betroffenen Unternehmen werden bis zu ihrer Entkonsolidie-
rung als Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitdten zusammengefasst und separat
ausgewiesen.

Das auf Nachsteuerbasis dargestellte Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten
fur das dritte Quartal 2014 enthdlt neben dem bis zur Entkonsolidierung erwirt-
schafteten Ergebnis der rumdnischen Radio Gesellschaften auch das Entkonsolidie-
rungsergebnis. Die Vorjahreszahlen wurden fir die Gewinn- und Verlustrechnung
und die Kapitalflussrechnung auf vergleichbarer Basis dargestellit.

Aufgrund von Rundungen ist es mdglich, dass sich einzelne Zahlen in diesem Konzern-
abschluss nicht genau zur angegebenen Summe aufaddieren und dass dargestellte
Prozentangaben nicht genau die absoluten Zahlen widerspiegeln, auf die sie sich

beziehen. Vorzeichenangaben von Verdnderungsraten richten sich nach wirt-
schaftlichen Gesichtspunkten: Verbesserungen werden mit Plus (+) bezeichnet,
Verschlechterungen mit Minus ().

UMSATZ NACH SEGMENTEN
AUS FORTGEFUHRTEN AKTIVITATEN

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern

Content Production &
Global Sales

6,5 5.4

Broadcasting
German-speaking

68,6 13.1)

Digital & Adjacent
24,9 215

UMSATZ NACH REGIONEN
AUS FORTGEFUHRTEN AKTIVITATEN

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern

_.Sonstige
1,2 17
Deutschland
86 9 86.5)
' 4,1 29
UK

Osterreich/Schweiz
7,0 0.6

0,813
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KONZERN-
ZWISCHENLAGEBERICHT

Wirtschaftsbericht

Erlduterungen zum Bericht

Im Zuge der strategischen Weiterentwicklung des Konzerns hat sich die ProSiebenSat.1 Group
Ende letzten Jahres von ihren osteuropdischen TV- und Radiosendern getrennt: Die ungarischen
Aktivitaten wurden im Februar 2014 entkonsolidiert. Der Verkauf der mit dem rumanischen
TV-Sender Prima TV in Verbindung stehenden Tochtergesellschaften wurde im April 2014 wirt-
schaftlich und rechtlich vollzogen. Die Gbrigen rumdnischen Tochtergesellschaften werden seit
August 2014 nicht mehr in den Konzernabschluss der ProSiebenSat.1 Group einbezogen. Bereits
im Dezember 2012 hatte die ProSiebenSat.1 Group ihr nordeuropdisches TV- und Radio-Portfolio
verdupert. Seither berichtet der Konzern in den Segmenten Broadcasting German-speaking,
Digital & Adjacent sowie Content Production & Global Sales.

Die Analyse der Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage erfolgt im vorliegenden Finanzbericht —
sofern nicht anders gekennzeichnet — auf Grundlage der fortgeflihrten Aktivitdaten. Das bedeu-
tet, dass die Ergebnisbeitrage bzw. Zahlungsstrome der im Jahresverlauf verauferten Aktivita-
ten in Osteuropa nicht in den einzelnen Positionen der Gewinn- und Verlustrechnung bzw.
Kapitalflussrechnung enthalten sind. Sie werden entsprechend den Bestimmungen des IFRS 5
gesondert als ,Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten" bzw. ,,Cashflow aus nicht-fort-
gefihrten Aktivitaten" abgebildet. In den genannten Positionen fir die Vorjahresvergleichs-
perioden sind zusatzlich die Ergebnisbeitrage sowie das Entkonsolidierungsergebnis bzw. die
Zahlungsstrome des verduperten und seit April 2013 nicht mehr konsolidierten Nordeuropa-
Portfolios enthalten.

Die in diesem Bericht angegebenen Vorzeichen von Verdanderungsraten richten sich nach
wirtschaftlichen Gesichtspunkten. Folglich werden Verbesserungen mit Plus (+) bezeichnet,
Verschlechterungen mit Minus (-). Aufgrund von Rundungen ist es mdglich, dass dargestellte
Prozentangaben nicht genau die absoluten Zahlen widerspiegeln, auf die sie sich beziehen,
oder sich einzelne Zahlen nicht genau zur angegebenen Summe aufaddieren.

Unsere Prognosen basieren auf aktuellen Einschatzungen zukinftiger Entwicklungen. Risiken
und Unsicherheiten, die diese Prognose belasten kdnnen, sind zum Beispiel eine geringere
Konjunkturdynamik, ein Riickgang der Werbeinvestitionen, steigende Kosten der Programm-
beschaffung, negative Quotentrends, Anderungen von Gesetzen oder regulatorischen Be-
stimmungen und medienpolitischen Richtlinien. Weitere Unsicherheitsfaktoren werden im Ge-
schaftsbericht 2013 im Risikobericht ab Seite 125 beschrieben. Sollte eine oder gar mehrere
dieser Unwdagbarkeiten eintreten oder sollten die den vorausschauenden Aussagen zugrunde
liegenden Annahmen nicht eintreffen, kdnnten die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den
getroffenen Aussagen oder implizit zum Ausdruck gebrachten Ergebnissen abweichen.



Die ProSiebenSat.1 Group hat in den ersten
neun Monaten 2014 weiter in Wachstum
investiert, internationale Kooperationen
geschlossen und sich attraktive Filmlizenzen
gesichert. Die wichtigsten Ereignisse finden
Sie im Uberblick.

Q1-Q3 2014 IM
UBERBLICK

FEBRUAR.. Verkauf des osteuropdischen
Portfolios. Im Februar 2014 wurde der Verkauf
der ungarischen TV- und Radiosender der
ProSiebenSat.1 Group vollzogen. Im zweiten
und dritten Quartal folgte der Verkauf der
rumanischen Aktivitaten.

UNTERNEHMEN

APRIL...ProSiebenSat.1 Media AG schlieft
Refinanzierung ab. Die ProSiebenSat.1

Media AG hat im April eine Anleihe mit sieben-
jahriger Laufzeit und einem Volumen von 600
Mio Euro erfolgreich platziert. Gleichzeitig hat
das Unternehmen eine neue Kreditvereinbarung
getroffen, die aus einem unbesicherten endfalli-
gen Darlehen in Hohe von 1,4 Mrd Euro sowie
einer ebenfalls unbesicherten revolvierenden
Kreditfazilitat mit einem Rahmenvolumen von
600 Mio Euro besteht. Beide haben eine Lauf-
zeit von funf Jahren. Auf diese Weise hat der
Konzern nicht nur das Laufzeitenprofil verlan-
gert und diversifiziert, sondern zugleich seine
Finanzierung auf eine breitere Basis gestellt.

JUNI...(a) Hauptversammlung wé&hit neuen
Aufsichtsrat. Auf der Hauptversammlung
der ProSiebenSat.1 Media AG am 26. Juni 2014
wurde Dr. Werner Brandt als neues Aufsichts-
ratsmitglied gewdhlt und anschlieBend zum
Vorsitzenden bestellt. Dr. Brandt halt derzeit
unter anderem Aufsichtsratsmandate bei der
Deutschen Lufthansa AG und der RWE AG.
Des Weiteren beschloss die Hauptversamm-
lung eine Dividende von 1,47 Euro je Aktie.
Dies entspricht einer Ausschiittungsquote
von 82,5 Prozent bezogen auf den bereinig-
ten Konzerniberschuss 2013.

SEPTEMBER...Dr. Gunnar Wiedenfels und Dr.
Ralf Schremper in Vorstand berufen. Dr. Gunnar
Wiedenfels und Dr. Ralf Schremper treten zum
1. April 2015 in den Vorstand der ProSiebenSat.1
Media AG ein. Dr. Gunnar Wiedenfels wird
Finanzvorstand, Dr. Ralf Schremper Gbernimmt
das neu geschaffene Vorstandsressort ,,Corpo-
rate Strategy and Investments”. Finanzvorstand
Axel Salzmann verldsst das Unternehmen

auf eigenen Wunsch zum 31. Mdrz 2015. Zum
30. September 2014 hat auperdem Personal-
vorstand Heidi Stopper den Konzern verlassen.



JULI..Vertrag mit Studiocanal Deutschland
verldngert. Uber eine neue Vereinbarung mit
Studiocanal Deutschland werden auch kiinftig
attraktive Kinofilme des US-Studios Lionsgate
auf den Sendern der ProSiebenSat.1 Group zu
sehen sein. Dazu zahlen die Verfilmung von
Teil 1 der erfolgreichen Jugendbuch-Trilogie
,.Chaos Walking" sowie die Adaption des Best-
sellerromans ,,Das Glashaus". Die exklusiven
Rechte beziehen sich auf den Produktions-
zeitraum 2015 bis 2017 und gelten fir die
Free-TV-Sender der Gruppe in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz. AuBerdem bein-
haltet die Vereinbarung Second-Pay-TV- sowie
Video-on-Demand-Lizenzen.

BROADCASTING
GERMAN-SPEAKING

MAI...Kooperationen mit internationalen
Start-ups. Die ProSiebenSat.1 Group beteiligt
sich erfolgreich an internationalen Start-ups
und unterstitzt sie bei ihrem europdischen
Markteintritt. Nach der Kooperation mit dem
Betreiber der US-amerikanischen Shopping-
App Shopkick im Februar hat ProSiebenSat.1
mit Talenthouse und Dynamic Yield zwei
weitere Vereinbarungen mit Unternehmen aus
den USA bzw. Israel geschlossen. Talenthouse
betreibt eine Dialog-Plattform fir Kinstler und
Unternehmen. Dynamic Yield ist ein fihrender
Anbieter von digitalen Konvertierungs- und
Optimierungsprozessen fur Webseiten.

DIGITAL & ADJACENT

MAI... Red Arrow produziert fiir Amazon und
Sky. Die US-amerikanische Red-Arrow-Tochter
Fabrik Entertainment stellt fir Amazon zehn
Folgen der Krimiserie ,,Bosch" her. Seit Mai
dreht Fabrik zudem die Serie ,,100 Code" -
die erste Co-Produktion von Sky Deutschland.
Programme wie ,,100 Code" und ,,Bosch” sind
fir Red Arrow strategisch besonders relevant,
da es im internationalen Vertrieb eine starke
Nachfrage nach englischsprachigen Formaten
gibt.

CONTENT PRODUCTION &
GLOBAL SALES

JULI...ProSiebenSat.1 und Unitymedia
KabelBW verlédngern Partnerschaft. Durch
eine neue Vereinbarung sichert sich die
ProSiebenSat.1 Group die langfristige SD- und
HD-Verbreitung ihrer Free- und Pay-TV-Sender
im Netz von Unitymedia. Die Partnerschaft
starkt zudem das dynamisch wachsende Dis-
tributionsgeschéft von ProSiebenSat.1: Der
Konzern partizipiert an den technischen
Freischaltentgelten, die Endkunden fir Pro-
gramme in HD-Qualitdt an die Anbieter ent-
richten. Damit erschliept der Konzern zusatz-
liches Umsatzpotenzial und starkt seine
Unabhdngigkeit vom klassischen TV-Werbe-
geschaft.

SEPTEMBER...(b) Preise fiir ProSiebenSat.1.
Fir ihre ProSieben-Show ,,Circus HalliGalli*
haben Joko Winterscheidt und Klaas Heufer-
Umlauf im September den internationalen
Fernsehpreis ,Rose d'Or" in der Kategorie
.Entertainment” erhalten. Im Marz wurden sie
bereits mit dem ,,Grimme"-Preis ausgezeichnet.
Zudem hat das SAT.1-Drama ,,Nichts mehr wie
vorher"” den Robert Geisenddrfer Preis 2014
gewonnen. Der Film lehnt sich an die wahren
Ereignisse im Mordfall ,Lena" aus Emden an
und wurde laut Jury ,,ohne jede spekulative
Effekthascherei in einem wirkmdachtigen und
stilsicheren Fernsehfilm" umgesetzt.

JULI...ProSiebenSat.1 erweitert Digital-
Commerce-Geschaft. Nach dem erfolgreichen
Aufbau eines Travel-Portfolios und der Griindung
der ProSieben Travel GmbH im Friihjahr hat die
ProSiebenSat.1 Group weitere E-Commerce-
Branchen identifiziert, die dem Konzern attrak-
tives Wachstumspotenzial bieten. Dazu zdhlen
die Bereiche ,Beauty & Accessories” sowie
.Home & Living". Aus diesem Grund hat Seven-
Ventures, der Ventures-Arm der ProSiebenSat.1
Group, seine Beteiligungen an moebel.de und
Flaconi aufgestockt. Im deutschsprachigen
Markt ist Flaconi der zweitgréf3te Online-Shop
fir Parfum und Kosmetik, moebel.de die fih-
rende Suchmaschine fir die Themen Einrichten
und Wohnen. Der Abschluss beider Transaktio-
nen erfolgte im Juli.

SEPTEMBER...(c) maxdome mit neuem Auftritt
und mehr Inhalten. Nutzer von Deutschlands
grofter Video-on-Demand-Plattform maxdome
haben seit September Zugriff auf ein noch
groferes Angebot an Serien, Spielfilmen und
Live-Events. Auperdem prdsentiert maxdome
seine Inhalte nun in drei verschiedenen Pro-
duktwelten. Hinzu kommt ein frisches Design
und der Claim ,,Du bestimmst, was lduft".
maxdome bietet Gber 60.000 Titel, die sowohl
Uber TV, PC oder Laptop als auch mobil nutz-
bar sind.

maxdome.

O
¥ W
y 4

AUGUST...(d) Traumstart fiir ,,Married at
First Sight" in den USA. Nach dem grofen
Erfolg der ersten Staffel von ,,Married at First
Sight” hat der US-Sender FYIim August bereits
die zweite Staffel des Sozialexperiments in
Auftrag gegeben. Die Show wird in den USA
von der Red-Arrow-Tochter Kinetic Content
produziert. Bei ,,Married at First Sight" heira-
ten drei Paare, die sich vor dem Altar zum
ersten Mal sehen. Das Format wurde von dem
Tochterunternehmen Snowman Productions
entwickelt und bereits in Gber 15 Lander ver-
kauft. Im November startet ,Married at First
Sight” auch in SAT.1.

SEPTEMBER..US-Sender TNT sichert sich
~Escape Your Life". Im September hat Red
Arrow International das neue Format ,,Escape
Your Life" an den Kabelsender TNT in den USA
verkauft. Damit geht die Show, die von der
Produktionstochter Kinetic Content stammt,
im weltweit wichtigsten TV-Markt auf Sendung.
In ,Escape Your Life” bekommen Paare die
Gelegenheit, aus ihrem bisherigen Leben aus-
zubrechen und einen kompletten Neustart zu
wagen.
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Grundlagen des Konzerns
Wirtschaftsbericht

Grundlagen des Konzerns

Geplante Umwandlung in Europdische Aktiengesellschaft (SE). Am 15. Oktober 2014 gab die
ProSiebenSat.1 Media AG bekannt, dass die Gesellschaft die Umwandlung in eine Europdische
Aktiengesellschaft (Societas Europaea/SE) anstrebt. Dadurch soll die starkere internationale
Ausrichtung des ProSiebenSat.1-Digitalgeschafts erleichtert werden. Die Rechte der Mitarbeiter
und Aktiondre werden durch die Umwandlung nicht berihrt. Die Gesellschaft wird in der Rechts-
form der SE unverdandert mit einem dualistischen System, bestehend aus Vorstand und Auf-
sichtsrat, ausgestattet sein. Uber den Formwechsel in eine SE soll die Hauptversammlung am
21. Mai 2015 entscheiden. Geplant ist, die Umwandlung im Sommer 2015 zu vollziehen. Die
Aktiondre der ProSiebenSat.1 Media AG werden damit automatisch zu Aktionaren der kiinftigen
ProSiebenSat.1 Media SE. Die Notierung der Aktie wird hiervon unberihrt bleiben, Firmensitz
wird weiterhin Unterféhring bei Miinchen sein.

Darlber hinaus haben sich im Vergleich zu den im Geschaftsbericht 2013 auf den Seiten 42 bis
63 beschriebenen Grundlagen des Konzerns keine wesentlichen Anderungen ergeben.

I Gesamtaussage zur WIrtSChaftSberlCht
Geschaftsentwicklung
und Rahmenbedingungen

aus Sicht der Unternehmens-

leitung siene ,3 2014 aut \Wirtgchaftliche und branchenspezifische Rahmenbedingungen
einen Blick", Seite 2.

Konjunkturlage
Aufgrund verschiedener Einflussfaktoren ist die globale Wirtschaft in den ersten neun Monaten
des Jahres 2014 schwacher gewachsen als zu Jahresbeginn erwartet. Unter anderem bremste
der ungewdhnlich harte Winter die Konjunkturentwicklung in den USA, Russland spiirte die Be-
lastungen der Ukraine-Krise und auch China blieb hinter den Erwartungen zurtick. Vor diesem
Hintergrund hat der Internationale Wahrungsfonds (IWF) seine optimistische Friihjahrsprog-
nose flir das Jahr 2014 von plus 3,6 auf nun 3,3 Prozent korrigiert.

Hinzu kommt die geringe Konjunkturdynamik im Euroraum. Nach einem kleinen Plus im ersten
Quartal (real +0,2% vs. Vorquartal) stagnierte die Wirtschaft im zweiten Quartal 2014. Auch im
dritten Quartal dirfte sich das Wachstum der Eurozone nicht nennenswert beschleunigt haben.
Das ifo-Institut erwartet derzeit ein Plus von 0,2 Prozent gegenliber dem Vorquartal. Ange-
sichts geopolitischer Unsicherheiten sowie der verhaltenen Export- und Binnendynamik halten
sich Unternehmen bei Investitionen zuriick. Auch das Konsumklima bleibt verhalten.

Das mapige Expansionstempo der Weltwirtschaft und die niedrige Dynamik im Euroraum wirk-
ten sich auch auf die deutsche Wirtschaft aus. Nach einem positiven, wenngleich durch die
Baukonjunktur Uberzeichneten ersten Quartal (+0,7 % vs. Vorquartal), sank das reale Brutto-
inlandsprodukt im zweiten Quartal um 0,2 Prozent im Vergleich zum Vorquartal. Positive
Wachstumsimpulse kamen dabei ausschlieflich vom privaten Konsum. Fir das dritte Quartal
[~ Kiinftige wirtschaftliche  rechnen die Institute der Gemeinschaftsdiagnose mit einem Abschluss auf Vorquartalsniveau.

und branchenspezifische 16 15nger anhaltende Schwéchephase wird nicht erwartet.

Rahmenbedingungen,
Seite 45.
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Wirtschaftsbericht

Entwicklung des Bruttoinlandsprodukts in Deutschland

in Prozent, Veranderung gegeniiber Vorquartal

1,0
0.8 0,7

0,4
00 I -0,2 0,0

Q32013 Q42013 Q12014 Q22014 Q3 2014p
Verkettet, preis-, saison- und kalenderbereinigt; Quelle: Destatis (Q3 2013-Q2 2014); Institute der Gemeinschafts-
p = Prognose; diagnose Herbst 2014 (Q3 2014p).

Entwicklung des TV- und Online-Werbemarktes

Der deutsche TV-Werbemarkt ist im laufenden Jahr weiter gewachsen und hat von der steigen-
den Relevanz des Fernsehens als Werbemedium profitiert. Laut Nielsen Media Research stiegen
die Brutto-Werbeinvestitionen auch im dritten Quartal 2014 deutlich um 7,0 Prozent auf 2,8 Mrd
Euro (Vorjahr: 2,6 Mrd Euro). Von Januar bis September 2014 legten die Brutto-TV-Investitionen
um 8,1 Prozent auf 8,7 Mrd Euro zu (Vorjahr: 8,1 Mrd Euro).

Entwicklung der TV-Werbemarkte

Abweichungen Abweichungen

vs. Vorjahr vs. Vorjahr
in Prozent Q32014 Q1-Q32014
Deutschland 7,0 8,1
Osterreich 4 9,5
Schweiz 7.6 -05

Die vorliegenden Daten basieren auf Brutto-Zahlen und lassen Deutschland: brutto, Nielsen Media Research.
daher nur bedingt auf die relevanten Netto-Werte schliefen. Osterreich: brutto, Media Focus. Schweiz: brutto, Media Focus.

Das Brutto-Marktwachstum im dritten Quartal war besonders auf hdhere TV-Investitionen im
Bereich Handel (+33,5%), Telekommunikation (+21,3%) und Dienstleistungen (+17,0 %) zurlckzu-
flhren. Gleichzeitig gewinnt TV als Werbemedium weiter an Gewicht: Im dritten Quartal 2014
legte Fernsehen im Media-Mix auf Brutto-Basis um 1,7 Prozentpunkte auf 44,2 Prozent zu. Print
verlor im Gegenzug weiter, der Anteil sank um 2,1 Prozentpunkte auf 31,1 Prozent. Online-Medien
blieben mit 11,9 Prozent Marktanteil nahezu stabil (-0,2 Prozentpunkte).

Media-Mix deutscher Brutto-TV-Werbemarkt

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern

\ . - B . Online 11,9 (12,1)

Sonstige 12,8 (12,2)

TV 44,2 [42,5) o

Print 31,1 (33,3)

Quelle: Nielsen Media Research.




KONZERN-
ZWISCHENLAGEBERICHT

Wirtschaftsbericht

10

In diesem positiven Wettbewerbsumfeld erhéhten sich im dritten Quartal 2014 die Brutto-TV-
Werbeeinnahmen des ProSiebenSat.1-Werbezeitenvermarkters SevenOne Media um 6,9 Prozent
auf 1,2 Mrd Euro (Vorjahr: 1,1 Mrd Euro). Mit einem Marktanteil von 43,8 Prozent hat SevenOne
Media seine fliihrende Position behauptet (-0,1 Prozentpunkte). Der Wettbewerber IP Deutschland
verlor im gleichen Zeitraum 1,0 Prozentpunkte und kam auf 32,7 Prozent (Vorjahr: 33,7 %). Auf
Neunmonatssicht erwirtschaftete SevenOne Media 3,9 Mrd Euro (Vorjahr: 3,6 Mrd Euro). Dies
entspricht einem Zuwachs von 9,2 Prozent. Der Marktanteil stieg damit um 0,4 Prozentpunkte auf
44,4 Prozent. Mitbewerber IP Deutschland musste hingegen 1,7 Prozentpunkte abgeben und er-
reichte einen Marktanteil von 32,3 Prozent.

Marktantrerirlre deutscher Brutto-TV-Wgrpemarkt

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern
: : Offentlich-Rechtliche 3,7 (3,7)
"\ EL-Cartel 6,7 (6,0)

\ : Sonstige 13,1 (12,7)
SevenOne Media 43,8 (43,9)

IP Deutschland 32,7 (33,7)

Quelle: Nielsen Media Research.

Brutto-Werbeinvestitionen erlauben nur bedingt Riickschllsse auch TV-Spots aus Media-for-Revenue-Share- und Media-for-
auf die tatsachlichen Werbeeinnahmen, da sie weder Rabatte Equity-Geschéften, die ProSiebenSat.1 nicht im Segment

und Eigenwerbung noch Agenturprovisionen berticksichtigen. Broadcasting German-speaking, sondern im Segment Digital &
Zudem beinhalten die Brutto-Zahlen von Nielsen Media Research ~ Adjacent verbucht.

Der deutsche Online-Werbemarkt, der neben Bewegtbild- auch klassische Bannerwerbung um-
fasst, wachst kontinuierlich. Auf Brutto-Umsatzbasis verzeichnete der Markt im dritten Quartal
2014 ein Wachstum von 1,3 Prozent auf 739,4 Mio Euro (Vorjahr: 730,2 Mio Euro), im Neun-
monatszeitraum eine Steigerung um 3,1 Prozent auf 2,3 Mrd Euro (Vorjahr: 2,2 Mrd Euro). Dabei
entwickelte sich der Werbemarkt fiir InStream-Videoanzeigen mit einer Steigerungsrate von
16,3 Prozent (Juli bis September 2014) bzw. 23,5 Prozent (Januar bis September 2014) weiterhin
besonders dynamisch. Das Volumen betrug 89,3 Mio Euro im dritten Quartal (Vorjahr: 76,8 Mio
Euro) und 258,7 Mio Euro (Vorjahr: 209,5 Mio Euro) in den ersten neun Monaten 2014.

Fir SevenOne Media ist die Vermarktung von InStream-Videos ein wesentlicher Treiber bei den
Umsdtzen aus dem Online-Werbemarkt. Im dritten Quartal 2014 erwirtschaftete der Vermarkter
hier Brutto-Umsatze in Hohe von 45,0 Mio (+23,6 %). Mit einem Marktanteil von 50,4 Prozent
(Vorjahr: 47,4%) ist SevenOne Media damit Marktfihrer in diesem Bereich. Im gesamten Online-
Werbemarkt generierte die ProSiebenSat.1 Group durch den Verkauf von Werbeflachen inihrem
Online-Netzwerk Brutto-Erlése in Hohe von 71,3 Mio Euro (Vorjahr: 66,7 Mio Euro). Das ent-
spricht einer Steigerung von 6,9 Prozent gegenliber dem dritten Quartal 2013 und einem Markt-
anteil von 9,6 Prozent (Vorjahr: 9,1%). Auf Neunmonatssicht steigerte SevenOne Media seine
Online-Werbeumsatze um 15,6 Prozent auf 227,7 Mio Euro (Vorjahr: 197,0 Mio Euro), die Brutto-
Einnahmen aus InStream-Videoanzeigen stiegen um 27,8 Prozent auf 125,5 Mio Euro (Vorjahr:
98,2 Mio Euro).
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Entwicklung des Zuschauermarktes

Die ProSiebenSat.1 Group hat ihren Zuschauermarktanteil im dritten Quartal 2014 deutlich aus-
gebaut. Die sechs Free-TV-Sender SAT.1, ProSieben, kabel eins, sixx, SAT.1 Gold und ProSieben
MAXX erzielten einen gemeinsamen Marktanteil von 29,3 Prozent bei den 14- bis 49-Jahrigen
und lagen damit deutlich Gber dem Vorjahr (Vorjahr: 28,5%). Trotz starker programmlicher
Konkurrenz durch die Olympischen Winterspiele und die Fuf3ball-Weltmeisterschaft bei den 6f-
fentlich-rechtlichen Sendern stieg der Marktanteil des ProSiebenSat.1-Senderportfolios in den
ersten neun Monaten auf 28,4 Prozent (Vorjahr: 27,6 %). Diese Entwicklung ist vor allem auf das
anhaltende Wachstum der jingeren TV-Sender sixx, SAT.1 Gold und ProSieben MAXX zuriickzu-
fihren. Damit waren die ProSiebenSat.1-Sender sowohl im dritten Quartal als auch auf Neunmo-
natssicht Marktfihrer vor den von der IP vermarkteten Sendern (RTL, VOX, n-tv, Super RTL, RTL
Nitro): Im dritten Quartal betrug der Abstand 5,7 Prozentpunkte, in den ersten neun Monaten
2014 lag die ProSiebenSat.1 Group 3,8 Prozentpunkte vor ihrem direkten Wettbewerber.

ProSieben ist weiterhin Marktfihrer in der jungen Zielgruppe: Mit einem Marktanteil von
16,1 Prozent (Vorjahr: 16,5 %) bei den 14- bis 39-jahrigen Zuschauern lag der Sender im dritten
Quartal 3,2 Prozentpunkte vor dem Wettbewerber RTL. Bei den 14- bis 49-Jdhrigen verzeich-
nete ProSieben einen Marktanteil von 11,3 Prozent (Vorjahr: 11,7 %). SAT.1 schloss das dritte
Quartal 2014 mit einem stabilen Marktanteil von 9,2 Prozent bei den 14- bis 49-jdhrigen Zu-
schauern (Vorjahr: 9,3 %) sowie von 9,6 Prozent (Vorjahr: 9,6 %) in der Relevanz-Zielgruppe der
14- bis 59-Jahrigen ab. kabel eins erzielte im dritten Quartal einen Marktanteil von 5,5 Prozent
bei den 14- bis 49-jahrigen Zuschauern (Vorjahr: 5,7 %).

Die ProSiebenSat.1 Group hat ihr komplementares Portfolio in den vergangenen Jahren durch
Sender erweitert, die neue Zielgruppen erreichen. So richtet sich zum Beispiel ProSieben MAXX
vornehmlich an mannliche Zuschauer, sixx und SAT.1 Gold sprechen vor allem ein weibliches
Publikum an. Im dritten Quartal 2014 steigerte sixx den Marktanteil bei den 14- bis 49-Jahrigen
auf 1,4 Prozent (Vorjahr: 1,3%). In der Relevanz-Zielgruppe der 14- bis 39-jahrigen Frauen lag
dieser bei 2,5 Prozent (Vorjahr: 2,5%). Sehr positiv entwickelte sich auch SAT.1 Gold. Im dritten
Quartal erzielte der Sender einen Marktanteil von 0,7 Prozent bei den 14- bis 49-jdhrigen Zu-
schauern (Vorjahr: 0,4%). In der Relevanz-Zielgruppe der 40- bis 64-jdhrigen Frauen konnte
SAT.1 Gold seinen Marktanteil mehr als verdoppeln und kam auf 1,4 Prozent (Vorjahr: 0,6 %). Der
Mannersender ProSieben MAXX ist seit seinem Start im September 2013 kontinuierlich gewach-
sen: Im dritten Quartal erreichte der Sender bei den 14- bis 49-J3dhrigen einen Marktanteil von
1,0 Prozent, in der Relevanz-Zielgruppe der 14- bis 39-jahrigen Manner waren es 2,0 Prozent.

ProSiebenSat.1 PULS 4 ist weiterhin die starkste private Sendergruppe in Osterreich: Die Sen-
der SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, kabel eins austria, sixx Austria, SAT.1 Gold Osterreich,
ProSieben MAXX Austria und PULS 4 verzeichneten im dritten Quartal 2014 einen gemeinsamen
Marktanteil von 22,1 Prozent bei den 12- bis 49-jahrigen Zuschauern (Vorjahr: 21,3 %). Dies ent-
spricht einer Steigerung von 0,8 Prozentpunkten gegentiber dem Vorjahreszeitraum. Dazu hat
vor allem PULS 4 beigetragen: Der Sender erzielte im dritten Quartal einen Marktanteil von
4,3 Prozent bei den 12- bis 49-jahrigen Zuschauern (Vorjahr: 4,0 %). Somit konnte PULS 4 seine
Marktanteile seit Jahresbeginn konsequent von Quartal zu Quartal steigern (Q1 2014: 3,7 %/
Q2 2014: 4,0%). Besonders erfolgreich verlief bei PULS 4 der Monat August, der mit einem
Marktanteil von 4,7 Prozent (12-49 Jahre) der stdrkste Monat in der Geschichte des Senders
war. Auf Neunmonatssicht erzielte die dsterreichische Sendergruppe einen gemeinsamen
Marktanteil von 21,4 Prozent (Vorjahr: 21,2 %).

In der Schweiz erzielten die Sender SAT.1, ProSieben, kabel eins, sixx, SAT.1 Gold und ProSieben
MAXX im dritten Quartal 2014 einen gemeinsamen Marktanteil von 17,7 Prozent bei den 15- bis
49-jahrigen Zuschauern (Vorjahr: 18,4 %). Auf Neunmonatssicht lag der Gruppenmarktanteil
bei 16,8 Prozent (Vorjahr: 17,9 %).
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V.Z'usch‘auermar'k'tant‘gile der EroSigbenSatfj Grqqp nach [.ﬁndgrn

032013 Q1-Q3 2014

in Prozent Q32014

Deutschland 29,3 28,5 28,4 27,6
Osterreich 22,1 21,37 21,4 21,27
Schrvxrléizr 777777777777777 17,7 18,47 716.8 17,97

Werte beziehen sich auf 24 Stunden (Mo-So). Deutschland:
SAT.1, ProSieben, kabel eins, sixx, SAT.1 Gold (seit 17.01.2013),
ProSieben MAXX (seit 03.09.2013); werberelevante Zielgruppe
14-49 Jahre; D+EU; Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK/
TV Scope/SevenOne Media Committees Representation.
Osterreich: SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, kabel eins
austria, sixx Austria, SAT.1 Gold Osterreich (seit 15.07.2014),

ProSieben MAXX Austria (seit 15.07.2014), PULS 4; werbe-
relevante Zielgruppe 12-49 Jahre; Quelle: AGTT/GfK
Fernsehforschung/Evogenius Reporting. Schweiz: SAT.1,
ProSieben, kabel eins, sixx, SAT.1 Gold (seit 17.01.2013),
ProSieben MAXX (seit 03.09.2013); werberelevante Zielgruppe
15-49 Jahre; D-CH; Quelle: Mediapulse TV Panel.

Entwicklung der Nutzerzahlen

Die ProSiebenSat.1 Networld ist eines der fihrenden Online-Netzwerke in Deutschland. Zu
ihrem Portfolio zéhlen starke Marken wie die Webseiten der TV-Sender, die Internet-Plattform
MyVideo und Angebote von Dritten wie sport1 oder N24. Im dritten Quartal 2014 haben sich
die Video Views des ProSiebenSat.1-Online-Portfolios mehr als verdoppelt (Q3 2014:1.140 Mio
Video Views; Q3 2013: 495 Mio Video Views). Mit einer Reichweite von monatlich 30,0 Mio
Unique Usern liegt SevenOne Media, der Vermarkter der ProSiebenSat.1 Group, weiterhin vor
dem direkten Wettbewerber IP Deutschland (27,3 Mio Unique User).



Promis unter Beobachtung, eine neue
Mystery-Serie und erfolgreiche Show-Stars:
Auch im dritten Quartal 2014 liberzeugten
die ProSiebenSat.1-Sender mit ihren TV-Pro-
grammen.

Q3 2014

TV-HIGHLIGHTS

ERFOLGREICHE ENTERTAINER...Auch im
dritten Quartal sorgten die Show-Stars auf
ProSieben fir gute Quoten: Im September
kehrte Stefan Raab in seine Arena zurick
und holte sich bei der 48. Ausgabe von
.Schlag den Raab" mit 22,8 Prozent Marktan-
teil den klaren Prime-Time-Sieg bei den 14- bis
49-Jahrigen. Auch auf Joko & Klaas war Ver-
lass: Mit ihrem ,,Duell um die Welt"” lockten sie
19,0 Prozent der 14- bis 49-Jahrigen sowie
27,1 Prozent der 14- bis 39-Jahrigen vor den
Fernseher.

NOCH MEHR BISS.... (c) Nach dem grofen Erfolg
von ,,Vampire Diaries" gab es im dritten Quartal
Nachschub fir die Blutsauger-Fans: Seit August
zeigt sixx das Spin-Off ,, The Originals"” Gber die
Urvampir-Geschwister Klaus, Elijah und Rebekah
Mikaelson. Bei der Mystery-Serie schalteten bis
zu 2,9 Prozent der 14- bis 49-Jahrigen und bis
zu 6,4 Prozent in der sixx-Relevanz-Zielgruppe
der 14- bis 39-jdhrigen Frauen ein.

EXPERIMENT GEGLUCKT...(a) Fiir das Show-
Highlight ,,Promi Big Brother — Das Experiment"
tauschten zwdlIf Prominente den roten Teppich
gegen 15 Tage Daueriliberwachung in einer
Villa. Auf die eine Halfte wartete in der oberen
Etage Luxus pur, auf die andere ein karges
Leben im Keller. Die taglichen Live-Shows
bescherten SAT.1 einen hervorragenden Staffel-
schnitt von 18,8 Prozent (14-49 Jahre). Ab
Mitternacht ging die Show auf sixx in die Ver-
langerung: Die Sendung ,,Promi Big Brother
late night LIVE" erzielte durchschnittlich

6,5 Prozent bei den 14- bis 49-Jahrigen und
verhalf sixx im August mit 1,6 Prozent zum
besten Monatsmarktanteil seit Sendestart.

GUTER GESCHMACK....(b) Sternekoch mit
ausgezeichneten Quoten: Den Dauerbrenner
.Rosins Restaurants — Ein Sternekoch rdumt
auf” verfolgten bei kabel eins im dritten Quar-
tal bis zu 10,3 Prozent der 14- bis 49-Jahrigen.
Und auch ,,Mein Lokal, Dein Lokal"” traf mit
bis zu 9,6 Prozent Marktanteil ganz den
Geschmack der 14- bis 49-jdhrigen Zuschauer.

HAPPY BIRTHDAY...Im September feierte
ProSieben MAXX seinen ersten Geburtstag.
Seit Sendestart gewann der jlingste Spross
der Gruppe kontinuierlich Zuschauer und ver-
zeichnete im dritten Quartal bei den 14- bis
49-Jdhrigen einen Marktanteil von 1,0 Prozent,
in der Relevanz-Zielgruppe der 14- bis 39-jdh-
rigen Manner waren es 2,0 Prozent. Zu den
Zuschauerfavoriten zéhlte vor allem der
Mystery-Monday mit Serien wie ,Supernatural”
(bis zu 2,0 %, 14-49 Jahre).

GRILLDUELL...Sommer und Grillen gehéren
zusammen. Das fanden im dritten Quartal
auch die Zuschauer von SAT.1 Schweiz. ,Die
Promi-Griller — Das Duell”, bei dem sich Pro-
minente mit passionierten Amateur-Grillern
mapen, erzielte einen Marktanteil von bis zu
4,1 Prozent bei den 15- bis 49-Jahrigen.

KAMPF DER GESCHLECHTER....(d) Unter dem
Motto ,,Boys & Girls" startete ,,Austria’s next
Topmodel” auf PULS 4 im September in eine
neue Ara. In der sechsten Staffel kimpften
erstmals auch Manner um den Topmodel-Titel.
Das wollten sich die Zuschauer nicht entgehen
lassen — zumal sie diesmal per Voting mitent-
scheiden konnten, wer am Ende die Casting-
show gewinnt. Die ersten Folgen sahen bis zu
10,1 Prozent der 12- bis 49-jdhrigen Zuschauer.
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Vergleich des tatsachlichen mit dem erwarteten Geschaftsverlauf

Der Konzern hat seine Umsatze im dritten Quartal 2014 in allen Segmenten gesteigert und ei-
nen Gruppenumsatz von 637,5 Mio Euro erwirtschaftet. Dies entspricht einem Wachstum um
10,5 Prozent beziehungsweise 60,6 Mio Euro gegeniiber dem dritten Quartal 2013. Die positive
Umsatzentwicklung flihrte zu einem recurring-EBITDA-Wachstum Uber alle drei Segmente hin-
weg. Insgesamt stieg das recurring EBITDA des Konzerns im dritten Quartal 2014 um 7,9 Prozent
auf 162,9 Mio Euro. Zugleich erhohte sich der bereinigte Konzerniiberschuss (underlying net
income) um 13,9 Prozent auf 74,7 Mio Euro. Auch auf Neunmonatssicht ist der Umsatz mit einem
Plus von 8,2 Prozent deutlich gewachsen. In den Monaten Januar bis September 2014 erwirt-
schaftete ProSiebenSat.1 einen Konzernumsatz von 1,910 Mrd Euro (Vorjahr: 1,765 Mrd Euro). Die
Ergebnisgroffen recurring EBITDA und bereinigter Konzerniiberschuss zeigten eine Steigerung
um 7,0 Prozent auf 522,2 Mio Euro bzw. 7,9 Prozent auf 238,5 Mio Euro. Damit liegt die bisherige
Umsatz- und Ergebnisentwicklung im Rahmen unserer Erwartungen.

Der ProSiebenSat.1-Konzern verdffentlicht im Geschaftsbericht seine Jahresziele fur alle rele-
vanten finanziellen Kennzahlen und nichtfinanziellen Zielsetzungen. Sofern es erforderlich ist,
passen wir diese unterjahrig an. Angesichts der guten Umsatzperformance hat der Konzern das
damit, dass wir zum Jahresende das obere Ende des prognostizierten Umsatzwachstums errei-
chen und unseren Konzernumsatz im hohen einstelligen Prozentbereich steigern. Zugleich hat
das Unternehmen sein mittelfristiges Umsatzziel flir 2018 bekraftigt: ProSiebenSat.1 strebt ein
Wachstum des Konzernumsatzes um eine Milliarde Euro im Vergleich zum Geschaftsjahr 2012
an. Zum Ende der ersten neun Monate des laufenden Jahres hat die Gruppe bereits 39,4 Pro-
zent (394,3 Mio Euro) ihres 2018er-Umsatzzieles realisiert.

Umsatzwachstumsziele 2018 und Zielerreichung

in Mio Euro'’
100 1.000
600
300
2012 Broadcasting Digital & Content Production & 2018p
German- Adjacent? Global Sales ProSiebenSat.1

Zielerreichung Q1-Q3 2014 speaking? Group
in Mio Euro 1201 229,4 44,8 394,3
in Prozent 40,0 38,2 44,8 39,4
p = Prognose 2 Externe Umsatze inklusive Pay-TV.

1 Wachstum der externen Umsétze vs. 2012 aus fortgefiihrten 3 Externe Umséatze ohne Pay-TV.
Aktivitaten.

Ziel des Unternehmens ist es, seine fiihrende Position im Zuschauer- und Werbemarkt zu festi-
gen und zugleich in Geschaftsbereichen jenseits des klassischen TV-Geschafts dynamisch zu
wachsen. Dies haben wir erneut erreicht. Gleichzeitig haben wir unsere Zielvorgabe beziglich
des Verschuldungsgrades erfillt. Zum 30. September 2014 betrug das Verhéltnis der Netto-
Finanzverschuldung zum LTM recurring EBITDA 2,2 (Vorjahr: 2,2). Damit liegt der Wert innerhalb
unseres Zielkorridors von 1,5 und 2,5.
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Wesentliche Einflussfaktoren auf die Ertrags-, Finanz- und
Vermdgenslage

Auswirkungen der Rahmenbedingungen auf den Geschaftsverlauf

Den Grofteil ihrer Umsatzerldse erwirtschaftet die ProSiebenSat.1 Group aus dem Verkauf von
klassischen TV-Werbezeiten. Im dritten Quartal 2014 betrug der Anteil 62,2 Prozent (Vorjahr:
66,8 %). Auf den deutschen Fernsehwerbemarkt entfielen davon 89,9 Prozent (Vorjahr 89,4 %).
Die deutsche Senderfamilie hat ihre TV-Werbeeinnahmen auf hohem Niveau gesteigert und
ihre Marktprasenz addquat kapitalisiert. Dabei profitierte der Konzern neben seiner hohen
Reichweite von einem soliden Branchenumfeld. Der deutsche TV-Werbemarkt entwickelte sich
weiter positiv, die Gewichtung von TV-Werbung am Media-Mix stieg erneut: Im dritten Quartal
2014 entfielen 44,2 Prozent der gesamten Brutto-Werbeinvestitionen auf TV (Vorjahr: 42,5 %).
Damit ist Fernsehen nach wie vor das wichtigste Werbemedium, wahrend Print im Zuge der di-
gitalen Entwicklung weiter an Relevanz verliert. 11,9 Prozent der Brutto-Werbeinvestitionen
wurden im dritten Quartal 2014 fir Online-Werbung ausgegeben (Vorjahr: 12,1%). Brutto-Wer-
beinvestitionen erlauben jedoch nur bedingt Riickschllsse auf die tatsachlichen Werbeeinnah-
men, da sie weder Rabatte und Eigenwerbung noch Agenturprovisionen berlcksichtigen. Zudem
beinhalten die Brutto-Zahlen von Nielsen Media Research TV-Spots aus Media-for-Revenue-
Share- und Media-for-Equity-Geschaften, die nicht den klassischen TV-Werbeerlésen zuzuord-
nen sind. Doch auch auf Netto-Basis hat sich der deutsche TV-Werbemarkt positiv entwickelt.

Der TV-Werbemarkt reagiert aufgrund seiner engen Verknipfung mit den konjunkturellen
Rahmenbedingungen sensitiv und oftmals prozyklisch auf gesamtwirtschaftliche Entwicklun-
gen: Bei positiven Konjunkturaussichten sind Firmen und Verbraucher eher bereit, zusatzli-
ches Geld in Werbung bzw. Konsum zu investieren; unter schwierigen makrotkonomischen
Voraussetzungen sinken mit der Investitionsbereitschaft hingegen haufig und kurzfristig die
Werbeetats. Zur nachhaltigen Optimierung seines Chancen- und Risikoprofils diversifiziert der
Konzern daher konsequent seine Geschaftstatigkeit. Als strategisch besonders relevant hat
das Unternehmen das Digital-Commerce- und Digital-Entertainment-Geschaft identifiziert, das
vonhohenWachstumsraten profitiert und einsignifikantes Synergiepotenzial fiir ProSiebenSat.1
birgt. So nutzt der Konzern beispielsweise lber Media-for-Revenue-Share- oder Media-for-
Equity-Kooperationen mit Internetfirmen seine hohe Reichweite, um starke Marken im Online-
Bereich aufzubauen. Im Gegenzug beteiligen die Start-up-Unternehmen ProSiebenSat.1 an ih-
rer Wertschopfung. Der ProSiebenSat.1-Konzern war mit diesem Geschaftsmodell Vorreiter
und wdachst im dritten Quartal 2014 in seinem Digital-Commerce-Geschaft erneut dynamisch.
Auch fir das klassische TV-Geschaft entstehen mit der zunehmenden Digitalisierung neue
Wachstumsmaoglichkeiten. Seit einigen Jahren verbreiten beispielsweise Kabel-, Satelliten- und
IPTV-Anbieter in Deutschland, Osterreich und in der Schweiz die TV-Sender der ProSiebenSat.1
Group zusatzlich zur Standardauflésung (SD) auch in hochauflésender Qualitdt (HD). Dabei
partizipiert der Konzern an den technischen Freischaltentgelten, die Endkunden an die Anbie-
ter entrichten. HD-Fernsehen gewinnt zunehmend an Popularitat: Allein im dritten Quartal
stieg die Zahl der HD-Free-TV-Nutzer der ProSiebenSat.1-Sender um 30 Prozent auf 5,1 Mio.
Damit einhergehend wuchsen auch die Distributionserlése von ProSiebenSat.1 dynamisch.
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Umsatz nach Regionen aus fortgefiihrten Aktivitdten

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern
UK 0,8 (1,3)
USA 4,1(2,9)
Sonstige 1,2 (1,7)

—, i
Osterreich/Schweiz 7,0 (7,6)

Deutschland 86,9 (86,5)

Trotz seiner internationalen Geschaftstatigkeit beeinflussen Wahrungsschwankungen die Um-
satz- und Kostenentwicklung des ProSiebenSat.1-Konzerns nicht wesentlich, da das Unterneh-
men den gropten Teil seiner Umsatze in Deutschland bzw. der Eurozone generiert. Im dritten
Quartal 2014 waren es 86,9 Prozent in Deutschland (Vorjahr: 86,5 %) bzw. 91,8 Prozent in der
Eurozone (Vorjahr: 92,0 %). Mégliche Wechselkursschwankungen, die sich unter anderem aus
dem Kauf von Lizenzprogrammen in den USA ergeben kénnten, begrenzt der Konzern zudem
durch den Einsatz derivativer Finanzinstrumente.

Neben wahrungsbedingten Effekten kdnnten veranderte Zinssatze die Ergebnissituation beein-
flussen. Der Grofteil der langfristigen Finanzverbindlichkeiten ist jedoch durch verschiedene
Zinssicherungsinstrumente gegen Zinsschwankungen abgesichert. Aufgrund der hohen Ab-
sicherungsquote von ca. 95 Prozent (31. Dezember 2013: ca. 86 %) hatte die Verdnderung der
Euribor-Geldmarktkonditionen keine wesentlichen Auswirkungen auf das Zinsergebnis im
dritten Quartal bzw. in den Monaten Januar bis September 2014.

Wesentliche Ereignisse und Anderungen im Konsolidierungskreis in den
ersten neun Monaten 2014

Refinanzierung liber Banken- und Anleihenmarkt. Die ProSiebenSat.1 Media AG hat Mitte April eine
neue Kreditvereinbarung getroffen, die aus einem unbesicherten endfélligen Darlehen in Hohe von
1,400 Mrd Euro sowie einer ebenfalls unbesicherten revolvierenden Kreditfazilitdt mit einem Rah-
menvolumen von 600,0 Mio Euro besteht. Beide haben eine Laufzeit von finf Jahren. Gleichzeitig
hat das Unternehmen eine Anleihe mit siebenjdhriger Laufzeit und einem Volumen von 600,0 Mio
Euro erfolgreich platziert. Der Emissionserlds der Anleihe und das neue endfallige Darlehen dienten
der RUckflhrung des besicherten endfalligen Darlehens in Hohe von 1,860 Mrd Euro mit einer
urspriinglichen Laufzeit bis Juli 2018. Zudem wird das neue Darlehen fir allgemeine betriebliche
Zwecke genutzt. Auf diese Weise stellt der Konzern seine Finanzierung auf eine breitere Basis,
verldangert und diversifiziert das Laufzeitenprofil und nutzt zugleich attraktive Konditionen.

PortfoliomapBnahmen zur Transformation in ein Broadcasting, Digital Entertainment und
Commerce Powerhouse. Der Verkauf des Osteuropa-Portfolios wurde im August 2014 rechtlich
und wirtschaftlich vollstandig vollzogen. Damit hat sich der Konzern wie geplant von allen Fernseh-
und Radiosendern auBerhalb des deutschsprachigen Raums getrennt. Der Ausbau des wachstums-
starken Digital & Adjacent-Bereichs sowie die Vernetzung mit dem deutschsprachigen TV-Geschaft
offerieren der Gruppe langfristig die groften Synergie- und Umsatzpotenziale. Ziel ist die Wei-
terentwicklung des Konzerns zu einem integrierten Broadcasting, Digital Entertainment und
Commerce Powerhouse.
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Insbesondere der Digital-Entertainment-Markt bietet der ProSiebenSat.1 Group attraktive Wachs-
tumsperspektiven. Das Unternehmen wachst in diesem Bereich zum Teil organisch, nutzt aber
zugleich Chancen zur Erweiterung seines Geschaftsvolumens und hat davon im dritten Quartal
stark profitiert. Im Februar 2014 hatte die ProSiebenSat.1 Group mit der Aeria Games Europe
GmbH einen auf Online und Mobile Games spezialisierten Publisher erworben und ihr bestehendes
Games-Geschaft um neue Zielgruppen erweitert. Seit Vollzug des Erwerbs zum 1. April 2014 wird
das Unternehmen vollkonsolidiert.

Auch im Bereich Digital Commerce sieht der Konzern hohes Wachstumspotenzial und hat sowonhl
crossmediale Synergien zwischen dem TV- und dem Digitalgeschaft als auch innerhalb des Digital-
portfolios identifiziert. Vor diesem Hintergrund hat die ProSiebenSat.1 Group in den vergangenen
Monaten ihr bestehendes Reiseportfolio sukzessive erganzt und unter dem Dach der ProSieben

= E Anhang Ziffer 4 Travel GmbH gebiindelt. Ein wichtiger Schritt war die vollstindige Ubernahme der COMVEL GmbH,

= ”KO”SO“d‘er“”gZ:‘{::& Betreiber der Reiseportale weg.de sowie ferien.de. COMVEL wird seit Januar 2014 in den Konzern-
abschluss der ProSiebenSat.1 Media AG einbezogen. Seither bildet ProSiebenSat.1 den gesamten
Zyklus der Reisebuchung von Flug, Hotel Gber Mietwagen sowie Klima- und Wetterdaten vor Ort ab.
Der Internet-Reisemarkt wachst dynamisch und weist zugleich eine hohe TV-Affinitat auf: Reise ist
ein bildstarkes, emotionales Thema und adressiert eine breite Masse. Vergleichbar mit dem Travel-
Geschaft hat die ProSiebenSat.1 Group weitere E-Commerce-Branchen wie ,,Beauty & Accessories”,
,Home & Living" oder ,Fashion & Lifestyle" identifiziert, die dem Konzern ebenfalls attraktive
Synergie- und Umsatzpotenziale bieten. Aus diesem Grund hat SevenVentures, der Ventures-Arm
der ProSiebenSat.1 Group, seine Beteiligungen an moebel.de (50,1%) und Flaconi (47,0 %) ausge-
baut. Der Abschluss beider Transaktionen erfolgte im Juli 2014.

Auch im Segment Content Production & Global Sales hat das Unternehmen in den ersten neun
Monaten 2014 sein Portfolio zielgerichtet erweitert und mit dem Erwerb einer Mehrheitsbeteili-
gung an Half Yard Productions LLC seine Akquisitionsstrategie im wichtigsten TV-Markt USA fort-
gesetzt. Half Yard wird seit Marz 2014 vollkonsolidiert. Zudem erwarb Red Arrow im Marz eine
Minderheitsbeteiligung am US-amerikanischen Multi-Channel-Network Collective Digital Studio
und kann seither auf Inhalte des US-Netzwerks zugreifen. Die Gesellschaft wird als assoziiertes
Unternehmen in den Konzernabschluss der ProSiebenSat.1 Group einbezogen.
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Ertragslage des Konzerns

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im dritten Quartal 2014

Das verdauPerte und im Jahresverlauf entkonsolidierte Osteuropa-Geschaft wird entsprechend
den IFRS-5-Bestimmungen als nicht-fortgefiihrte Aktivitaten ausgewiesen. Eine entsprechende
Uberleitungsrechnung fiir zentrale Kennzahlen der Gewinn- und Verlustrechnung zeigt nachste-
hende Tabelle:

Ausgewdhite Kennzahlen der ProSiebenSat.1 Group fiir das dritte Quartal 2014

ProSiebenSat.1
inkl. nicht-fortgefiihrte

Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1

Aktivitaten Aktivitaten fortgeflihrte Aktivitaten
in Mio Euro 032014 032013 Q32014 Q32013 Q32014 032013
Konzernumsatz 637,5 592,0 0,0 15,1 637,5 576,9
Operative Kosten’ 4788 4475 00 184 4788 4291
Gesramtkosten N 7 523,2 7 475,8 7 3,2 7 18,8 7 520,0 1;56,;?
Umsatzkosten as67 3373 00 115 © 356,7 3258
Vertriebskosten 792 635 00 53 79,2 58,2
\Vlerwaltunqsrkosten 86,2 7 74,8 7 21 7 2,0 84,0 772,77
éonstige betrrriebliche 7 7 7 o
Aufwendungen 1,1 0,2 1,0 0,0 0,0 0,2
Betrriebsergebnrirs (EBIT) 7 7 122,2 7 122,0 7 -3,2 7 -3,7 7 125,4 7 ‘i25,;7
Re(;urring EBITIVDVA2 7 162,9 147,8 7 0,0 7 -3,2 7 162,9 i51,b
Einmaleffekfé (saldiert)? 7 7 -9,2 7 -3,1 7 -3,2 7 -0,5 7 -6,0 7 7—2,77
EBI'fDA - 7 7 153,7 7 144,6 7 -3,2 7 -3,7 7 156,9 7 1@8,2
Konzernergebnis, das den
Anteilseignern der ProSiebenSat.1
Media AG zuzurechnen ist 64,5 60,5 -2,8 -3,3 67,3 63,8
Bereinigter Konzerniiberschuss® 71,9 623 28 33 MI 656

1 Gesamtkosten abziglich Einmalaufwendungen und
Abschreibungen.
2 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA.

Erlduterung zur Berichtsweise fiir das dritte Quartal 2014:
Die Werte flr das dritte Quartal 2014 beziehen sich auf die ge-

map IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus fortgeflihrten Akti-

vitaten, das heipt exklusive der Umsatz- und Ergebnisbeitrége
der verdauBerten und im August 2014 entkonsolidierten ruma-

nischen Radio-Aktivitaten. Die Ergebnisposten der betroffenen
Unternehmen werden bis zu ihrer Entkonsolidierung als Ergeb-

4 Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter vor
Effekten aus Kaufpreisallokationen und weiteren Sonder-
effekten.

Das auf Nachsteuerbasis dargestellte Ergebnis aus nicht-fort-
geflhrten Aktivitaten flr das dritte Quartal 2014 enthdlt neben
dem bis zur Entkonsolidierung erwirtschafteten Ergebnis der
ruméanischen Radio-Gesellschaften auch das Entkonsolidie-
rungsergebnis. Die Vorjahreszahlen wurden fir die Gewinn-
und Verlustrechnung und die Kapitalflussrechnung auf ver-
gleichbarer Basis dargestellt.

nis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten zusammengefasst und
separat ausgewiesen.

Alle Segmente haben ihre externen Umsatze im dritten Quartal 2014 erhoht. Insgesamt erzielte
ProSiebenSat.1 einen Gruppenumsatz von 637,5 Mio Euro. Dies entspricht einer Steigerung von
10,5 Prozent bzw. 60,6 Mio Euro gegeniber dem dritten Quartal 2013.

Mit einem Umsatzplus von 34,6 Mio Euro auf 158,7 Mio Euro trug das Segment Digital & Adjacent
wesentlich zur Umsatzsteigerung des Konzerns bei. Zusatzlich zu organischem Wachstum wirk-
ten sich hier die Akquisitionen von COMVEL und Aeria Games positiv aus. Die Konsolidierung
von Half Yard trieb die Umsatzsteigerung im Segment Content Production & Global Sales voran.
In Summe generierte der Konzern 31,4 Prozent bzw. 199,9 Mio Euro seiner Umsatze in den bei-
den Segmenten Digital & Adjacent sowie Content Production & Global Sales (Vorjahr: 26,9 %
bzw. 155,0 Mio Euro). Damit hat die ProSiebenSat.1 Group den Umsatzanteil auferhalb ihres
Kerngeschafts TV weiter ausgebaut. Das TV-Geschaft wuchs auch im dritten Quartal 2014 so-
wohl aufgrund eines Anstiegs der Werbeeinnahmen als auch durch hdhere Distributionsumsatze.
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Insgesamt stiegen die Erlése im Segment Broadcasting German-speaking um 15,7 Mio Euro auf
437,6 Mio Euro. Bezogen auf den Gruppenumsatz ist dies ein Anteil von 68,6 Prozent (Vorjahr:
731%).

Anteil am Konzernumsatz nach Segmenten aus fortgefiihrten Aktivitaten

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern

Content Production &
Global Sales 6,5 (5,4)
Digital &

Adjacent 24,9 (21,5)

Broadcasting
German-speaking 68,6 (73,1)

Die Gesamtkosten erhéhten sich primar wachstumsbedingt und beliefen sich im dritten Quartal
2014 auf 520,0 Mio Euro. Dies entspricht einem Anstieg um 13,8 Prozent bzw. 63,1 Mio Euro
gegenliber dem Vorjahresquartal. Die Gesamtkosten setzen sich zusammen aus den Umsatz-,
Vertriebs- und Verwaltungskosten sowie sonstigen betrieblichen Aufwendungen.

Gesamtkosten aus fortgefiihrten Aktivitaten

in Mio Euro
356,7 79,2 84,0 0,0
Q3 2014 520,0
325,8 58,2 72,7 0,2
Q32013 1 456,9

0 100 200 300 400 500 600

B Umsatzkosten M Vertriebskosten M Verwaltungskosten M Sonstige betriebliche Aufwendungen
B Umsatzkosten m Vertriebskosten Verwaltungskosten m Sonstige betriebliche Aufwendungen

Die Umsatzkosten verzeichneten parallel zu den Erlésen einen Anstieg um 9,5 Prozent bzw.
30,9 Mio Euro auf 356,7 Mio Euro. Hauptursache ist eine Kostensteigerung im Segment Digital
& Adjacent. Diese Entwicklung basiert unter anderem auf der Erstkonsolidierung der Aeria
Games Europe GmbH im April 2014 sowie hoheren Programm- und Materialaufwendungen. Im
Segment Content Production & Global Sales trug die Konsolidierung der Half Yard Productions
LLC seit Mdrz 2014 zum Anstieg der Umsatzkosten des Konzerns bei.

Der Anstieg der Vertriebskosten reflektiert insbesondere das gropere Geschaftsvolumen im
Segment Digital & Adjacent. Dabei entfdllt ein wesentlicher Teil des Kostenanstiegs auf die
Konsolidierung von COMVEL seit Januar 2014. Zudem erhdhten sich die Kosten im Bereich
Video-on-Demand deutlich. Auch im Segment Broadcasting German-speaking sind die Ver-
triebskosten umsatzbedingt gestiegen. Insgesamt zeigten die Vertriebskosten eine Zunahme
um 36,2 Prozent bzw. 21,0 Mio Euro auf 79,2 Mio Euro.

Die Verwaltungskosten betrugen 84,0 Mio Euro (Vorjahr: 72,7 Mio Euro). Dieser Anstieg um
15,5 Prozent resultierte hauptsachlich aus hdheren Personalkosten. In Summe stiegen die in
den Umsatz-, Vertriebs- und Verwaltungskosten enthaltenen Personalkosten um 34,2 Prozent
auf106,0 Mio Euro (Vorjahr: 79,0 Mio Euro). Die in den Gesamtkosten ausgewiesenen Abschrei-
bungen summierten sich auf 31,5 Mio Euro, eine Zunahme um 39,2 Prozent bzw. 8,9 Mio Euro.
Davon entfielen 4,4 Mio Euro auf immaterielle Vermdégenswerte aus Kaufpreisallokationen
(Vorjahr: 2,6 Mio Euro).
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Uberleitqngrsrrechnunqrppgrative Kosten aus fortqrerfri@hrten Aktiyitéten 7777777777
in Mio Euro Q32014 Q32013
Gesamtkosten 520,0 456,9
Einmalaufwendungen 9.7 7 5,1
Abschreibungen' 315 227
Operative Kosten 478,8 1;29,1

1 Abschreibungen und Wertminderungen auf immaterielle
Vermdgenswerte und Sachanlagen.

Die operativen Kosten, das heit die um Einmalaufwendungen in Hohe von 9,7 Mio Euro (Vor-
jahr: 5,1 Mio Euro) und Abschreibungen von 31,5 Mio Euro (Vorjahr: 22,7 Mio Euro) bereinigten
Gesamtkosten, betrugen 478,8 Mio Euro. Dies ist ein Anstieg gegenliber dem Vorjahr um 11,6 Pro-
zent oder 49,7 Mio Euro.

Das EBITDA verzeichnete im dritten Quartal 2014 ein Wachstum auf156,9 Mio Euro und lag damit
5,8 Prozent bzw. 8,6 Mio Euro Gber dem Vorjahresniveau. Darin enthalten sind Einmalaufwen-
dungen im Zuge der Blindelung der Games-Aktivitdten am Standort Berlin. Zudem ergaben sich
einmalige Personalaufwendungen vor allem aufgrund von Abfindungen. Das um einmalig anfal-
lende Effekte bereinigte EBITDA (recurring EBITDA) wuchs auf 162,9 Mio Euro, eine Steigerung
um 7,9 Prozent bzw. 11,9 Mio Euro. Die recurring-EBITDA-Marge reflektiert mit 25,6 Prozent (Vor-
jahr: 26,2 %) die hohe Profitabilitat der ProSiebenSat.1 Group.

Uberleitungsrechnung recurring EBITDA aus fortgefiihrten Aktivitdten

in Mio Euro Q32014 Q32013

Ergebnis vor Steuern 102,5 90,4
Finanzergebnis -22,9 ;35,2
Betriebsergebnis (EBIT) 125,4 ‘i25,7
Abschreibungen’ 31,5 22,7

davon Kaufpreisallokationen 44 7 2,6
EBITDA 156,9 MS,A
Einmaleffekte (saldiert)? 6,0 2,7
Recurring EBITDA 162,9 151,0

1 Abschreibungen und Wertminderungen auf immaterielle
Vermogenswerte und Sachanlagen.

2 Differenz aus Einmalaufwendungen in Hohe von 9,7 Mio Euro
(Vorjahr: 5,1 Mio Euro) und Einmalertragen von 3,7 Mio Euro
(Vorjahr: 2,4 Mio Euro).

Das Finanzergebnis hat sich im dritten Quartal 2014 signifikant verbessert und belief sich auf
minus 22,9 Mio Euro. Die Verbesserung um 35,1 Prozent oder 12,4 Mio Euro ist im Wesentlichen
auf geringere Zinsaufwendungen zurlickzufihren, die sich um 32,0 Prozent respektive 10,6 Mio
Euro auf 22,5 Mio Euro verminderten. Der Konzern hatte im April 2014 seine Kreditverbindlich-
keiten refinanziert und profitiert infolgedessen von giinstigeren Konditionen.

Aus den beschriebenen Entwicklungen resultiert ein Anstieg des Vorsteuerergebnisses um
13,4 Prozent auf 102,5 Mio Euro (Vorjahr: 90,4 Mio Euro). Nach Steuern und Anteilen anderer
Gesellschafter ergibt sich ein Periodenliberschuss von 67,3 Mio Euro, eine Steigerung von 5,4 Pro-
zent bzw. 3,5 Mio Euro. Die Ertragsteuern betrugen 32,8 Mio Euro, gegeniber 25,1 Mio Euro im
dritten Quartal 2013. Der bereinigte Konzerniiberschuss (underlying net income) wuchs um
13,9 Prozent auf 74,7 Mio Euro (Vorjahr: 65,6 Mio Euro), das unverwasserte bereinigte Ergeb-
nis je Aktie erreichte 0,35 Euro (Vorjahr: 0,31 Euro). Das underlying net income wurde um
folgende Effekte bereinigt:
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Uberleitungsrechnung bereinigter Konzerniiberschuss (underlying net income) aus fortgefiihrten Aktivitﬁteq B

in Mio Euro Q32014 Q32013
Konzernergebnis abziiglich Ergebnisanteil anderer Gesellschafter 67,3 63,8
Abschreibungen aus Kaufpreisallokationen (nach Steuern)! N 2,§ 7 7 1,8
Wertberichtigungen auf Finanzbeteiligungen h 4,5 7 7 —/7—
Bereinigter Konzerniiberschuss (underlying net income) h 74,7 7 765,76

1 Abschreibungen auf Kaufpreisallokationen vor Steuern:
4,4 Mio Euro (Vorjahr: 2,6 Mio Euro).

Auf Basis nicht-fortgefiihrter Aktivitaten betrug das Ergebnis nach Steuern minus 2,8 Mio Euro,
gegeniliber minus 3,3 Mio Euro im dritten Quartal 2013. Das Ergebnis aus nicht-fortgefihrten
Aktivitaten beinhaltet die operativen Ergebnisbeitrage der mit KISS TV und den rumanischen
Radiostationen im Zusammenhang stehenden Tochtergesellschaften bis zu ihrer Entkonsolidie-
rung im August 2014. Dariber hinaus pragen negative Effekte aus der Entkonsolidierung dieser
Tochtergesellschaften das Netto-Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitdaten im dritten Quar-
tal 2014.

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im Neunmonatszeitraum 2014

Ausgewdhlte Kennzahlen der ProSiebenSat.1 Group fiir den Neunmonatszeitraum 2014
ProSiebenSat.1

inkl. nicht-fortgefiihrte Nicht-fortgefiihrte ProSiebenSat.1
Aktivitaten Aktivitaten fortgeflihrte Aktivitaten
in Mio Euro Q1-032014 01-032013 Q1-Q32014 0Q1-032013 Q1-Q32014 01-03 2013
Konzernumsatz 1.922,1 1.953,1 12,3 188,6 1.909,7 1.764,5
Obéfative Kostrernr‘ 717.1.11.,67 717.494,3 - 13.2 - 206.3 717.401.1; 7 1.288,5
Gersrarmtkosten - - 717.543,3 717.595,27 h 28,& h 221,3 717.5110,87 7 1373,;?
Umsatzkosten 10797 1598 102 1503 10695  1.009,5
Vertriebskosten 2161 1999 36 405 2124 1593
V\VIérwaItunqsrkorsten ”233,27 - 229,i - 3,5 - 24,5 ”229,77 7 204,8
Vsrbnstige betriebliche h 7 h 7 h 7 h 7 h o o
Aufwendungen 14,3 6,5 11,3 6,2 3,1 0,3
Bertrrirebsergebr{i;sr(EBlT) - h 396," h 451 ‘I h -16,6 h 44,1; 7 7412,77 7 1;06,7
Rercrurrring EBITIVDVAV2 ”521,67 - 470,(; - -0.& - »17.(; ”522,27 7 /;88,2
VErirnmaleffektrer ksaldiert)g - - -36,6 - 55,8 - -15.?; - 74,§ - -20.7 7 ;19,ﬁ
EBVI'VI'bA ”1.85,& - 526,4 - -15.§ - 57,3 ”501.57 7 1;69,6
Konzernergebnis, das den
Anteilseignern der ProSiebenSat.1
Media AG zuzurechnen ist 196,9 252,7 -8,7 48,2 205,7 204,5
Bereinigter Konzerniiberschuss* 2298 2746 Y 535 2385 2211
1 Gesamtkosten abztglich Einmalaufwendungen und Ab- 3 Saldo aus Einmalaufwendungen und -ertréagen.
schreibungen. 4 Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter vor

2 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA. Effekten aus Kaufpreisallokationen und weiteren Sondereffekten.

Erlduterung zur Berichtsweise flr die Neunmonatsperiode: Das auf Nachsteuerbasis dargestellte Ergebnis aus nicht-fort-

Die Werte fir die ersten neun Monate 2014 beziehen sich auf geflhrten Aktivitaten fir die ersten neun Monate 2014 enthalt
die gemdp IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus fortgefiihrten neben dem bis zur Entkonsolidierung erwirtschafteten Ergeb-
Aktivitaten, das heift exklusive der Umsatz- und Ergebnis- nis der verdauperten Unternehmen in Ungarn und Rumadnien
beitrdge der verduferten und im Februar 2014 (Ungarn) sowie auch die jeweiligen Entkonsolidierungsergebnisse. Die Vorjah-
April 2014 beziehungsweise August 2014 (Ruménien) ent- reszahlen wurden fir die Gewinn- und Verlustrechnung und die
konsolidierten Geschaftseinheiten. Die Ergebnisposten der Kapitalflussrechnung auf vergleichbarer Basis dargestellt.

betroffenen Unternehmen werden als Ergebnis aus nicht-fort-
geflihrten Aktivitaten zusammengefasst und separat ausge-
wiesen.
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Auf Neunmonatsbasis steigerte der Konzern seinen Gesamtumsatz um 8,2 Prozent oder 145,2
Mio Euro auf 1,910 Mrd Euro. Dazu trugen alle Segmente bei.

Gleichzeitig stiegen die Gesamtkosten des Konzerns auf 1,515 Mrd Euro. Dies entspricht einer
Zunahme um 10,3 Prozent bzw. 140,8 Mio Euro gegeniiber dem Vorjahr. Die operativen Kosten
betrugen 1,401 Mrd Euro und lagen damit um 8,8 Prozent oder 112,8 Mio Euro iber dem Vorjah-
reswert. Insbesondere im Segment Digital & Adjacent stiegen die Kosten wachstumsbedingt
gegenliber dem Neunmonatszeitraum 2013. Die ProSiebenSat.1 Group investiert lber alle
Segmente hinweg in nachhaltiges Wachstum und starkt ihre Marktposition durch strategische
Akquisitionen.

Das Umsatzwachstum fiihrte auf Neunmonatssicht ebenfalls zu einem Anstieg der operativen
Ergebnisgroffen: Das EBITDA nahm um 6,9 Prozent zu und belief sich auf 501,5 Mio Euro (Vor-
jahr: 469,0 Mio Euro). Das um Einmaleffekte bereinigte EBITDA zeigte ein Wachstum auf ver-
gleichbarem Niveau. Es stieg um 7,0 Prozent und betrug 522,2 Mio Euro (Vorjahr: 488,2 Mio
Euro).

Das Finanzergebnis verbesserte sich auf minus 105,3 Mio Euro, im Vergleich zu minus 109,7 Mio
Euro in der Neunmonatsperiode 2013. Einen positiven Effekt hatten auch auf Neunmonatsbasis
deutlich geringere Zinsaufwendungen, die sich um 23,9 Mio Euro auf 76,5 Mio Euro reduzierten.
Demgegeniiber stehen Verdnderungen im sonstigen Finanzergebnis. Es belief sich auf minus
32,1 Mio Euro (Vorjahr: -14,6 Mio Euro) und beinhaltet Sondereffekte in Héhe von 5,4 Mio Euro
aufgrund der Refinanzierung von Finanzverbindlichkeiten und der vorzeitigen Kreditrickfih-
rungen im April 2014 sowie die damit im Zusammenhang stehende Auflésung von Sicherungs-
geschaften in Hohe von 6,3 Mio Euro. Die ebenfalls im sonstigen Finanzergebnis erfassten
Wertberichtigungen auf Finanzbeteiligungen betrugen 21,4 Mio Euro (Vorjahr: 13,7 Mio Euro).
Die Wertberichtigungen in der Berichtsperiode entfielen in jeweils kleinerem Umfang auf ein-
zelne Beteiligungen.

Vor diesem Hintergrund ergibt sich ein Periodenergebnis nach Steuern und Anteilen anderer
Gesellschafter von 205,7 Mio Euro, gegenliber 204,5 Mio Euro im Vorjahr. Bereinigt um Ab-
schreibungen aus Kaufpreisallokationen, im Finanzergebnis erfasste Wertberichtigungen auf
Finanzbeteiligungen sowie Aufldsungen von abgegrenzten Finanzierungskosten stieg das un-
derlying net income jedoch vergleichsweise deutlich auf 238,5 Mio Euro. Dies entspricht einem
Anstieg gegenliber dem Vorjahresvergleichswert um 7,9 Prozent bzw. 17,4 Mio Euro. Das unver-
wasserte bereinigte Ergebnis je Aktie erhdhte sich auf 1,12 Euro (Vorjahr: 1,04 Euro).

Bezogen auf die nicht-fortgefihrten Aktivitaten betrug das Periodenergebnis minus 8,7 Mio
Euro. Dieser Wert enthdlt den insgesamt negativen Ergebnisbeitrag der verduperten Gesell-
schaften sowie das Ergebnis aus der Entkonsolidierung des Osteuropa-Portfolios im Jahr
2014. Fur die Vergleichsperiode ergibt sich ein Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten in
Hohe von 47,9 Mio Euro. Der vergleichsweise hohe Vorjahreswert beinhaltet zusatzlich zu den
operativen Ergebnisbeitragen des Osteuropa-Geschafts noch die Aktivitaten in Nordeuropa.
Dabei ist neben den erwirtschafteten operativen Ergebnisbeitrdgen auch das Ergebnis aus
der Entkonsolidierung der entsprechenden nordeuropdischen Beteiligungen erfasst.
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Finanz- und Vermdgenslage des Konzerns

Fremdkapitalausstattung und Finanzierungsstruktur

Das Fremdkapital der ProSiebenSat.1 Group nach IFRS setzte sich zum 30. September 2014 zu
64,6 Prozent bzw. 1,972 Mrd Euro aus langfristigen Finanzverbindlichkeiten zusammen (31. De-
zember 2013: 62,0%; 30. September 2013: 62,6 %). Kurzfristige Finanzverbindlichkeiten bestan-
den keine, zum Vorjahresstichtag waren es 3,4 Prozent bzw. 100,0 Mio Euro. Der Anteil des Fremd-
kapitals an der Bilanzsumme erhodhte sich im Vergleich zum Jahresende 2013 auf 84,7 Prozent
(31. Dezember 2013: 83,6 %; 30. September 2013: 84,8 %).

Die ProSiebenSat.1 Group hat im zweiten Quartal 2014 eine umfassende Refinanzierung ihrer
Finanzverbindlichkeiten abgeschlossen: Die neue Kreditvereinbarung besteht aus einem unbesi-
cherten endfalligen Darlehen (Term Loan) in Héhe von 1,400 Mrd Euro und einer revolvierenden
Kreditfazilitat (RCF) von 600,0 Mio Euro, beide mit Laufzeit bis April 2019. Die neue revolvierende
Kreditfazilitat hat die nicht in Anspruch genommene bestehende RCF-Kreditlinie abgeldst, die
ebenfalls ein Volumen von 600,0 Mio Euro hatte. Zudem hat ProSiebenSat.1 im Rahmen der Re-
finanzierung eine 7-jahrige unbesicherte Anleihe mit einem Volumen von 600,0 Mio Euro bege-
ben. Sie ist am regulierten Markt der Luxemburger Borse (ISIN DEOOOA1IQFA7) notiert.

Eine Ubersicht der Finanzierungsinstrumente mit Volumina und Laufzeiten nach der Refinan-
zierung zeigt folgende Grafik:

[ Rating der ProSiebenSat.1
Group: Ratings stellen ein
unabhangiges Urteil Gber

die Bonitat eines Unternehmens
dar. Die Kreditvereinbarung und
die Anleihe der ProSiebenSat.1
Group werden jedoch von den
Rating-Agenturen nicht zur
Bonitatsbeurteilung herangezogen.

FremdkapitalausstattungVund Laufzgitgn zum 30. §gptember 2014

in Mio Euro

1.600 1.400,0

1.400 Term Loan

1.200
1.000

800 : . : 600,0
600 RCF

600,0
Anleihe

400
200
0

April 2019 April 2019 April 2021

> Das Nominalvolumen des neuen Term Loan belief sich zum 30. September 2014 auf 1,400 Mrd
Euro. Zum 31. Dezember 2013 und am Vorjahresstichtag im September betrug das bisherige
Term Loan D 1,860 Mrd Euro.

> Die neue revolvierende Kreditfazilitat hatte zum Bilanzstichtag ein Rahmenvolumen von
600,0 Mio Euro. Im Vorjahr verfligte der Konzern Uiber freie Kreditlinien in Hohe von 590,0 Mio
Euro (30. September 2013) bzw. 600,0 Mio Euro (31. Dezember 2013). Weder zum 30. Septem-
ber 2014 noch zum 31. Dezember 2013 wurden Barinanspruchnahmen getatigt, zum Vorjahres-
stichtag im September betrugen sie 100,0 Mio Euro.

> Die Anleihe tragt mit einer Laufzeit bis 2021 zur Diversifizierung des Falligkeitsprofils der
Finanzverbindlichkeiten von ProSiebenSat.1 bei. Sie hat ein Volumen in H6he von 600,0 Mio
Euro.

Die Verzinsung des Term Loan sowie die Inanspruchnahme des RCF erfolgten variabel zu Euribor-
Geldmarktkonditionen zuziglich einer Kreditmarge.



KONZERN-
ZWISCHENLAGEBERICHT

Wirtschaftsbericht

Auperbilanzielle
Finanzierungsinstrumente:
Im Berichtszeitraum
bestanden in der
ProSiebenSat.1 Group keine
wesentlichen auferbilanziellen
Finanzierungsinstrumente.
Informationen zum Thema Leasing
finden sich im Geschaftsbericht
2013 auf Seite 87.

24

Risiken aus der Anderung von variablen Zinssatzen sichert die ProSiebenSat.1 Group durch
Zinssicherungsinstrumente ab. Die Absicherungsquote flr die Kreditverbindlichkeiten war zum
30. September 2014 mit ca. 95 Prozent weiterhin hoch (31. Dezember 2013 bzw. 30. September
2013: ca. 86%). Vor diesem Hintergrund hatte eine Verdanderung der Euribor-Geldmarktkondi-
tionen keine wesentlichen Auswirkungen. Der durchschnittliche festverzinsliche Swapsatz
belduft sich auf rund 3,12 Prozent per annum (Vorjahr: rund 3,86 %). Der Kupon der Anleihe
betragt 2,625 Prozent per annum.

Finanzierungsanalyse

Zum 30. September 2014 betrug die Netto-Finanzverschuldung aus fortgefiihrten Aktivitaten
(Saldo aus Finanzverbindlichkeiten abziiglich der liquiden Mittel und bestimmter kurzfristiger
finanzieller Vermodgenswerte) 1,795 Mrd Euro. Der Anstieg gegeniiber dem 31. Dezember 2013
um 24,1 Prozent bzw. 348,6 Mio Euro ist hauptsdchlich auf die Dividendenzahlung im Juni 2014,
die Akquisitionstatigkeiten der Gruppe sowie einmalige Aufwendungen im Rahmen der Konzern-
refinanzierung im April 2014 zurlckzufihren. Gegenliber dem Stichtag im September 2013
(1,738 Mrd Euro) ist die Netto-Finanzverschuldung leicht um 3,3 Prozent oder 57,4 Mio Euro ge-
stiegen. Wie im Vorjahr erwartet die ProSiebenSat.1 Group zum Jahresende 2014 wieder eine
saisonal typische Reduzierung der Netto-Finanzverschuldung im Vergleich zum Stichtag 30. Sep-
tember 2014.

Netto-Finanzverschuldung des Konzerns'

in Mio Euro

30.09.2014 1.794,9
31.12.2013! 1.446,3
30.09.2013! 1.737,5

0 500

1 Nach Umgliederung der liquiden Mittel der osteuropdischen
Aktivitaten. Die Kennzahl ermittelt sich als Saldo aus Finanz-
verbindlichkeiten in Héhe von 1.971,6 Mio Euro (31. Dezember

1.000 1.500

2013:1.842,0 Mio Euro) und den liquiden Mitteln aus fortge-
fihrten Aktivitaten in Hohe von 176,8 Mio Euro (31. Dezember
2013: 395,7 Mio Euro).

Das Verhaltnis der Netto-Finanzverschuldung zum bereinigten EBITDA der letzten zwolf Monate
(LTM recurring EBITDA) ergab vor diesem Hintergrund zum 30. September 2014 den Faktor 2,2.
Damit liegt der Verschuldungsgrad (Leverage-Faktor) im definierten Zielkorridor von 1,5 bis 2,5.
Zum 30. September 2013 betrug der Verschuldungsgrad ebenfalls 2,2, zum Stichtag 31. Dezem-

ber 2013 wies er einen Wert von 1,8 auf.

Verhéltnis Netto-Finanzverschuldung zum LTM recurring EBITDA!

in Mio Euro

30.09.2014' 2,2
31.12.20132 1.8
30.09.20132 2,2

0 0,5 1.0

1 Bereinigt um den LTM-recurring-EBITDA-Beitrag der
osteuropdischen Aktivitaten.

2 Nach Umgliederung der liquiden Mittel der osteuropdischen
Aktivitaten. Bereinigt um den LTM-recurring-EBITDA-Beitrag
der nord- und osteuropdischen Aktivitaten.

1.5 2,0

Die Kennzahl ermittelt sich als Verhéltnis von Netto-Finanz-
verschuldung aus fortgefihrten Aktivitaten in Hohe von
1.794,9 Mio Euro (31. Dezember 2013:1.446,3 Mio Euro) zum
LTM recurring EBITDA aus fortgefihrten Aktivitaten in Hhe
von 824,4 Mio Euro (31. Dezember 2013: 790,3 Mio Euro).
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Liguiditats- und Investitionsanalyse

Die Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group bildet die Herkunft und Verwendung der
Zahlungsstréome ab. Dabei wird unterschieden zwischen dem Cashflow aus betrieblicher Tatig-
keit, dem Cashflow aus Investitionstatigkeit und dem Cashflow aus Finanzierungstatigkeit. Der
in der Kapitalflussrechnung betrachtete Finanzmittelfonds entspricht den flissigen Mitteln der
Bilanz zum Stichtag 30. September 2014 bzw. 30. September 2013.

= E Erlduterungen zum
= Bericht, Seite 5.

Kapitalflursrsrechnunq

in Mio Euro Q3 2014 Q32013 Q1-Q32014 Q1-Q3 2013

Ergebnis fortgefiihrter Aktivitdten 69,7 65,4 212,1 207,9
Ergebnis nicht-fortgefiihrter Aktivitaten -2,8 -3,3 -8,7 47,9
Cashflow fortgefiihrter Aktivitaten 337,8 337,4 1.117,5 1.096,4
Cashflow nicht-fortgefiihrter Aktivitaten -2,2 0,8 -2,3 95,0
Veranderung Working Capital 11,9 -16,6 =221 -77,7
Erhaltene Dividende 0,0 0,0 5,6 58
Gezahlte Steuern -33,2 -38,6 -122,2 -103,4
Gezahlte Zinsen -17,0 -34,1 -73.3 -108,3
Erhaltene Zinsen 0,1 0,2 0,3 0,8
Cashflow aus Finanzierungskosten Derivate -/- -/- -6,3 -/-
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit fortgefiihrter Aktivitdaten 299,6 248,4 899,6 818,5
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit nicht-fortgefiihrter
Aktivitéten -0,3 -2,8 19,6 49,1
Cashflow aus Investitionstatigkeit fortgefiihrter Aktivitdten -273,5 -212,0 -920,4 -794,9
Cashflow aus Investitionstatigkeit nicht-fortgefiihrter
Aktivitdten 1,2 -8,9 -22,8 1.198,8
Free Cashflow fortgefiihrter Aktivitdten 26,0 36,4 -20,8 23,7
Free Cashflow nicht-fortgefiihrter Aktivitdten 0,9 -11,8 -3,1 1.247,9
Free Cashflow (gesamt) 26,9 24,6 -24,0 1.271,6
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit fortgefiihrter Aktivitaten 0,1 -1.106,9 -205,6 -1.848,2
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit nicht-fortgefiihrter
Aktivitéten 0,0 0,0 0,0 -2,3
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestandes
fortgefihrter Aktivitaten 1,2 -1,0 2,1 -1,5
Wechselkursbedingte Anderungen des Finanzmittelbestandes
nicht-fortgefihrter Aktivitaten 0,0 -0,1 -0,3 -2,1
Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 28,2 -1.083,4 -2217,7 -582,4
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Perioden-
anfang'’ 148,5 1.293,6 404,5 792,6
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende 176,8 210,2' 176,8 210,2'

Abzlglich zur VerduBerung stehende Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende -/- 57 -/- 5,7

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteléquivalente zum Perioden-
ende aus fortgeflihrten Aktivitdten 176,8 204,5 176,8 204,5

1 Enthdlt die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
der zur Verdauperung gehaltenen Gesellschaften.

Der Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit aus dem fortgefihrten Geschaft lag im dritten Quar-
tal 2014 bei 299,6 Mio Euro und damit um 20,6 Prozent oder 51,2 Mio Euro Uiber dem Vorjahres-
wert. Der Anstieg ergibt sich grof3tenteils aufgrund positiver Effekte im Working Capital sowie
geringerer Zinszahlungen. Auch die verbesserte Ertragskraft hat zu einem héheren operativen
Cashflow geflihrt. Vor diesem Hintergrund ergab sich auf Neunmonatssicht ebenfalls eine Zu-
nahme um 81,1 Mio Euro oder 9,9 Prozent auf 899,6 Mio Euro. Kompensierend wirkten sich in den
ersten neun Monaten 2014 héhere Steuerzahlungen aus.
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Schwerpunkt der Investitionstatigkeit von ProSiebenSat.1 bildet der Erwerb von Programmrech-
ten. Der Mittelabfluss hierfur betrug im dritten Quartal 237,6 Mio Euro nach 188,6 Mio Euro in
der Vergleichsperiode (+26,0%). Die Programminvestitionen entfielen nahezu ausschlieflich
auf das Segment Broadcasting German-speaking, jeweils fast zur Halfte auf den Erwerb von
Lizenzprogrammen sowie Auftragsproduktionen. In den ersten neun Monaten 2014 erhohte
sich der Mittelabfluss fir den Erwerb von Programmrechten von 677,7 Mio Euro auf 706,9 Mio
Euro (+4,3%).

Neben Investitionen in das Programmvermdgen flossen im dritten Quartal des laufenden Ge-
schaftsjahres 15,1 Mio Euro in immaterielle Vermdgenswerte. Sie lagen damit nahezu auf Vorjah-
resniveau (-1,2% oder -0,2 Mio Euro gqgi. Vorjahr) und entfielen mit 56,9 Prozent bzw. 32,1 Prozent
hauptsachlich auf die beiden Segmente Digital & Adjacent und Broadcasting German-speaking.
Sie gingen groptenteils auf den Erwerb von Vermarktungsrechten im Rahmen von Mandanten-
geschaften und Softwarelizenzen zuriick. Auf Neunmonatssicht waren die Investitionen in im-
materielle Vermogenswerte mit 45,0 Mio Euro um 6,2 Mio Euro hdher als im Vorjahr (+15,9 %).
Hier schlugen sich die genannten Effekte ebenfalls nieder. Die Investitionen in Sachanlagen
stiegen sowohl auf Quartals- als auch auf Neunmonatssicht. So ergab sich im dritten Quartal ein
Cashflow von 9,4 Mio Euro (+13,5% bzw. +1,1 Mio Euro ggi. Vorjahr) bzw. von 21,1 Mio Euro (+4,7 %
bzw. +1,0 Mio Euro ggi. Vorjahr) fir die Neunmonatsperiode. Die Investitionen in Sachanlagen
entfielen nahezu ausschlieflich auf das Segment Broadcasting German-speaking und betrafen
im Wesentlichen technische Anlagen und Anzahlungen auf Sachanlagen.

Aus den beschriebenen Zahlungsstromen im Rahmen der Investitionstatigkeit resultierte fir
das dritte Quartal 2014 folgende Verteilung nach Segmenten:

Investitionen nach Segmenten aus fqrtgefﬁhrten Aktivitéten

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern

— Digital & Adjacent 4,3 (4,2)
> Content Production &
Global Sales 6,1 (0,0)

Broadcasting
German-speaking 89,6 (95,8)

Die MittelabflUsse flr Zugange zum Konsolidierungskreis beliefen sich im dritten Quartal 2014
auf 2,0 Mio Euro, ein Anstieg um 35,2 Prozent bzw. 0,5 Mio Euro gegentliber dem Vorjahr. Auf
Neunmonatssicht hat sich der Zahlungsstrom nahezu verdoppelt und stieg auf 107,9 Mio Euro
(Vorjahr: 55,7 Mio Euro). Der deutliche Anstieg reflektiert die Akquisitionen in den Segmenten

Digital & Adjacent und Content Production & Global Sales.

Vor dem Hintergrund héherer Investitionen in das Programmvermaogen stieg der Cashflow aus
Investitionstatigkeit aus fortgeflihrten Aktivitdten im dritten Quartal 2014 insgesamt um
29,0 Prozent oder 61,5 Mio Euro auf minus 273,5 Mio Euro. In den ersten neun Monaten verzeich-
nete der Mittelabfluss einen akquisitionsbedingt deutlichen Anstieg um 125,6 Mio Euro auf minus
920,4 Mio Euro (Vorjahr: -794,9 Mio Euro).
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Im Rahmen der Verduperung der ungarischen und rumanischen TV-Aktivitaten flossen in den

ersten neun Monaten 2014 insgesamt 22,8 Mio Euro ab. Der Netto-Zahlungsmittelabfluss wird
im Cashflow aus Investitionstatigkeit nicht-fortgefiihrter Aktivitdten ausgewiesen.

Der Free Cashflow aus fortgefiihrten Aktivitaten belief sich im dritten Quartal 2014 auf 26,0 Mio
Euro (Vorjahr: 36,4 Mio Euro). Der Rickgang ist in erster Linie auf das hdhere Investitions-
volumen zurickzufiihren. Auf Neunmonatssicht betrug der Free Cashflow investitionsbedingt
minus 20,8 Mio Euro (Vorjahr: 23,7 Mio Euro).

Aus dem Cashflow aus Finanzierungstatigkeit flossen im dritten Quartal des laufenden
Geschaftsjahres 0,1 Mio Euro zu, nach einem Mittelabfluss von 1,107 Mrd Euro im Vorjahr. Der
relativ hohe Mittelabfluss in der Vergleichsperiode resultierte vor allem aus der Auszahlung
der Dividende fir das Geschaftsjahr 2012 in Hohe von 1,201 Mrd Euro im Juli 2013. Auf Neunmo-
natssicht ergab sich fiir das Jahr 2014 ein Mittelabfluss in H6he von 205,6 Mio Euro gegentiber
1,848 Mrd Euro in der Vergleichsperiode. Zu einem Mittelabfluss aus Finanzierungstatigkeit
fihrte in den Monaten Januar bis September dieses Jahres die Ausschittung der Dividende
fir das Geschaftsjahr 2013. Diese wurde in H6he von 313,4 Mio Euro im Juni und damit im
zweiten Quartal ausbezahlt. Dem stand ein Nettozahlungsmittelzufluss aus der Refinanzie-
rung der Finanzverbindlichkeiten von 116,3 Mio Euro gegenilber. Der hohe Mittelabfluss im
Vorjahr spiegelt neben der Dividendenausschiittung fir das Jahr 2012 die Rickfiihrung von
Darlehen und Krediten im zweiten Quartal 2013 in H6he von 730,7 Mio Euro wider.

Die beschriebenen Zahlungsstréme fiihrten zu einem Rickgang der Zahlungsmittel und Zah-
lungsmitteldquivalente auf 176,8 Mio Euro gegenlber dem 30. September 2013 (204,5 Mio
Euro). Am 31. Dezember 2013 betrugen die liquiden Mittel 395,7 Mio Euro. Die ProSiebenSat.1
Group verfligt damit auch weiterhin tber eine komfortable Liquiditatsausstattung.

Verdnderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

in Mio Euro

1.400 . 919,2 o m943,2
1.200

1.000
800
400 ' ' -205,6
400 404,5'

200 I 7 7 I 8 176,8

0 |
Liquide Cashflow aus der Cashflow Cashflow Wechselkurs- Liquide
Mittel betrieblichen aus der aus der bedingte Mittel
31.12.2013 Tatigkeit Investitions- Finanzierungs- Anderungen 30.09.2014
tatigkeit tatigkeit

1 Enthalt die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldaquivalente
der zur Verduperung gehaltenen Gesellschaften.
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Vermdgens- und Kapitalstrukturanalyse

Die Bilanzsumme belief sich zum 30. September 2014 auf 3,603 Mrd Euro, gegeniiber 3,556 Mrd
Euro am 31. Dezember 2013. Der Anstieg der Bilanzsumme um 1,3 Prozent resultiert hauptsachlich
aus héheren immateriellen und finanziellen Vermdgenswerten. Demgegeniber haben sich die
liguiden Mittel und die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen reduziert.

Einzelne wertmafig wesentliche Veranderungen von Bilanzposten gegentiber dem 31. Dezember
2013 werden im Folgenden dargestellt:

Die immateriellen Vermdgenswerte verzeichneten zum 30. September 2014 einen Anstieg um
12,7 Prozent auf 1,312 Mrd Euro (31. Dezember 2013: 1,165 Mrd Euro). Hauptursache hierfir sind
die Erstkonsolidierungen bzw. Kaufpreisallokationen der COMVEL GmbH, der Half Yard Pro-
ductions LLC sowie der Aeria Games Europe GmbH. Der Anteil der immateriellen Vermdgens-
werte an der Bilanzsumme stieg dementsprechend zum 30. September 2014 auf 36,4 Prozent
(31. Dezember 2013: 32,7 %).

Die langfristigen sonstigen finanziellen und nicht-finanziellen Vermégenswerte erhdhten sich
deutlich um141,3 Prozent bzw. 91,7 Mio Euro auf 156,6 Mio Euro. Positive Effekte aus Wahrungs-
sicherungsgeschaften sowie der Zugang von Finanzinstrumenten, die erfolgswirksam erfasst
und zum beizulegenden Zeitwert bilanziert werden, haben hierzu gefiihrt.

Das lang- und kurzfristige Programmvermadgen hat sich gegeniiber dem 31. Dezember 2013 eben-
falls erh6ht. Es stieg um 7,1 Prozent und betrug 1,286 Mrd Euro (31. Dezember 2013: 1,202 Mrd
Euro). Mit einem Anteil von 35,7 Prozent (31. Dezember 2013: 33,8 %) zahlt das Programmver-
mogen neben den immateriellen Vermdgenswerten zu den wichtigsten Aktivposten in der Bilanz
der ProSiebenSat.1 Group.

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen verringerten sich um 12,1 Prozent bzw.
39,3 Mio Euro auf 286,9 Mio Euro. Der Riickgang gegeniber dem Jahresende 2013 ist auf das
Segment Broadcasting German-speaking zurlckzufiihren, das einen relativ hohen Anteil seiner
Umsdtze im vierten Quartal erwirtschaftet.

Die kurzfristigen sonstigen finanziellen und nicht-finanziellen Vermdgenswerte erhdhten sich
auf 71,9 Mio Euro (31. Dezember 2013: 42,2 Mio Euro). Dies entspricht einem Anstieg um 70,3 Pro-
zent oder 29,7 Mio Euro, der sich aufgrund von positiven Effekten aus Wahrungssicherungs-
geschaften ergab.

Die liquiden Mittel haben sich zum Bilanzstichtag auf 176,8 Mio Euro reduziert, ein Riickgang
um 55,3 Prozent bzw. 219,0 Mio Euro. Diese Entwicklung spiegelt insbesondere die Auszahlung
der Dividende in H6he von 313,4 Mio Euro am 27. Juni 2014 wider. Einen gegenldaufigen Effekt
hatte der Nettozahlungsmittelzufluss aus der im April 2014 abgeschlossenen Refinanzierung in
Hohe von 116,3 Mio Euro.

Zum Berichtsstichtag wurden die zur Verduperung gehaltenen Vermoégenswerte aufgrund der
Entkonsolidierung der ungarischen und rumadnischen TV-Aktivitaten vollstandig entkonsoli-
diert. Am 31. Dezember 2013 wiesen die zur Verduferung gehaltenen Vermdgenswerte noch
einen Buchwert von 68,8 Mio Euro auf.

Das Eigenkapital ging gegentiber dem 31. Dezember 2013 um 5,5 Prozent bzw. 32,4 Mio Euro auf
551,7 Mio Euro zurlick. Hauptursache hierfir ist die Dividendenzahlung in H6he von 313,4 Mio
Euro. Einen positiven Effekt hatte hingegen das in den ersten neun Monaten 2014 erzielte
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Konzernergebnis in Hohe von 203,3 Mio Euro sowie der Anstieg des sonstigen kumulierten
Eigenkapitals um 57,5 Mio Euro. Die Eigenkapitalquote betrug 15,3 Prozent (31. Dezember 2013:
16,4 %).

Die lang- und kurzfristigen Verbindlichkeiten und Riickstellungen beliefen sich auf insgesamt
3,051 Mrd Euro (+2,7% oder 79,5 Mio Euro ggu. Vorjahr). Der Anstieg gegenliber dem Geschafts-
jahresende 2013 ist durch gegenldufige Entwicklungen geprdgt. Zum einen haben sich die Finanz-
verbindlichkeiten infolge der RefinanzierungsmaBnahmen erhoht: Das bisherige Term Loan in
HBhe von nominal 1,860 Mrd Euro wurde im zweiten Quartal 2014 getilgt und im Gegenzug ein
neues Term Loan in H6he von 1,400 Mrd Euro aufgenommen sowie eine Anleihe von 600,0 Mio
Euro begeben. Insgesamt stiegen die Finanzverbindlichkeiten vor diesem Hintergrund um 7,0
Prozent bzw. 129,6 Mio Euro auf 1,972 Mrd Euro. Zum anderen verzeichneten die sonstigen
kurzfristigen Verbindlichkeiten einen Riickgang um 13,4 Prozent bzw. 30,0 Mio Euro auf 193,2
Mio Euro, im Wesentlichen bedingt durch geringere sonstige Steuerverpflichtungen. Die sons-
tigen lang- und kurzfristigen finanziellen Verbindlichkeiten gingen ebenfalls zurlick. Der
Rickgang um 21,9 Mio Euro auf 289,5 Mio Euro (31. Dezember 2013: 311,4 Mio Euro) ist maf3geb-
lich gepragt durch positive Effekte aus Wahrungs- und Zinssicherungsgeschaften. Darlber
hinaus wurden im Zuge der Entkonsolidierung der ungarischen und ruménischen TV-Aktivita-
tenin den ersten neun Monaten 2014 die Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit zur Verdu-
Berung gehaltenen Vermogenswerten vollstandig ausgebucht. Am 31. Dezember 2013 wurde
fir die Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit den zur Verduferung gehaltenen Vermo-
genswerten noch ein Buchwert von 40,2 Mio Euro erfasst.

Bilanzstruktur

in Prozent
100 0,0 ... Davon langfristiges 19 0.0 . Davon langfristige 11
80 20,2 I Programmvermdégen 268 19,3 Finanzverbindlichkeiten 20,8
SR in Mio Euro . g . . in Mio Euro
60 1.145,0 (1.064,6) 1.971,6 (1.842,0)
40 2981 . Davon kurzfristiges 7 7 654 § Davon kurzfristige 61,7
' Programmvermdgen 71,3 Finanzverbindlichkeiten
20 R in Mio Euro . . . in Mio Euro
0 141,3 (137,1) 15,3 0,0 (0,0) 16,4
30.09.2014 31.12.2013 30.09.2014 31.12.2013
AKTIVA PASSIVA
B Zur Verduperung gehaltene Vermdgenswerte B Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit zur
W Kurzfristige Aktiva VerduBerung gehaltenen Vermdgenswerten
Langfristige Aktiva B Kurzfristige Passiva
W Langfristige Passiva
Eigenkapital

Im Vergleich zum Bilanzstichtag am 30. September des Vorjahres hat sich die Bilanzsumme
ebenfalls erhéht. Sie betrug 3,603 Mrd Euro, gegentiber 3,469 Mrd Euro am 30. September 2013
(+3,9 %).

Ein Grund flr den Anstieg der Bilanzsumme waren hdhere immaterielle Vermégenswerte.
Diese stiegen infolge verschiedener Akquisitionen um 12,8 Prozent auf 1,312 Mrd Euro (30. Sep-
tember 2013:1,163 Mrd Euro). Dementsprechend erhdhte sich auch der Anteil der immateriellen
Vermogenswerte an der Bilanzsumme gegenliber dem 30. September 2013, er belief sich auf
36,4 Prozent (30. September 2013: 33,5 %).
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Zugleich verzeichneten die langfristigen sonstigen finanziellen und nicht-finanziellen Vermé-
genswerte eine deutliche Zunahme auf 156,6 Mio Euro (30. September 2013: 59,3 Mio Euro). Der
Anstieg um 164,0 Prozent bzw. 97,3 Mio Euro ist hauptsdchlich bedingt durch positive Effekte
aus Wahrungssicherungsgeschaften sowie den Zugang von erfolgswirksam zum beizulegenden
Zeitwert zu bilanzierenden Finanzinstrumenten.

Das lang- und kurzfristige Programmvermdogen reduzierte sich demgegeniiber um 3,4 Prozent
auf insgesamt 1,286 Mrd Euro (30. September 2013: 1,331 Mrd Euro). Der Anteil des Programm-
vermdgens an der Bilanzsumme lag zum Berichtsstichtag mit 35,7 Prozent unter dem Vorjah-
reswert zum 30. September 2013 (38,4 %).

Die liguiden Mittel verringerten sich gegeniiber dem 30. September 2013 um 13,6 Prozent bzw.
27,7 Mio Euro auf 176,8 Mio Euro. Der Rickgang ist geprdgt durch die Auszahlung der Dividende
in Hohe von 313,4 Mio Euro im zweiten Quartal 2014.

Trotz der Dividendenzahlung stieg das Eigenkapital aufgrund der positiven Ergebnissituation
sowie des Anstiegs des sonstigen kumulierten Eigenkapitals auf 551,7 Mio Euro (30. September
2013: 527,9 Mio Euro).

Die lang- und kurzfristigen Verbindlichkeiten und Riickstellungen erhdhten sich um 3,8 Prozent
bzw. 10,7 Mio Euro auf 3,051 Mrd Euro. Dies ist gréftenteils auf die héheren Verbindlichkeiten
aus Lieferungen und Leistungen, die latenten Steuern und die beschriebenen Refinanzierungs-
mapnahmen zurlckzufihren.

Darlber hinaus haben sich keine wertmapig wesentlichen Veranderungen von Bilanzpositionen
gegenliber dem 30. September 2013 ergeben.



KONZERN-
ZWISCHENLAGEBERICHT

Segmentbericht

Auswirkungen der
Rahmenbedingungen
auf den Geschaftsverlauf,
Seite 15.

31

Segmentbericht

Umsatzanteil nach Segmenten aus fortgefiihrten Aktivitaten

in Prozent, Vorjahreswerte Q3 2013 in Klammern

Content Production &
Global Sales 6,5 (5,4)

Digital &
Adjacent 24,9 (21,5)

Broadcasting
German-speaking 68,6 (73,1)

Segment Broadcasting German-speaking
Umsatz- und Ergebnisentwicklung im dritten Quartal 2014
Die ProSiebenSat.1-Senderfamilie steigerte ihre Erlse aus der Vermarktung von TV-Werbezeiten

auch im dritten Quartal 2014. Neben héheren TV-Werbeeinnahmen — insbesondere im Kern-
markt Deutschland — trugen dariber hinaus erneut dynamisch wachsende Erlése aus dem
Distributionsgeschaft zur Umsatzsteigerung bei. Ursache fiir den Anstieg der Distributions-
erldse ist die wachsende Anzahl an Nutzern der HD-Free-TV-Sender. Insgesamt stiegen die
externen Segmentumsdatze in den Monaten Juni bis September 2014 um 3,7 Prozent bzw.
15,7 Mio Euro auf 437,6 Mio Euro.

Mit den Umsatzen erhdhten sich wachstumsbedingt auch die Kosten. Dennoch verbesserte sich
das um Einmaleffekte bereinigte recurring EBITDA um 1,9 Prozent auf 129,0 Mio Euro (Vorjahr:
126,6 Mio Euro). Die korrespondierende operative Marge betrug 28,4 Prozent (Vorjahr: 28,9 %)
und zeigt die hohe Ertragskraft des TV-Geschafts. Das EBITDA verringerte sich hingegen um
1,0 Prozent und belief sich auf 122,3 Mio Euro (Vorjahr: 123,5 Mio Euro). Der Riickgang resultiert
vor allem aus einmaligen Personalaufwendungen im dritten Quartal 2014.

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im Neunmonatszeitraum 2014

Auf Neunmonatssicht stieg der externe Segmentumsatz um 3,6 Prozent auf 1,398 Mrd Euro
(Vorjahr: 1,350 Mrd Euro). Das recurring EBITDA wuchs auf 437,2 Mio Euro, eine Zunahme von
4,1 Prozent bzw. 17,2 Mio Euro. Die recurring-EBITDA-Marge belief sich auf 30,2 Prozent gegen-
Uber 30,0 Prozent im Vorjahr. Das EBITDA verzeichnete ein Plus von 5,6 Prozent oder 22,7 Mio
Euro auf 425,8 Mio Euro.

Kennzahlen Segment Broadcasting German-speaking

in Mio Euro Q32014 032013 Q1-@32014 Q1-Q32013

Segment-Umsatzerldse 454,3 437,6 1.446,7 1.401,5
Aupenumséatze 7 1;37,5 7 2;21,;? 7 1.598,6 7 1.349,;7
Innenumsatze 87 157 487 518

Recurring EBITDA 1290 1266 4372 4200

Recurring-EBITDA-Marge' (in %) 7 728,74 7 728,79 7 730,72 7 730,70

1 Auf Basis des Segment-Gesamtumsatzes.
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Segment Digital & Adjacent

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im dritten Quartal 2014

Auch das Segment Digital & Adjacent setzte sein profitables Wachstum im dritten Quartal
2014 fort. Die externen Umsdtze des Segments stiegen auf hohem Niveau weiter an und er-
reichten 158,7 Mio Euro. Dies entspricht einer Steigerung um 27,8 Prozent oder 34,6 Mio Euro
gegentber dem dritten Quartal 2013. Starkster Wachstumstreiber des Segments war erneut
das Digital-Commerce-Geschaft. Besonders das Travel-Cluster wuchs weiter dynamisch. Der
Konzern hat sein bestehendes E-Commerce-Portfolio im Bereich Travel in den vergangenen
Monaten durch strategische Akquisitionen substanziell gestarkt. Die Umsatzbeitrdge des im Ja-
nuar 2014 erstmals konsolidierten Reiseanbieters COMVEL, Betreiber der Touristikportale weg.de
und ferien.de, entwickelten sich im dritten Quartal 2014 weiterhin sehr positiv. Unter den Digital-
Entertainment-Aktivitdten hatte neben Games das Video-on-Demand-Portal maxdome einen
hohen Anteil am Umsatzanstieg. Auch im Bereich Adjacent entwickelten sich die Umsdtze im
dritten Quartal 2014 dynamisch. Dazu zahlen Musikangebote und Events.

Vor allem aufgrund der dynamischen Umsatzentwicklung zeigte auch das recurring EBITDA
zweistellige Wachstumsraten. Es stieg um 18,6 Prozent auf 32,3 Mio Euro (Vorjahr: 27,2 Mio
Euro). Die recurring-EBITDA-Marge betrug 20,1 Prozent (Vorjahr: 21,8 %). Das EBITDA ver-
zeichnete einen Anstieg um 24,5 Prozent auf 33,8 Mio Euro (Vorjahr: 27,2 Mio Euro).

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im Neunmonatszeitraum 2014

Auf Neunmonatssicht wuchs das Segment Digital & Adjacent ebenfalls deutlich: Die externen
Segmenterlése legten um 24,1 Prozent bzw. 80,5 Mio Euro auf 413,9 Mio Euro zu. Grundlage
hierfur bildete die dynamische Entwicklung im Digital-Commerce- und Digital-Entertainment-
Geschaft. Dies ist im Wesentlichen auf die Erstkonsolidierung des Reiseanbieters COMVEL sowie
des Games-Publishers Aeria Games Europe zurlickzufiihren. Hohes organisches Umsatzwachs-
tum zeigten auf Neunmonatssicht das Online-Werbegeschaft und das Video-on-Demand-Ange-
bot.

Vor diesem Hintergrund stieg das recurring EBITDA des Segments um 21,4 Prozent auf 86,9 Mio
Euro (Vorjahr: 71,6 Mio Euro). Die recurring-EBITDA-Marge betrug 20,8 Prozent (Vorjahr: 21,3 %).
Das EBITDA erhohte sich um 16,4 Prozent auf 82,2 Mio Euro (Vorjahr: 70,6 Mio Euro).

Kennzahlgp Seqment Digital & Adjacernrt”

Q32014 032013 Q1-Q032014 Q1-Q32013

in Mio Euro

Segment-Umsatzerlose 160,4 125,0 417,0 335,3
Aupenumsatze 158,7 1241 413,9 333,4
Innenumsadtze 1,7 0,9 3,1 1,9

Recurring EBITDA 32,3 27,2 86,9 71,6

Recurring-EBITDA-Marge' (in %) 20,1 21,8 20,8 21,3

1 Auf Basis des Segment-Gesamtumsatzes.
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Segment Content Production & Global Sales

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im dritten Quartal 2014

Im Segment Content Production & Global Sales stieg der externe Umsatz auf Quartalssicht um
33,4 Prozent auf 41,2 Mio Euro (Vorjahr: 30,9 Mio Euro). Das Produktionsgeschaft in den USA
lieferte im dritten Quartal 2014 den gropten Umsatzbeitrag, wobei sich neben organischem
Wachstum insbesondere die Erstkonsolidierung von Half Yard Productions seit Mdrz 2014 positiv

auswirkte.

Das recurring EBITDA verbesserte sich im dritten Quartal 2014 um 4,3 Mio Euro auf 2,2 Mio Euro
(Vorjahr: -2,1 Mio Euro). Aufgrund der deutlichen Umsatzsteigerung zeigte das EBITDA ebenfalls
ein hohes Wachstum. Es belief sich im dritten Quartal 2014 auf 2,1 Mio Euro (Vorjahr: -1,1 Mio
Euro).

Umsatz- und Ergebnisentwicklung im Neunmonatszeitraum 2014

Auch auf Neunmonatssicht wachst das Segment profitabel. Die externen Umsatze im Segment
Content Production & Global Sales betrugen 97,8 Mio Euro. Dies ist eine Zunahme um 20,2 Pro-
zent bzw. 16,5 Mio Euro.

Das recurring EBITDA stieg auf 1,0 Mio Euro (Vorjahr: -0,3 Mio Euro), das EBITDA betrug 0,1 Mio
Euro (Vorjahr: -0,8 Mio Euro). In der ersten Jahreshdlfte 2014 hatten tempordre Effekte das
Ergebniswachstum noch gebremst.

032013 Q1-Q32014 01-Q32013

Q32014

in Mio Euro

Segment-Umsatzerlose 47,7 36,3 123,4 11,3
Aupenumsatze “2 309 97,8 814
Innenumsadtze 7 6,5 7 5,4 25,5 7 29,9

Recurring EBITDA 7 2,2 7 -2,1 7 1,0 7 -0,3

Recurring-EBITDA-Marge' (in %) 7 4,6 7 -5,9 7 0,8 7 -0,3

1 Auf Basis des Segment-Gesamtumsatzes.
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Mitarbeiter

In den ersten neun Monaten 2014 beschaftigte die ProSiebenSat.1 Group auf Konzernebene
4.078 Mitarbeiter (durchschnittliche vollzeitaquivalente Stellen) im Vergleich zu 3.337 Mitarbei-
ternim Vorjahr. Der Anstieg um 741 vollzeitaquivalente Stellen bzw. 22,2 Prozent ist vorwiegend
auf den Ausbau sowie Akqguisitionen im Segment Digital & Adjacent zurlckzufiihren. Die
Gruppe verzeichnete in diesem Bereich einen Personalaufbau um 359 vollzeitdquivalente
Stellen gegeniiber den ersten neun Monaten 2013 (+50,8 %). Neben dem Erwerb der Aeria
Games Europe GmbH waren die Konsolidierung der mydays Holding GmbH sowie die vollstan-
dige Ubernahme der COMVEL GmbH die maBgeblichen Faktoren.

Vor diesem Hintergrund stieg der Personalaufwand der ProSiebenSat.1 Group auf Neunmonats-
sicht um 23,9 Prozent auf 279,2 Mio Euro (Vorjahr: 225,4 Mio Euro). Im dritten Quartal 2014
beliefen sich die Personalaufwendungen auf insgesamt 106,0 Mio Euro (Vorjahr: 79,0 Mio
Euro).

Mitarbeiter nach Segmenten’

durchschnittliche vollzeitdquivalente Stellen; Vorjahreswerte 9M 2013 in Klammern

Broadcasting

German-speaking 2.104 (1.977)
Digital &

Adjacent 1.066 (707)
Content Production & 527 (653l

Global Sales

0 500 1.000 1.500 2.000

1 Die Gesamtzahl von 4.078 durchschnittlich vollzeitdquivalenten
Stellen enthdlt 81 Stellen, die keinem Segment zugeordnet sind.

In Deutschland, Osterreich und der Schweiz beschiftigte ProSiebenSat.1 zum 30. September
2014 durchschnittlich 3.407 Personen (Vorjahr: 2.874 durchschnittliche vollzeitaquivalente
Stellen). Dies entspricht einem Plus von 18,5 Prozent gegenliber dem Vorjahr sowie einem
Anteil von 83,5 Prozent am Gesamtkonzern (Vorjahr: 86,1%).

Die Verteilung der Mitarbeiter der ProSiebenSat.1 Group nach Regionen war in den ersten neun
Monaten 2014 wie folgt:

Mitarbeiter nach Regionen

durchschnittliche vollzeitdquivalente Stellen; Vorjahreswerte 9M 2013 in Klammern

Deutschland 3.156 (2.634)

Osterreich/Schweiz — — eSO : : e 251 (240)

USA — 411 (316)

UK — 177 (48)

Sonstige - 84 (99)
0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000
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Zum Stichtag 30. September 2014 waren in der ProSiebenSat.1 Group 46,8 Prozent der Festan-
gestellten weiblich (Vorjahr: 47,2 %) und 53,2 Prozent mannlich (Vorjahr: 52,8 %). In Deutsch-
land erhohte sich der Frauenanteil zum Ende des dritten Quartals auf 46,3 Prozent (Vorjahr:
46,1%). Auf Managementebene stieg die Frauenquote in der ProSiebenSat.1 Group auf 30,0
Prozent (Vorjahr: 29,7 %), im Kernmarkt Deutschland waren 29,4 Prozent der Fliihrungskrafte
weiblich (Vorjahr: 28,3 %). Die Vielfalt, die unsere Mitarbeiter an persdnlichen Eigenschaften,
Talenten und Fahigkeiten mitbringen, ist fir die ProSiebenSat.1 Group ein entscheidender
Erfolgsfaktor. Auch kiinftig legen wir groffes Augenmerk auf Diversity-Management.

Hohe Teilnahmequote und gute Ergebnisse bei Mitarbeiterbefragung. Die ProSiebenSat.1 Group
hat im Juli 2014 eine Mitarbeiterumfrage in Deutschland, Osterreich und der Schweiz durch-
gefuhrt. Mit einem Anteil von 70 Prozent war die Teilnahmequote 2014 erneut sehr hoch (2012:
70%). Die Ergebnisse zeigen, dass unter den Mitarbeitern der ProSiebenSat.1 Group ein hoher
Zufriedenheitsgrad herrscht. Knapp 60 Prozent der Mitarbeiter sind stolz darauf, bei
ProSiebenSat.1 zu arbeiten. Das macht uns zu einem der beliebtesten Arbeitgeber der Kreativ-
branche. Sehr gut schnitt das Unternehmen zudem erneut in den Kategorien ,personliche Er-
fallung im Job" und , Attraktivitat der Arbeitsaufgabe” ab. Ebenfalls sehr positiv bewerteten
die Mitarbeiter der ProSiebenSat.1 Group die Unternehmenskultur (,Verhaltnis zum direkten
Vorgesetzten”, ,kollegialer Umgang"). Die ProSiebenSat.1 Group fihrt alle zwei Jahre eine Mit-
arbeiterbefragung durch, um ein detailliertes Stimmungsbild zu erhalten und mdégliche Verbes-
serungspotenziale zu identifizieren.
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Die ProSiebenSat.1-Aktie

Die ProSiebenSat.1-Aktie an der Borse. Die ersten neun Monate 2014 waren insgesamt von ei-
ner hohen Volatilitat an den Kapitalmdrkten gepragt. Wahrend sich eine anhaltend expansive
Geldpolitik der wichtigsten Notenbanken positiv auswirkte, belasteten die Ukraine-Krise sowie
die Konflikte im Nahen und Mittleren Osten die Aktienmarkte. Gleichzeitig entwickelte sich die
globale Konjunktur insgesamt weniger dynamisch als erwartet. Nachdem sich die geopolitischen
Auseinandersetzungen bereits Mitte Juni negativ auf die Indizes ausgewirkt hatten, traten sie
aus den genannten Grinden Mitte Juli in eine Abwartsbewegung ein. Ab Mitte August erholten
sich die Kurse wieder, das Marktumfeld blieb jedoch volatil. Ende September wurde die Kursent-
wicklung unter anderem durch Unsicherheiten ber die weitere Konjunkturentwicklung in Europa
erneut belastet.

Der DAX schloss am letzten Handelstag im September bei 9.474,30 Punkten und notierte damit
um 0,8 Prozent schwdcher als am Jahresende 2013. Der MDAX verlor im Neunmonatszeitraum
3,5 Prozent und beendete das dritte Quartal bei 15.994,96 Punkten. Der fiir europdische Medien-
werte relevante Sektorindex Euro Stoxx Media notierte um 1,6 Prozent schwdcher im Vergleich
zum Jahresende 2013 und schloss bei 199,14 Punkten.

Die Entwicklung der ProSiebenSat.1-Aktie spiegelt die allgemeine Marktentwicklung der ersten
neun Monate 2014 deutlich wider. Am letzten Handelstag im September schloss der Wert bei
31,55 Euro. Damit notierte die Aktie 12,4 Prozent unter dem Schlusskurs am letzten Handelstag
2013, der mit 36,00 Euro das Jahreshoch und zugleich den héchsten Wert seit mehr als zwolf
Jahren markierte. Nachdem die Aktie bis Mitte Mai 2014 auf hohem Niveau konsolidierte, profi-
tierte das Papier in den Folgemonaten von den tempordren Aufwartsbewegungen an den Borsen.
Zudem wirkten sich Analystenbewertungen positiv auf den Aktienkurs aus. Ende September
verzeichnete die Aktie angesichts der konjunkturellen Unsicherheiten im Euroraum wieder einen
Kursrickgang.

Vor dem Hintergrund der guten Geschaftsentwicklung sowie des positiven Ausblicks hoben
Analysten das durchschnittliche Kursziel (Median) im Neunmonatszeitraum von 34,00 Euro
auf 38,00 Euro an. Rund 70 Prozent der 27 Brokerhduser und Finanzinstitute, welche die
ProSiebenSat.1-Aktie aktuell bewerten, sprachen Kaufempfehlungen aus. Zudem nahmen das
Brokerhaus Redburn, die Privatbank Hauck & Aufhduser sowie das Bankhaus Lampe die Cover-
age der Aktie auf.

Empfehlunggn der Analy;ten

in Prozent

Verkaufen 3,7

Halten 25,9

Kaufen 70,4
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Kursentwicklung der ProSiebenSat.1-Aktie

500 (
450
400
350
300
250
200
150
100
s, 4 T
0
Januar 10 Januar 11 Januar 12 Januar 13 Januar 14 September 14
W ProSiebenSat.1 m Euro Stoxx Media m MDAX DAX Basis: XETRA-Schlusskurse, Index 100 = Januar 2010; Quelle: Reuters.
01.01.- 01.01.- 01.01.- 01.01.- 01.01.-
30.09.2014 30.09.2013 30.09.2012 30.09.2011 30.09.2010
H6chster Borsenschlusskurs XETRA (Euro) Euro 35,55 35,44 21,32 20,66 17,61
Tiefsté;’VB@FSGEI%(’ZNUSSK’L’J;S XETRVAV(Euro)V h 7 Eﬁré 29,60 21,85 14,19 11,49 8,13
Schluéékurs XEV'I;IV?A (Eurror)r 7 Eﬁré 31,55 31,40 19,61 13,31 17,43
Free Fjéét Marlr(fkapitalirsriérung am 30‘097. V(Qeméﬁrb;eutschrer I736rse)r 7 Mid ELJré 6.944,54 4.228,03 1.656,19 1.070,5 1.254,0
Ergebﬁfﬁje Akfié} - Eﬁré 0,92 119 0,93 2,38 0,61
Aktieﬁﬁrﬁsatz XETRA inrsrgresamtr - VStIVZ]cI% 142.989.780 114.834.110 108.180.571 113.612.787 148.452.627
Aktienumsate XETRA o
(durchschnittliches Handelsvolumen je Tag) Stiick 748.638 601.226 563.440 951.621 773.191
Kennzahlen zur ProSiebenSat.1-Aktie
30.09.2014 31.12.2013 31.12.2012 31.12.2011 31.12.2010
Grundkapital2 zum Bilanzstichtag Euro  218.797.200 218.797.200  218.797.200  218.797.200  218.797.200
Anzahrlrsrtammékrtien zurnr{BiIanzrsrtirchtag VStﬁck 218.797.200°  218.797.200°  109.398.600 109.398.600 109.398.600
Anzahrlr\rlorzugrsraktien zum BiIanééfichtad h VStﬁck -/- -/- 109.398.600°  109.398.600°  109.398.600°
Dividernrdeje di;/ridendenrbre;rechtiértér Starﬁrrﬁaktie o 7 Eﬁré -/- 1,47 5,63 1,15 1,12
Dividernrde je dii/ridendenrbrérechtiértér Voriﬁésaktié h 7 Eﬁré -/- -/- 5,65 1,17 1,14
Dividerr{densurﬁfﬁe Mié Eﬁré -/- 3134 1.201,4 245,7 241,2

Fir die Geschaftsjahre 2010 und 2011 wird das unverwdsserte Ergebnis je
Inhaber-Vorzugsaktie dargestellt. Nach der Zusammenlegung der Aktiengattungen
im dritten Quartal 2013 und einer damit verbundenen Anpassung des Vorjahres-
wertes wird das unverwdsserte Ergebnis je Namens-Stammaktie ausgewiesen.

Das Grundkapital der ProSiebenSat.1 Media AG betrdgt 218.797.200,00 Euro und
ist seit 16. August 2013 in 218.797.200 auf den Namen lautende Stammaktien mit

N

einem rechnerischen Anteil am Grundkapital von 1,00 Euro je Aktie eingeteilt. Im 3

Zuge der Umwandlung von 109.398.600 stimmrechtslosen Inhaber-Vorzugsaktien

in 109.398.600 stimmberechtigte Namens-Stammaktien sind samtliche
(218.797.200) Namens-Stammaktien der Gesellschaft handelbar, d.h. sowohl

die ehemals nicht bérsennotierten Namens-Stammaktien als auch die aus der
Umwandlung der Inhaber-Vorzugsaktien hervorgegangenen Namens-Stamm-
aktien. Bis zum 16. August 2013 waren nur die bisherigen Inhaber-Vorzugsaktien
bérsennotiert.

Inklusive eigener Aktien.

Aktiondrsstruktur der ProSiebenSat.1 Media AG. Das Grundkapital der ProSiebenSat.1 Media AG
setzt sich zu100,0 Prozent aus auf den Namen lautenden Stammaktien zusammen. Zum 30. Sep-
tember 2014 befanden sich die Aktien der ProSiebenSat.1 Media AG zu 97,6 Prozent im Streube-
sitz, wobei die Aktiondrsstruktur von institutionellen Investoren aus den USA, Grobritannien
und Deutschland dominiert wird. Die restlichen 2,4 Prozent der Aktien hélt die ProSiebenSat.1

Media AG im eigenen Bestand.
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Bis Ende Januar 2014 war die Lavena Holding 1 GmbH grof3ite Aktionarin der ProSiebenSat.1
Group. Am 21. Januar 2014 verauferte die Lavena Holding 1 GmbH mit 36,3 Mio Stammaktien
ihren gesamten noch verbliebenen Aktienanteil. Vor diesem Hintergrund hat sich der Free
Float der ProSiebenSat.1-Aktie und damit ihr Gewicht im MDAX deutlich erhéht.

Aktionéir;;tljuktur der PrgSiebenSat.lngdia AG zum 30. September 2014

ProSiebenSat.1’
(eigene Aktien)

| |
| |

ProSiebenSat.1 Media AG2

Streubesitz

1 Aktien sind nicht stimm- und dividendenberechtigt. 2 Inklusive 5.317.850 eigene Stammaktien zum 30. September
2014 (30. September 2013: 5.755.900 eigene Vorzugsaktien).

Hauptversammlung 2014. Die ordentliche Hauptversammlung der ProSiebenSat.1 Media AG
flr das Geschaftsjahr 2013 fand am 26. Juni 2014 in der Event-Arena im Olympiapark Miinchen
statt. An der Aktionarsversammlung nahmen rund 350 Aktiondre, Aktionarsvertreter und
Gaste teil. Die Prdsenz lag bei rund 52 Prozent.

Die Aktiondre der ProSiebenSat.1 Media AG wahlten auf der Hauptversammlung mit groper
Mehrheit einen neuen Aufsichtsrat. Im Anschluss an die Versammlung wurde Dr. Werner Brandt,
bis 30. Juni 2014 Finanzvorstand der SAP AG, zum neuen Aufsichtsratsvorsitzenden bestellt.
Zudem wurde die Ausschittung einer Dividende fir das Geschaftsjahr 2013 in Hohe von
1,47 Euro je Stammaktie beschlossen. Dies entspricht einer Dividendensumme von 313,4 Mio
Euro sowie einer Ausschittungsquote von 82,5 Prozent bezogen auf den bereinigten Konzern-
Uberschuss. Auch allen weiteren zur Abstimmung gestellten Beschlussvorschldgen von Vor-
stand und Aufsichtsrat hat die Hauptversammlung jeweils mit grofer Mehrheit zugestimmt.

Dialog mit dem Finanzmarkt. Wir informieren Kapitalmarktteilnehmer und weitere Interessenten
zeitnah und regelmdpig Uber alle wichtigen Ereignisse und Entwicklungen bei ProSiebenSat.1,
um eine transparente Kommunikation der Finanzzahlen und Wachstumsperspektiven sicher-
zustellen. Neben 17 Roadshows prdsentierte sich ProSiebenSat.1 in den ersten neun Monaten
2014 auf 15 Investorenkonferenzen in Europa und den USA.

Am 15. Oktober 2014 veranstaltete die Gruppe zudem ihren vierten Kapitalmarkttag fir Investo-
ren und Analysten. Dabei gaben Vorstand und Leiter der Geschaftsbereiche einen detaillierten
Einblick in das aktuelle Geschaft und informierten den Kapitalmarkt umfassend Gber ihre mittel-
fristige Wachstumsstrategie. An der Veranstaltung nahmen rund 60 Analysten, Investoren und
Bankenvertreter vor Ort in Unterfohring bei Miinchen teil.

Die Investor-Relations-Aktivitdten der ProSiebenSat.1 Group wurden erneut ausgezeichnet.
Beim Deutschen Investor Relations Preis 2014 erzielte das Unternehmen den 1. Platz im MDAX
(Vorjahr: Platz 2). Der Award wird von Thomson Reuters Extel, der WirtschaftsWoche und dem
Deutschen Investor Relations Verband (DIRK) vergeben und pramiert bereits zum 8. Mal die
Leistungen der wichtigsten deutschen Aktiengesellschaften im IR-Bereich.
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Sonstige nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Verschiedene wichtige Vermdgenswerte sind nicht in der Bilanz der ProSiebenSat.1 Group ent-
halten. Neben dem Mitarbeiterpotenzial ist das 6ffentliche Engagement ein wichtiges Kriterium,
das mit dem langfristigen Erfolg des Konzerns verbunden ist und nicht bilanziert wird. Hingegen
aktivieren wir in geringem Umfang bestimmte selbst erstellte immaterielle Vermdgenswerte.

ProSiebenSat.1 iibernimmt gesellschaftliche Verantwortung. Mit ihren TV-Sendern erreicht die
ProSiebenSat.1 Group tdglich rund 42 Mio TV-Haushalte in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz und hat damit Einfluss auf die 6ffentliche Meinungsbildung. Dieser gesellschaftlichen
Verantwortung sind wir uns bewusst und nutzen die Reichweite unserer Medien, um wichtige
Themen in den 6ffentlichen Fokus zu riicken. Ein Beispiel dafiir ist der jéhrliche , Tolerance Day".
Mit der Aktion setzt sich die Sendergruppe fir Verstandnis, Offenheit und Toleranz gegentiber
anderen Kulturen und Lebensweisen ein. Auferdem nutzt die ProSiebenSat.1 Group ihre grofie
Reichweite, um besonders jungen Zuschauern eine nachhaltige und umweltfreundliche Lebens-
weise ndaherzubringen, beispielsweise mit der jahrlichen ,,Green Seven Week". In der Woche
vom 19. bis zum 25. Mai 2014 klarte ProSieben in TV-Programmen dariber auf, wie jeder Ein-
zelne etwas zum Schutz der Umwelt beitragen kann.

Dartber hinaus setzt sich ProSiebenSat.1 mit zahlreichen Projekten und Initiativen fir den Film-
nachwuchs ein. Hierfiir arbeitet die Sendergruppe mit verschiedenen Einrichtungen in ganz
Deutschland zusammen, darunter die Bayerische Akademie fiir Fernsehen und die Hamburg
Media School. Das Ziel des Engagements ist es, junge Talente finanziell zu unterstitzen und
ihnen den Sprung in die Praxis zu erleichtern. So ist ProSiebenSat.1 beispielsweise Mitbegrin-
der des ,FIRST STEPS"-Awards, mit dem die Deutsche Filmakademie jahrlich die besten Ab-
schlussfilme deutschsprachiger Filmhochschulen auszeichnet. Der ,,FIRST STEPS"-Award ist mit
insgesamt 92.000 Euro dotiert und der renommierteste Preis seiner Art in Deutschland. Im
September wurde der Nachwuchspreis bereits zum 15. Mal bei einer grof3en Festveranstaltung
in Berlin verliehen. In der Kategorie ,Bester abendfiillender Spielfilm” gewann der Film ,Los
Angeles”, den Regisseur Damian John Harper mit mexikanischen Laiendarstellern inszenierte.
In der Kategorie ,,NO FEAR", in der seit 2012 die Risikobereitschaft der Nachwuchsproduzenten
geehrt wird, setzte sich das Drama ,,Backpack” von Thorsten Wenning durch. Der Film handelt
von einem gescheiterten deutschen Lehrer, der zu einer Asientour aufbricht.

Umfassende Informationen Gber weitere nichtfinanzielle Leistungsindikatoren und ihre Bedeu-
tung fir die Wettbewerbskraft der ProSiebenSat.1 Group beinhaltet der Geschaftsbericht 2013
auf den Seiten 110 bis 123.
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Nachtragsbericht

Zwischen dem 1. Oktober 2014 und dem 27. Oktober 2014, dem Datum der Freigabe dieses
Finanzberichts zur Veréffentlichung und Weiterleitung an den Aufsichtsrat, sind keine berichts-
pflichtigen Ereignisse eingetreten, die eine wesentliche Bedeutung fir die Ertrags-, Finanz- und
Vermdgenslage der ProSiebenSat.1 Group bzw. der ProSiebenSat.1 Media AG haben. Veroffent-
lichungstermin des Berichts zum dritten Quartal 2014 ist der 6. November 2014.
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Risikobericht

Gesamtaussage zur Risikolage aus der Sicht der Unternehmensleitung

Unser Geschaft wird von einer Reihe externer und interner Faktoren beeinflusst, die neben zahl-
reichen Chancen auch Risiken bergen. Um Risiken frihzeitig zu erkennen und ihnen konsequent
entgegenzuwirken, setzt die ProSiebenSat.1 Group effektive Steuerungs- und Kontrollsysteme ein
und hat fir alle relevanten Bereiche sogenannte Friihwarnindikatoren definiert.

Der Vorstand bewertet die Gesamtrisikolage zum Zeitpunkt der Erstellung dieses Zwischenlage-
berichts weiterhin als begrenzt und beherrschbar. Es sind derzeit keine Risiken erkennbar, die
einzeln oder in Wechselwirkung mit anderen Risiken zu einer mapgeblichen bzw. dauerhaften
Beeintrachtigung der Ertrags-, Finanz- und Vermd&genslage der ProSiebenSat.1 Group fihren
kénnten. Wir erwarten auch keine wesentlichen Anderungen, die den Fortbestand der
ProSiebenSat.1 Group kiinftig gefahrden kdnnten.

Entwicklung von Einzelrisiken

Eine umfassende Darstellung der Risikocluster und des konzernweit giltigen Risikomanagement-
systems beinhaltet der Geschaftsbericht 2013 ab Seite 125. Gegenliber dem 31. Dezember 2013
haben sich keine grundlegenden Anderungen der Gesamtrisikolage ergeben. Wesentliche Sach-
verhalte seit Veroffentlichung des Geschaftsberichtes 2013 waren in der Berichtsperiode:

Externe Risiken

Konjunkturlage: Die Geschaftstatigkeit der ProSiebenSat.1 Group hangt in hohem Mafe von
der gesamtwirtschaftlichen Lage und vor allem der Entwicklung der Markte ab, in denen Werbe-
kunden agieren. Eine allgemeine Abschwachung der Konjunktur, insbesondere im Kernmarkt
Deutschland, kann unsere Erldssituation im Hauptgeschaftsfeld des werbefinanzierten Fernse-
hens signifikant beeinflussen. Die Konjunkturaussichten fiir Deutschland haben sich angesichts
globaler Unsicherheitsfaktoren zuletzt eingetriibt. Aus diesem Grund sind erhebliche negative
Auswirkungen aus den konjunkturellen Rahmenbedingungen, die direkt oder indirekt auch un-
ser Unternehmen betreffen kdnnten, nicht vollstandig auszuschliefen bzw. derzeit méglich. Wir
stufen diese Entwicklung dennoch weiterhin als mittleres Risiko ein. Der private Konsum, der in
den vergangenen Jahren eine besonders hohe Korrelation zum TV-Markt zeigte, dirfte sich
2015 weiterhin positiv entwickeln.

Um maoglichen Verdanderungen im konjunkturellen Umfeld proaktiv zu begegnen, betreibt der
Konzern kontinuierliche Markt- und Wettbewerbsanalysen. Teil der Risikofriiherkennung ist
zudem die regelmadfige Bewertung von Werbeerlésen und Werbemarktanteilen. Durch den
Vergleich von Ist- und Planwerten mit den entsprechenden Vorjahreswerten kénnen Budget-
abweichungen erkannt und GegenmafBnahmen wie Kostenanpassungen oder Anderungen in
der Programmplanung und Preispolitik auch kurzfristig umgesetzt werden.

Content-Risiken

Lizenzgeschéaft: Die ProSiebenSat.1 Group bezieht einen gropen Teil ihrer Spielfilme, Fernseh-
filme und Serien als Lizenzprogramme von Dritten, mit starkem Fokus auf die gropen US-
Studios. Neben Wahrungsrisiken ist der Konzern damit auch dem Risiko mdglicher Preisstei-
gerungen ausgesetzt. Wahrend fir die wachsende Zahl der kleinen Free-TV-Sender aufgrund
ihrer fokussierten Zielgruppenprofile immer hdufiger Einzeleinkdufe notwendig sind, ist der
Preiswettbewerb flr die grofen Programmpakete nach wie vor limitiert. Enge und langjahrige
Geschaftsbeziehungen mit den Lizenzgebern sowie ein hohes Einkaufsvolumen sichern un-
sere starke Verhandlungsposition. Jedoch hat sich der Wettbewerb um attraktive Inhalte
infolge einer wachsenden Konkurrenz durch finanzstarke internationale Marktteilnehmer
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sowie neue digitale Angebote zuletzt intensiviert. Wir erachten Preisrisiken aus dem Lizenz-
einkauf daher fir moglich. Moderate Auswirkungen auf unsere Umsatz- und Ergebnisentwick-
lung kdnnen wir vor diesem Hintergrund nicht vollstandig ausschliefen. Insgesamt bewerten
wir das Risiko als mittleres Risiko.

Vertriebsrisiken

Zuschauermarkt: Aufgrund der positiven Entwicklung in den vergangenen Monaten hat sich
die Gefahr eines mdglichen Rickgangs der Zuschauermarktanteile bzw. der Reichweite von
Programmen und Werbespots leicht verringert. Wir erachten den Eintritt des Risikos als un-
wahrscheinlich. Grundsatzlich kdnnte ein Riickgang der Zuschauermarktanteile jedoch erheb-
liche Auswirkungen auf unsere Umsatz- und Ergebnisentwicklung haben. Wir stufen dieses
Risiko daher als mittleres Risiko ein. Unser Senderportfolio besteht aus komplementar positi-
onierten TV-Sendern, die verschiedene Kernzielgruppen ansprechen und Uber ein spezifisches
Programmprofil verfiigen. Mdgliche Marktanteilsschwachen oder kurzfristige Schwankungen
bei einzelnen TV-Sendern kdnnen so untereinander kompensiert werden. In den vergangenen
Monaten haben die vergleichsweise jungen ProSiebenSat.1-Sender sowohl ihre technische
Reichweite als auch ihre Zuschauermarktanteile kontinuierlich gesteigert. Zugleich haben sich
die gropen Sender nach der Fupball-WM positiv entwickelt: ProSieben ist Marktflhrer in der
Relevanzzielgruppe und hat im dritten Quartal 2014 deutlich gegeniiber RTL gewonnen. SAT.
entwickelt sich stabil und hat seinen Wettbewerbsvorsprung gegentiber VOX ausgebaut. Es ist
davon auszugehen, dass etablierte Sendermarken wie ProSieben oder SAT.1 aufgrund ihrer
Bekanntheit auch in Zukunft den Markt préagen. Dabei beobachten wir inzwischen erste Anzei-
chen fir eine Stagnation, was die Fragmentierung des Marktes betrifft. In den vergangenen
Jahren hatten sich im Zuge der Digitalisierung die bestehenden Markteintrittsbarrieren fir
neue Wettbewerber durch sinkende Produktions- und Ubertragungskosten deutlich verringert.
Infolgedessen hatte sich eine gewisse Fragmentierung des Marktes vollzogen.

Compliance-Risiken

Garantieanspriiche aus dem Verkauf der belgischen TV-Aktivitaten: Mit Kaufvertrag vom
20. April 2011 hat die ProSiebenSat.1 Group ihre belgischen TV-Aktivitaten an die De Vijver NV
(,,DV") verdufert. Die ProSiebenSat.1 Media AG trat dabei als Verkdufergarant auf. Die DV hat
Anspriiche gegen die Gesellschaft auf Schadenersatz aufgrund angeblicher Verletzungen ge-
gen die im Kaufvertrag geregelte Bilanz- und Mietvertragsgarantie erhoben. Die vertraglich
vereinbarte Haftungshéchstsumme aus sémtlichen Garantien belduft sich auf insgesamt 19,8 Mio
Euro. Auf der Grundlage einer erneuten eingehenden Prifung sowie der daraus resultierenden
Neueinschatzung der Sach- und Rechtslage halten wir den Eintritt dieses Risikos fur sehr un-
wahrscheinlich und das Risiko insgesamt fir unwesentlich. Insoweit besteht auch weiterhin
keine Notwendigkeit, eine Rickstellung zu bilden. Sollte dieses Risiko dennoch wider Erwarten
eintreten, wirde unser Ergebnis einmalig bis zu der oben genannten Haftungshéchstsumme
belastet werden.

Patentrechtliche Anspriiche: Die Kudelski-Gruppe behauptet, dass bestimmte Geschaftsaktivi-
taten des ProSiebenSat.1-Konzerns ihr zustehende Patentrechte verletzten. Auf der Grundlage
einer erneuten eingehenden Prifung sowie der daraus resultierenden Neueinschdtzung der
Sach- und Rechtslage wurde die hierfir gebildete Rickstellung im dritten Quartal 2014 aufge-
|6st. Damit hat sich das Risiko verringert. Negative Effekte auf unsere Ergebnisentwicklung sind
im weiteren Verlauf der Angelegenheit méglich, ihre Auswirkung ware jedoch allenfalls gering.
Vor diesem Hintergrund stufen wir den Sachverhalt insgesamt als geringes Risiko ein.
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Sonstige Risiken

Inkubationsgeschaft: Wir haben unser Inkubationsgeschaft in Berlin in der Berichtsperiode ei-
nem strategischen Review unterzogen und werden ausgewdhlte Beteiligungen in den Konzern
integrieren. ProSiebenSat.1 hat in diesem Zuge eine Rickstellung gebildet. Durch die Umset-
zung dieser Mapnahmen sind weitere Abweichungen in den Ergebnissen vom urspringlichen
Plan als unwahrscheinlich einzuschatzen. Zum jetzigen Zeitpunkt schatzt die ProSiebenSat.1
Group die Auswirkungen dieser Abweichungen ebenso wie das gesamte Risiko als gering ein.
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Prognosebericht

Chancenbericht

Ziel der ProSiebenSat.1 Group ist es, die hohe Reichweite und Popularitdt der TV-Sender zu
nutzen, um im Digitalgeschaft zu expandieren. Das Synergiepotenzial von TV- und Digitalakti-
vitdten ist Wachstumsgrundlage und zugleich Wettbewerbsvorteil von ProSiebenSat.1. In den
vergangenen Jahren hat sich der Konzern systematisch Zugang zu neuen Markten mit lang-
fristig starken Wachstumsperspektiven verschafft und erhdht zudem seine Unabhdngigkeit
vom konjunktursensitiven TV-Werbemarkt.

Die Erlauterungen ab Seite 143 des Geschaftsberichts 2013 zu den identifizierten Wachstums-
potenzialen und dem Management von Chancen sind weiterhin giltig. Dabei handelt es sich
zum einen um Chancen, deren Eintrittswahrscheinlichkeit wir als so hoch einschatzen, dass
wir sie bereits in unseren Ausblick fir 2014 und in die mittelfristigen Ziele bis 2018 aufgenom-
men haben. Zum anderen berichten wir im Geschaftsbericht Gber zusatzliche Chancen, defi-
niert als moégliche kiinftige Entwicklungen oder Ereignisse, die zu einer fiir das Unternehmen
positiven Prognose- bzw. Zielabweichung fiihren kdnnen und bislang nicht budgetiert wurden.

Uberblick Chancen

Budgetierte Wachstumspotenziale Zusatzliche Chancen
Entwicklung der > TV ist Leitmedium, Internet und TV > Konjunkturelle, regulatorische oder
Rahmenbedingungen ergdnzen sich wechselseitig technologische Rahmenbedingungen
> Steigende Marktdurchdringung von verdndern sich schneller oder giinstiger
Pay-TV, Video-on-Demand und als budgetiert

HD-Fernsehen

v

Unternehmens- Wertschopfung durch Diversifizierung > Erweiterung des Senderportfolios
strategische und insbesondere Digitalisierung
Entscheidungen

v

Leistungs- Addquates Preis-Leistungs-Verhaltnis
wirtschaftliche flr unsere Zuschauerquoten
Performance des Kosteneffizienz und Synergiepotenziale
Konzerns

v
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Kinftige wirtschaftliche und branchenspezifische
Rahmenbedingungen

Die Konjunkturdynamik der Weltwirtschaft hat sich im Jahresverlauf 2014 etwas abgeschwacht.
Der Internationale Wahrungsfonds (IWF) hat seine globale Wachstumsprognose im Oktober daher
auf 3,3 Prozent korrigiert, im April lag sie noch bei 3,6 Prozent. Im kommenden Jahr soll sich das
Expansionstempo mit plus 3,8 Prozent wieder etwas beschleunigen, allerdings auf immer noch
verhaltenem Niveau. Innerhalb der Industrieldander werden mapgebliche Impulse vor allem von
der US-Wirtschaft erwartet. Die Schwellenldnder sollten ebenfalls wieder etwas dynamischer zu-
legen kdnnen als 2014. Die Anfalligkeit der globalen Wirtschaft fir Schwankungen in der Konjunk-
tur bleibt allerdings bestehen.

Die Entwicklung der Eurozone stellt weiterhin einen Unsicherheitsfaktor dar. Nach einer Stag-
nation im zweiten Quartal 2014 ist auch im dritten und vierten Quartal im Vorquartalsvergleich
nicht mit dynamischen Zuwachsen zu rechnen. Geopolitische Unruhen wie die Ukraine-Krise
verunsichern Unternehmen sowie Konsumenten und bremsen den wirtschaftlichen Aufschwung.
Die aktuelle Gemeinschaftsdiagnose prognostiziert fiir das Gesamtjahr 2014 dennoch ein mode-
rates reales Plus von 0,8 Prozent. 2015 sollte sich die Konjunktur bei investitionsfreundlicheren
Finanzierungsbedingungen und anziehender Exportdynamik mit real plus 1,1 Prozent hingegen
beschleunigen.

Die deutsche Wirtschaft hat sich bisher vergleichsweise stabil entwickelt. Neben geringeren
Wachstumsimpulsen aus der Exportwirtschaft wirkt sich jedoch die unerwartet starke Investi-
tionszurtckhaltung von Unternehmen aus. Die Verunsicherung wird im restlichen Jahresverlauf
voraussichtlich bestehen bleiben, obwohl die Rahmenbedingungen zumindest fir den privaten
Konsum weiterhin ginstig sind. Vor diesem Hintergrund korrigierten die Institute der Gemein-
schaftsdiagnose ihre optimistischere Prognose aus dem Friihjahr um 0,6 Prozentpunkte nach
unten und rechnen nun mit einem Wachstum des BIP um real 1,3 Prozent. Fir 2015 prognostizie-
ren sie ein Plus von 1,2 Prozent. Insbesondere der private Konsum sollte das Wachstum stimu-
lieren (Wachstumsbeitrag: +0,8 Prozentpunkte).

Trotz einer gewissen Abklhlung sollte damit der generelle Aufwartstrend in der deutschen
Wirtschaft erhalten bleiben. Dies diirfte sich auch positiv auf die Werbewirtschaft auswirken.
ZenithOptimedia rechnet fiir den deutschen TV-Werbemarkt derzeit mit einem Plus von 3,2 Pro-
zent fir das Gesamtjahr 2014. Auch die Prognosen von WARC (World Advertising Research
Center) sind mit einem Plus von 2,9 Prozent positiv. Die ProSiebenSat.1 Group rechnet eben-
falls weiterhin mit einem Netto-Wachstum im niedrigen einstelligen Prozentbereich. Neben
stitzenden Konjunktureffekten sollte Fernsehen auch von weiteren strukturellen Zugewinnen
profitieren.
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Prognosen fiir das reale Bruttoinlandsprodukt in den fiir ProSiebenSat.1 wichtigen Landern
in Prozent, Veranderung gegeniber Vorjahr
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W 2014 W 2015 Quelle: Deutschland: Gemeinschaftsdiagnose Herbst 2014,
Osterreich: Gemeinschaftsdiagnose Herbst 2014,
Schweiz: Staatssekretariat fir Wirtschaft SECO.
Erwartete Entwicklung des TV-Werbemarktes in den fiir ProSiebenSat.1 wichtigen Léndern
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6,0 6,2
5,0
4,0 4,0
3,0 3,2 2,9
2,0 1'7 1,9
1,0
0

Deutschland Osterreich Schweiz

W 2014 W 2015 Quelle: ZenithOptimedia Advertising Expenditure Forecasts

September 2014, Zahlen auf Netto-Basis angepasst, dennoch
methodische Unterschiede zwischen den verschiedenen
Landern und Quellen.

Erwartete Entwicklung des Gesamtwerbemarktes in den fiir ProSiebenSat.1 wichtigen Landern
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Unternehmensausblick

Aufgrund der positiven Geschaftsentwicklung im dritten Quartal sowie des guten Starts in das
vierte Quartal hat das Unternehmen im Rahmen des Kapitalmarkttages Mitte Oktober seine
positive Umsatzprognose fiir 2014 konkretisiert: Der ProSiebenSat.1-Konzern rechnet auf Jah-
ressicht nun mit einem Umsatzanstieg im hohen einstelligen Prozentbereich. Dazu werden alle
Segmente beitragen. Zuvor hatte das Unternehmen gegentliber 2013 eine prozentuale Steige-
rung des Konzernumsatzes im mittleren bis hohen einstelligen Bereich erwartet. Darlber hin-
aus bestatigen wir unsere Prognose aus dem Geschéftsbericht 2013: Fir das recurring EBITDA
rechnen wir weiterhin mit einem Anstieg im mittleren einstelligen Prozentbereich, fir den be-
reinigten Konzerniiberschuss erwarten wir auf Jahressicht einen Anstieg im hohen einstelligen
Prozentbereich. Zudem halten wir fir den Verschuldungsgrad am definierten Zielkorridor von
1,5 bis 2,5 fest.

Unser Umsatzziel flir 2015 — eine Steigerung des Konzernumsatzes um 800 Mio Euro gegentiber
dem Jahr 2010 - dirften wir aufgrund des erfolgreichen Ausbaus unserer Wachstumsbereiche
bereits Ende dieses Jahres erreichen. Der Zielerreichungsgrad lag zum Ende des dritten
Quartals 2014 bereits bei 87,4 Prozent. Das vorzeitige Erreichen der Wachstumsziele 2015
basiert vor allem auf der signifikanten Umsatzsteigerung in den Segmenten Digital & Adja-
cent sowie Content Production & Global Sales. Das Segment Broadcasting German-speaking
entwickelt sich planmdpig und tragt damit ebenfalls zur starken Entwicklung der Gruppe bei.

Zugleich hat der Konzern auf dem Kapitalmarkttag seine mittelfristigen Wachstumsziele bis 2018
bekraftigt. ProSiebenSat.1strebt bis zu diesem Zeitpunkt eine Steigerung des Konzernumsatzes
um eine Milliarde Euro gegeniber 2012 an. Alle drei Segmente liegen Uber Plan. Der Konzern
verfolgt auch in Zukunft das Ziel, das operative Ergebnis kontinuierlich zu steigern sowie auf
Basis des Umsatzwachstums einen Uberdurchschnittlichen Netto-Gewinn zu erreichen. Gleich-
zeitig bestatigt die ProSiebenSat.1 Group ihre ertragsorientierte Dividendenpolitik, die eine
jahrliche Ausschittung in Hohe von 80 bis 90 Prozent des bereinigten Jahresiberschusses
vorsieht.

Das Unternehmen wird seinen Free Cashflow weiterhin auch fir strategische Wachstumsinves-
titionen einsetzen. In den vergangenen Jahren hat die ProSiebenSat.1 Group ihr Portfolio
vornehmlich durch kleinere Akquisitionen oder Media-for-Equity- bzw. Media-for-Revenue-
Share-Partnerschaften ohne hohe Barinvestitionen erweitert. Kinftig prift der Konzern auch
Wachstumsmaglichkeiten durch gréfere arrondierende Akquisitionen alleine oder mit Partnern,
sofern diese strategisch sinnvoll sind und zum Wachstum der gesamten Gruppe beitragen. Gleich-
zeitig hadlt der Konzern an der genannten Bandbreite des Verschuldungsgrades fest. Ziel der
ProSiebenSat.1 Group ist es, am Wachstum dynamischer Mdrkte zu partizipieren, dort frihzeitig
eigene Marken aufzubauen und die Ertragskraft des Konzerns auf hohem Niveau zu starken.
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Gewinn- und Verlustrechnung
Gewinn- und Verlustrechnung
Gewinn- und Verlustrechnung der ProSiebensat.iGrougp
in Mio Euro Q32014 Q32013 Q1-Q032014 Q1-Q32013
FORTGEFUHRTE AKTIVITATEN
1. Umsatzerlése h h 6;37,5 576.9 1.969,7 1.76;4,5
2. Umsatzkosten 7 7 7 7 7 7 7 - -356,7 —325,8 - —1.0@9,5 - —1.069,5
é. Bruttoe'rqebnlsrvom Urﬁsatz 7 7 7 7 7 - h 27870,8 27571,1 h 31;0,2 7 'iés,o
A: Vertriebskostérrlw -79,2 -58,2 -212,4 -159,3
5. Verwaltrungskosrten 7 7 7 7 7 7 - h ;54,0 ;72,7 —229,7 —264,8
A Sonstigé betrieEIiche Aﬁfwenduﬁgen 7 7 7 7 h h 7 70,0 7—70.2 7-73,1 7-70,3
7. Sonstigé betrieBIiche Erfrége 7 7 7 7 7 h h ”7,9 ”5,7 7177,7 7176,2
é. Betrlebﬁerqebnis 7 7 7 7 7 7 - h 17275,1. 17275,7 1.7172,7 1.56,7
9: Zinsen und Vérﬁrrlliche Ertrage - o 0,4 0,7 1,2 1,7
1d. Zinsen undr'a‘rﬁrrlliche Aufwenduntﬁén h h ;22,5 53,1 ;'}6,5 —17070,4
11: Zinsergebnis - ;22,2 ;?;2,5 ;75,3 ;‘?8,7
12. Ergebnirs aus at;Equity Bewertetén Anteirlen 7 7 7 h h 7 70,4 7 70,7 7 72,0 7 73,6
13: Sonstigés Finaniergebnfs 7 7 7 7 7 h h 7—71,1 7—73.4 ;32,1 —7174,6
1/;. Finanzerrqebnisr 7 7 7 7 7 7 - -7272,9 -7375,2 -17075,3 -17079,7
15. Ergebnis vor ﬁéﬁern . o 102,5 90,4 307,4 297,0
16: Ertragsteuernr - -32,8 -25,1 -95,3 -89,1
17. Konzerhergebnis fortgéfuhrter Aktlvlt&fen 7 7 7 h h 7679,7 7675,1. 27172,1 267,9
NICHT-FORTGEFUHRTE AKTIVITATEN
18. Ergebnis nicht-fortgefihrter Aktivitaten nach Steuern h h 7—72,8 7—73,3 7—78,7 71;7,9
KOVNZERNER"GEBNISV 7 7 7 7 7 7 - 7676,9 7672,1 263,3 255,9
Den Anfeilseignérn der ProSiebénSatJ Media AGV
zuzurechnendes Ergebnis 64,5 60,5 196,9 252,7
Ergebnirsanteil énderer éesellscﬁafter 7 7 7 7 h h ”2,4 ”1,6 ”6,1. ”3,1
in Euro
Ergebnis je Aktie
Unverrwésserrtes Erqebnis je Arktie 7 7 7 7 h h 707,30 707,28 76.92 717,19
Verwéssertérsrlrirgebnisje Aktie h h 7[]7,30 707,28 707,92 717,18
Ergebnirs je Aktié fortgefﬁhrter Aktivitétén
Unverrwésserrtes Ergebnis je Arktie 7 7 7 7 h h 707,32 707,30 707,96 76,96
Verwéssertrersrlrirgebnisje Aktie h h 707,31 707,30 76,96 70,95
Ergebnirs je Aktié nicht-fbrtgef[]ﬁrter Aktrivitétenr
Unverrwésserrtes Ergehnis je Arktie 7 7 7 7 h h ;6,01 ;d.OZ —6,04 707,23
Verwiissertes Ergebnis je Aktie o 0,02 -0,04 022
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Gesamtergebnisrechnung
Gesamtergebnisrechnung
Gesamtergebnisrechnung der ProSiebenSat.1 Group — e
in Mio Euro Q32014 Q32013 Q1-Q32014 Q1-032013
Konzernergebnis 66,9 62,1 203,3 255,9
Zukinftig erfolgswirksam umzugliedernde Posten!
Unterschiedsbetrag aus Wahrungsumrechnung? ”2,8 7-70,3 ”3,0 -7174,9
Bewertung von Cashflow-Hedges 76;4,5 ;22,7 7774,1 7273,2
Latente Steuern auf direkt mit dem Eigenkapital N N N N
verrechnete Wertdanderungen -18,1 6,4 -20,7 -6,4
Umklassifizierung im Rahmen von Entkonsolidierungen - /- ”0,5 7176,7 ;35,8
Sonstige im Eigenkapital erfasste Ergebnisse 71.79,3 -7176,1 7'773.1 -7373,9
Konzern-Gesamtergebnis 17176,2 71.76,0 2%.5 221.9
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG
zuzurechnendes Gesamtergebnis 113,7 bbb 270,0 218,7
Gesamtergebnisanteil anderer Gesellschafter ”2,5 ”1,6 ”6,4 ”3,2

1 In den ersten neun Monaten 2014 und in der Vergleichsperiode wurden
ausschlieplich Posten erfasst, die zukinftig erfolgswirksam umzugliedern sind.

2 Enthalt Anteile anderer Gesellschafter aus Wahrungsdifferenzen fiir Q1-Q3 2014
in Hohe von 0,0 Mio Euro (Q1-Q3 2013: 0,1 Mio Euro) und fiir das Q3 2014 in Hohe
von 0,0 Mio Euro (Q3 2013: 0,0 Mio Euro). Darliber hinaus enthalt die Position im

Zusammenhang mit zur Verduperung gehaltenen Vermogenswerten und Schul-
den erfolgsneutral erfasste Betrdge in Héhe von minus 1,1 Mio Euro fir Q1-Q3

2014 (Q1-Q3 2013:1,0 Mio Euro) sowie 0,0 Mio Euro fiir Q3 2014 (Q3 2013: -0,3 Mio
Euro).
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Bilanz
Bilanz
Bilanz der ProSiebenSat.1 Group
in Mio Euro 30.09.2014 31.12.2013 30.09.2013
A. Langfristige Vermdgenswerte
I. Immaterielle Vermogenswerte 13123 1.164,5 1.163.3
Il. Sachanlagen 210,9 204,8 2014
Il At-Equity bewertete Anteile 36,9 15,9 10,2
IV. Langfristitrgérfrinanzielle Verrrrﬁrt')qenswerter o 17570,0 7(;0,9 7577,5
V. Programmvermégen 1.145.0 1.064,6 1.157.3
VI. Steuerersféffungsanspri]crﬁéraus Ertragsrtrerurern ”0,0 ”0,0 ”D,O
Vil. Ubrige Forﬁéfunqen und Véffnégenswerté N ”6,6 ”4,0 ”1,8
VIIIl. Latente Errtrrrarqsteueransprrlz.ircrhe 7172,2 7270,7 7177,5
o o 7 2.573,9 7 2.555,4 7 2.669,0
B. Kurzfristit';'e'\'lermbgensw'e'r't'e
I Programmvermégen 1413 137,1 174,1
Il Vorrate 18 13 4
1. Kurzfristigrérfrinanzielle Verrfﬁtrigenswerter o 7/;2,6 ”4,8 7171,3
IV. Forderungrerrrlraus Lieferunrgrernr und Leistuhrgrern 256,9 326,3 253,2
V. SteuerersféffungsansprUcrﬁreraus Ertragsrtrerurern 7570,4 7/;9,3 7571,8
VI. Ubrige Fofdéfungen und \/éfrﬁdgenswerté N 7279,3 73;7,4 7(;3,0
VIl Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 176,8 395.7 204,5
VI, Zur VeréurBrerrrung gehalteﬁér\/rermbgenswrerrrtre - /- 7678,8 17070,4
o o o 729.2 7 1.620,7 859,6
Bilanzsumme 3.603,1 3.556,0 3.468,6
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Bilanz
in Mio Euro 30.09.2014 31.12.2013 30.09.2013
A. Eigenkapital
. Gezeichnetes krarprital 218,8 218,8 218,8
Il. Kapitalr(]cklaqre'” 58;),0 585,7 582,4
1. Erwirtschafteféé konzerneigenkapiféi 7 —172,2 —55,8 7 —115,2
IV. Eigene Anteiler o 7 —32,3 —37,6 7 —3é,2
V. Kumuliertes i]bfiées Eigenkapital aLVJVSVfortqerhrten Akfi;/iféten —3?,5 —97,0 —8é,4
VI. Kumuliertes i]bfiées Eigenkapital irﬁrzrusammenhang mlt zur 7 7 7
Verauperung gehaltenen Vermdgenswerten und Schulden -/- -15,6 -15,9
VIl Sonstiges Eigenkapital 27,2 246 24,2
Den Anteilseigrnréfn der ProSiebenSVthV.l Media AG zustehrerrrlcrjes Eigenkapital 532:,6 573,9 51§,4
VIII.  Anteile anderéf éesellschafter 15,1 1b,2 é,5
o 55;I,7 7 58).,1 52;7,9
B. Langfristige Véfﬁlndllchkelten und ﬁﬂckstellungen
l. Finanzverbindrliréﬁkeiten 71.9771,6 71.8472,0 71.8472,0
Il. Sonstige finanrzrireile Verbindlichkeitrerri 7 215,5 7 225,9 7 23;?,3
1. Verbindlichkeirtérnraus Lieferungen und Leistungen 18,1 Zb,é ;/—
IvV. Ubrige Verbindlichkeiten 271,1 2&,4 8.5
V. R[Jckstellungernrfrirlr Pensionen 17,8 15,5 12‘,4
VI. Sonstige Riickstellungen 45 38 38
VII. Latente Ertragsteuerschulden 1064 815 72,5
o 2.355,0 21937 2.180,4
C. Kurzfristige Véfﬁindlichkeiten undr I'?'ﬁckstellungen
I. Finanzverbindrlircrﬁkeiten C,D b,O 10b,0
Il. Sonstige finanrzrireile Verbindlichkeitrerri 72.,1 85,5 75,2
1. Verbindlichkeirtérnraus Lieferungen und Leistungen 36&,6 35?,5 28;7,8
V. Ubrige Verbin(rﬂircrhkeiten 193,2 223,2 16§,4
V. SteuerrUcksteiIrurnrgen 13,5 271,4 18,4
VI. Sonstige RUckéféiIungen 49,1 55,4 6;7,0
VII. Verbindlichkeirtérnr im Zusammenharrurgrmit zur VeréuBerL;irrlrgr 7 7 7
gehaltenen Vermdgenswerten -/- 40,2 42,6
o 696,4 778,3 760,4
Bilanzsumme 3.603,1 3.556,0 3.468,6
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Kapitalflussrechnung
Kapitalflussrechnung
Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group
in Mio Euro Q32014 Q32013 Q1-Q3 2014 Q1-Q32013
Ergebnis fortgefthrter Aktivitaten 69,7 65,4 2121 207,9
Ergebnis nichf—fortgef[}hrter Akti\)itéten ;2,8 ;3,3 ;8,7 1;7,9
davon Ergebrnris aus dem Verkaufr hicht-fortgefﬂhrter Aktivitéten ;3,2 7—/— —M,O 77,0
KonzernergebﬁIS N N 56,9 &2,1 263,3 255,9
Ertragsteuern N 32,8 25,1 95,3 89,1
Finanzergebnis” 22,9 55,2 105,3 169,7
Abschreibungehrauf immaterielle Vrerrmijgenswerte und Séchanlagen 31 5 22,7 88,8 62,3
Abschreibungeh/Wertaufhqungen Varuf Programmvermti'gren 1é3,8 179,6 612,4 662,2
Verdnderung déf Pensionsrﬂckstellﬁrngen und sonstiqenrlr?[]ckstellungen ;2,8 75,3 73,6 32,1
Ergebnis aus déh Verkauf von Verrﬁégenswerten N ;4,3 ;2,5 ;2,6 ;4,8
Sonstige zahluﬁésunwirksame AufWéndungen und Ertréigravn 74,1 76,7 72,6 ;2,3
Cashflow forﬂ;efi]hrter Aktivitétéﬁ h 337,8 3é7,4 1.1 17,5 1.0%,4
Cashflow nicrﬁt-fortqef[]hrter Akfi;/itéten ;2,2 70,8 ;2,3 §5.0
Cashflow Gesarﬁt h 335.6 358,2 1.1‘i5,3 1.1§1,4
Veranderung Wrorrking Capital 11,9 -16,6 -22,1 -77,7
Erhaltene Dividrernde VO,D 70,0 75,6 75,8
Gezahlte Steuern 332 -386 122,2 -103.4
Gezahlte Zinsen 17,0 34,1 733 -1033
Erhaltene Zinsen 0.1 02 03 08
Cashflow aus Firnranzierungskosten brerivate 7»/— V—/— ;6,3 V—/—
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit fortgefahrter Aktivititen 299.6 284 8996 818,5
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit nicht-fortgefihrter Aktivitaten 03 28 19,6 49,1
Cashflow aus betrieblicher Tatigkelt Gesamt N 299,2 245,5 919,2 867,6
Einzahlungen arurs dem Verkauf vonVSVachanIagen, immatérriellen und
anderen langfristigen Vermdgenswerten 2,3 3,5 6,3 3,6
Auszahlungen frijrr die Beschaffung an immateriellen Vefrﬁbgenswerten undr 7 7 7 7 7
Sachanlagen -24.,5 -23,6 -66,1 -59,0
Auszahlungen fV[JVr die Beschaffung an finanziellen Verﬁéqenswerten —15,1 ;4,4 —1;4,3 -ﬂ],é
Einzahlungen arurs dem Verkauf voanrroqrammvermﬁgenr 7 71,5 75,3 78,1 79,2
Auszahlungen fV[JVr die Beschaffung an Programmvermﬁdén —237,6 —158,6 —706,9 —677,7
Auszahlungen \}bn Darlehen an asséiiierte Unternehmer{ 70,0 7—/— 70,0 7—/—
Cashflow aus Drarrlehen an verbundéﬁe nicht konsolidierté Unternehmen 7-/— ;0,6 7—/— ;2,6
Cashflow aus Drarrlehen an Sonstigeéeteiligungen N 71,0 ;0,3 ;0,2 ;0,3
Cashflow aus Darlehen an externe Parteien ;1,0 7—/— ;5,8 V—/—
Auszahlungen éﬁs dem Erwerb vonrkVonsoIidierten Unterhéhmen und 7 7 7 7
sonstigen Geschéftseinheiten (abzliglich Gtbernommener Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente) -2,0 -1,5 -107,9 -55,7
Einzahlungen arurs dem Verkauf vonrkVonsoIidierten Unterrnrehmen und 7 7 7
sonstigen Geschaftseinheiten (abzlglich abgegangener Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente) 0,0 -1,9 -3,5 -1,8
Cashflow aus Investitionstatigkeit fortgefiihrter Aktivitaten 2735 212,0 9204 7949
Cashflow aus Investitionstatigkeit nicht-fortgefahrter Aktivitaten 1.2 -89 22,8 1.198.8
davon Einzaﬁiungen aus dem Abdéng nicht-fortgefﬂhffer Aktivitaten 7 7 7 7
(abzlglich abgegangener Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente) 4,0 -/- -6,4 1.312,3
Cashflow aus Ih\)estitionstétigkeit'(V;esamt N N -272,3 -220,9 -91;3,2 1.61.,0
Free Cashflow fortgefiihrter Aktivitaten 26,0 364 208 23,7
Free Cashflow nicht-fortgefihrter Aktivitaten 0.9 1.8 3.1 1.247.9
(F e 26,9 24,6 -24,0 1.271,6

Free Cashflow (Fortsetzung néchste Seite)
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Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group
in Mio Euro Q32014 Q32013 Q1-Q3 2014 Q1-Q32013
Free Cashflow (Ubertrag von Seite 53) 26,9 24,6 -24,0 1.271,6
Auszahlung Dividende /- 1,201 4 3134 12014
Auszahlung zur Rickfhrung von verzinslichen Verbindlichkeiten 0.0 -200,7 4598 -9315
Einzahlungen érurs Aufnahme von verrrzrinslichen Verbindlriéﬁkeiten 7»/— 300,6 660,0 300,6
Auszahlung zurrrkijckf[]hrung von Lééﬁngverbindlichkeﬁén ;2,6 ;2,4 ;7,4 ;7,3
Einzahlungen érurs dem Verkauf eigéﬁér Anteile o 73,5 70,3 75,3 79,1
Erwerb eigenerrrAktien 7»/— 70,0 V—/— 7-/»
Auszahlung f[]rrrden Erwerb von Gesrélrlschaftsanteilen orhrnre Anderung der 7 7 7 7
Kontrolle 0,0 -0,6 -0,2 -1,4
Einzahlungen ;arursstehendes gezeicﬁhétes Kapital andeféf Gesellschafter VO.[J 70,0 VU,O VU,O
Auszahlung vdﬁ VFinanzierungskostérrwr 70.1 70,0 —23,7 ;6,3
Auszahlung vdﬁ VDividenden an andéfé Gesellschafter ;1.0 ;2,8 ;6,4 -iU,O
Cashflow aﬁéVFinanzierungstétigrkréit fortgeflihrter Akfivitéten 70,1 —1.106,9 —265,6 -1.81;8,2
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit nicht-fortgefahrter Aktivitaten 0.0 0.0 0.0 23
Cashflow aus VFVihanzierungstétigkéi'trGesamt '0,1 -1.166,9 -265,6 -1.850,5
Wechselkursbédingte Anderungen des Finanzmittelbes&éhds
fortgefihrter Aktivitaten 1,2 -1,0 2,1 -1,5
Wechselkursbédingte Anderungen des Finanzmittelbesféﬁds 7 7 7
nicht-fortgefihrter Aktivitaten 0,0 -0,1 -0,3 -2,1
Veranderung (rirerr Zahlungsmittel und ZahIungsmittelédﬁivalente 23,2 -1.085,4 -227,7 -552,4
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenanfang 148,5' 1.293,6' 404,5' 792,6'
Zathngsmittéi ﬁnd ZathngsmittéI"a"quivaIente zum P'e'r'iodenende 176,8 21'0,21 176,8 zio,z'
Abzlglich zur Véréuﬁerung stehendéVZathngsmitteI und
Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende -/- 57 -/- 5,7
Zahlungsmlttéi Llnd ZathngsmIttéI'E'quIvaIente zum P'e'rrlodenende aus ' ' ' '
fortgefiihrten Aktivitdten (Konzernbilanz) 176,8 204,5 176,8 204,5

1 Enthalt die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente der
zur VerauPerung gehaltenen Gesellschaften.
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rechnung
Eigenkapitalverdnderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group
Kumuliertes libriges Eigenkapital
Bewer- Den Anteils-
Unter- tungs- eignern der
Erwirt- schieds- Bewer- effekte aus ProSiebenSat.1  Anteile
Gezeich- schaftetes betrag aus tungvon Pensions- Sonstiges Media AG anderer Konzern-
netes Kapital- Konzern- Eigene  Wa&hrungs- Cashflow- verpflich- Latente Eigen- zustehendes  Gesell- eigen-
in Mio Euro Kapital riicklage eigenkapital Anteile umrechnung Hedges tungen Steuern kapital Eigenkapital schafter kapital
31. Dezember 2012
wie berichtet 218,8 581,6 829,6 -47,4 36,6 -142,9 -/- 39,9 -20,5 1.495,9 50 1.500,9
Anderung aus der
Anwendung von
IAS 19 (2011) -/- -/- 3,8 -/- -/- -/- -53 1,5 -/- 0,0 -/- 0,0
31. Dezember 2012
angepasst 218,8 581,6 833,4 -47,4 36,6 -142,9 -5,3 41,4 -20,5 1.495,8 50 1.500,8
Konzernergebnis -/- -/- 252,7 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 252,7 3,1 255,9
Sonstige im
Eigenkapital erfasste
Ergebnisse! -/- -/- -/- -/- -15,0 23,2 -/- -6,4 -/- 1.7 0,1 1.8
Umklassifizierung
im Rahmen von
Entkonsolidierungen -/- -/- -/- -/- -36,8 1,4 -/- -0,4 -/- -35,8 -/- -35,8
Konzern-
Gesamtergebnis -/- -/- 252,7 -/- -51,8 24,6 -/- -6,8 -/- 218,7 3,2 221,9
Gezahlte Dividenden -/- -/- -1.201,4 -/- -/- -/- -/- -/- -/- -1.201,4 -10,0 -1.211,3
Anteilsbasierte
Vergiitungen -/- 0,8 -/- 9,1 -/- -/- -/- -/- -/- 9,9 -/- 9,9
Sonstige
Verdnderungen -/- 0,0 0,0 -/- 0,0 -/- -/- -/- -3,7 -3,7 10,2 6,5
30. September 2013 218,8 582,4 -115,2 -38,2 -15,2 -118,3 -5,3 34,6 -24,2 519,4 8,5 527,9
1 Exklusive separat ausgewiesener Effekte aus Entkonsolidierungen. Enthalt im
Zusammenhang mit zur Verduperung gehaltenen Vermdgenswerten und Schulden
erfolgsneutral erfasste Betrage aus Wahrungsumrechnung (1,0 Mio Euro).
Eigenkapitalverdnderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group
Kumuliertes Ubriges Eigenkapital
Bewer- Den Anteils-
Unter- tungs- eignern der
Erwirt- schieds- Bewer- effekte aus ProSiebenSat.1  Anteile
Gezeich- schaftetes betragaus tungvon Pensions- Sonstiges Media AG anderer Konzern-
netes Kapital- Konzern- Eigene  Wahrungs- Cashflow-  verpflich- Latente Eigen- zustehendes Gesell- eigen-
in Mio Euro Kapital riicklage eigenkapital Anteile umrechnung Hedges tungen Steuern kapital Eigenkapital schafter kapital
31. Dezember 2013 218,8 585,7 -55,8 -37,6 -16,9 -126,8 -6,2 37,2 -24,6 573,9 10,2 584,1
Konzernergebnis -/- -/- 196,9 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 196,9 6,4 203,3
Sonstige im
Eigenkapital erfasste
Ergebnisse! -/- -/- -/- -/- 3,0 74,1 -/- -20,7 -/- 56,4 0,0 56,4
Umklassifizierung im
Rahmen von
Entkonsolidierungen -/- -/- -/- -/- 16,7 -/- -/- -/- -/- 16,7 -/- 16,7
Konzern-
Gesamtergebnis -/- -/- 196,9 -/- 19,7 74,1 -/- -20,7 -/- 270,0 6,4 276,5
Gezahlte Dividenden -/- -/- -313,4 -/- -/- -/- -/- -/- -/- -313,4 -6,4 3198
Anteilsbasierte
Vergiitungen -/- 3,3 -/- 53 -/- -/- -/- -/- -/- 8,6 -/- 8,6
Sonstige
Verdnderungen -/- -/- 0,0 -/- -/- -/- -/- -/- -2,5 -2,5 4,8 2,3
30. September 2014 218,8 589,0 -172,2 -32,3 2,9 -52,7 -6,2 16,5 -27,2 536,6 15,1 551,7

1 Exklusive separat ausgewiesener Effekte aus Entkonsolidierungen. Enthalt im
Zusammenhang mit zur Verduferung gehaltenen Vermdégenswerten und Schulden
erfolgsneutral erfasste Betrdge aus Wahrungsumrechnung (-1,1 Mio Euro).
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Konzernanhang fur den Zwischenabschluss zum
30. September 2014 der ProSiebenSat.1 Group

Allgemeine Angaben

Die ProSiebenSat.1 Media AG als Konzernobergesellschaft ist unter der Firma ProSiebenSat.1
Media AG beim Amtsgericht Miinchen, Deutschland (HRB 124 169) eingetragen. Sitz der Ge-
sellschaft ist Unterfohring. Die Anschrift lautet: ProSiebenSat.1 Media AG, Medienallee 7,
85774 Unterfdhring, Deutschland.

Die ProSiebenSat.1 Media AG gehdért mit ihren Tochtergesellschaften (,,das Unternehmen”, , der
Konzern" oder ,,ProSiebenSat.1 Group") zu den fihrenden Medienunternehmen Europas. Kern-
geschaft des Konzerns ist werbefinanziertes Fernsehen. Daneben gehdren Aktivitaten in ver-
wandten Geschaftsfeldern wie Online Video, Online Games, Ventures & Commerce, Travel und
Music sowie die Entwicklung, Produktion und der weltweite Vertrieb von Programmen zum
Portfolio der ProSiebenSat.1 Media AG. Zudem erzielt der Konzern Distributionserldse aus dem
Vertrieb seiner HD- und Basic-Pay-TV-Sender.

Grundlagen der Rechnungslegung
Der Konzern-Zwischenabschluss der ProSiebenSat.1 Group zum 30. September 2014 wurde in
Ubereinstimmung mit IAS 34 ,, Zwischenberichterstattung” aufgestellt.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist in Euro nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind,
aufgestellt. Alle Betrdage werden, soweit nicht gesondert darauf hingewiesen wird, in Millionen
Euro (Mio Euro) angegeben. Die Darstellung bezieht sich, soweit nicht gesondert darauf hinge-
wiesen wird, auf die fortgefihrten Aktivitaten der ProSiebenSat.1 Group. Die Vorjahreszahlen
wurden auf vergleichbarer Basis dargestellt. Aufgrund von Rundungen ist es mdglich, dass sich
einzelne Zahlen in diesem Konzern-Zwischenabschluss nicht genau zur angegebenen Summe
addieren lassen und dass dargestellte Prozentangaben nicht genau die absoluten Zahlen wider-
spiegeln, auf die sie sich beziehen. Vorzeichenangaben von Veranderungsraten richten sich
nach wirtschaftlichen Gesichtspunkten: Verbesserungen werden mit Plus (+) bezeichnet, Ver-
schlechterungen mit Minus (-). Die Gewinn- und Verlustrechnung ist nach dem Umsatzkosten-
verfahren gegliedert.

Der Konzern-Zwischenabschluss ist im Zusammenhang mit dem gepriften IFRS-Konzern-
abschluss zum 31. Dezember 2013 und dem darin enthaltenen Anhang zu lesen, den die
ProSiebenSat.1 Media AG am 17. Marz 2014 verdffentlicht hat.

Aus Sicht der Unternehmensleitung enthalt dieser Konzern-Zwischenabschluss alle Gblichen,
laufend vorzunehmenden Anpassungen, um ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes
Bild des Geschaftsverlaufes des Unternehmens im Berichtszeitraum darzustellen.

Das Kerngeschaft des Konzerns unterliegt starken saisonalen Schwankungen. Im vierten Quar-
tal erzielt die ProSiebenSat.1 Group Ublicherweise einen lberproportional hohen Anteil ihrer
jahrlichen Werbeeinnahmen aus dem Fernsehgeschaft, da sowohl die Konsumbereitschaft als
auch die Fernsehnutzung in der Zeit vor Weihnachten in der Regel signifikant steigen. Die in den
ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014 erzielten Ergebnisse lassen deshalb nicht not-
wendigerweise Vorhersagen tber die Entwicklung des weiteren Geschaftsverlaufes zu.

Bei der Aufstellung des Konzern-Zwischenabschlusses sind Annahmen getroffen und Schat-
zungen verwendet worden, die den Ausweis und die Bewertung der Vermégenswerte und
Schulden sowie der Ertrdge und Aufwendungen beeinflussen. Die tatsachlichen Werte kdnnen
in Einzelfdllen von den getroffenen Annahmen und Schatzungen abweichen.
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Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsdtze

Die Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze, die fir den Konzern-Zwischenabschluss zum
30. September 2014 angewendet wurden, sind mit Ausnahme der nachfolgend dargestellten
Anderungen dieselben, die auch dem Konzernabschluss fiir das Geschaftsjahr 2013 zugrunde
lagen. Flr weitergehende Angaben zu den angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsgrund-
satzen verweisen wir auf den Konzernabschluss zum 31. Dezember 2013 (vgl. Seiten 184-198 des
Geschaftsberichts 2013), der die Grundlage fir den vorliegenden Konzern-Zwischenabschluss
darstellt.

Die ProSiebenSat.1 Group hat eine Reihe von neuen, ab dem Geschaftsjahr 2014 erstmals ver-
pflichtend anzuwendenden Rechnungslegungsvorschriften bzw. Anderungen an bestehenden
Rechnungslegungsvorschriften umgesetzt. Hiervon war im Wesentlichen das vom IASB im
Mai 2011 verdffentlichte ,, Paket” von finf Standards zur Konzernrechnungslegung zu bertck-
sichtigen:

IFRS 10 ,Konzernabschlisse”

IFRS 11,,Gemeinsame Vereinbarungen”

IFRS 12 ,,Angaben zu Anteilen an anderen Unternehmen”

Gednderter IAS 27 ,,Einzelabschlisse"

Gednderter IAS 28 ,,Anteile an assoziierten Unternehmen und Gemeinschaftsunternehmen*

v Vv Vv Vv Vv

Dariber hinaus wurden die folgenden, ab dem Geschaftsjahr 2014 erstmalig anzuwendenden
Standards umgesetzt:

> Anderung an IAS 32 ,Finanzinstrumente: Ausweis"

> Anderung an IAS 36 ,Wertminderung von Vermdgenswerten”

> Anderung an IAS 39 bzgl. ,,Novationen von Derivaten und Fortsetzung der Sicherungs-
bilanzierung”

> IFRIC 21,,Abgaben”

IFRS 10 ,,Konzernabschliisse" ersetzt die konzernrechnungslegungsbezogenen Teile des IAS 27
.Konzern- und Einzelabschlisse" sowie die Interpretation SIC-12 ,,Konsolidierung — Zweckgesell-
schaften”. IFRS 10 vereinheitlicht die Basis zur Abgrenzung des Konsolidierungskreises, indem
der Begriff der Beherrschung (,,Control”) neu definiert wird. Hierbei wird darauf abgestellt, ob
ein Investor Verfiigungsgewalt (,,Power”) Uber die relevanten Aktivitaten eines Beteiligungs-
unternehmens (,,Investee") hat, den positiven wie negativen, variablen Rickfllissen des Beteili-
gungsunternehmens ausgesetzt ist (,,exposure to variable returns”) und aufgrund seiner Ent-
scheidungsmacht die Hohe der variablen Rickflisse beeinflussen kann.

Die Bilanzierung von gemeinschaftlichen Vereinbarungen mehrerer Investoren, bei denen ge-
meinschaftliche Kontrolle ausgelbt wird, wird in IFRS 11 ,Gemeinsame Vereinbarungen" neu
geregelt. IFRS 11 ersetzt IAS 31, Anteile an Gemeinschaftsunternehmen®. Gemaf IFRS 11 sind ge-
meinsame Vereinbarungen nach den Rechten und Pflichten der beteiligten Parteien zu beurteilen.
Im Gegensatz zur bisherigen Rechtslage wird nur noch in zwei Arten gemeinsamer Vereinba-
rungen unterschieden: Gemeinschaftliche Tatigkeiten (,,Joint Operations”) und Gemeinschafts-
unternehmen (,,Joint Ventures"). Letztere sind unter IFRS 11 in der Regel nach der at-Equity-
Methode abzubilden, das Wahlrecht des IAS 31 zur Quotenkonsolidierung wird abgeschafft.

IFRS 12 ,,Angaben zu Anteilen an anderen Unternehmen" enthadlt Angabevorschriften bezlg-
lich gehaltener Anteile an Tochterunternehmen, gemeinsamen Vereinbarungen, assoziierten
Unternehmen und/oder nicht konsolidierten, sogenannten strukturierten Unternehmen so-
wie zu sich aus Beteiligungen ergebenden Risiken. Die in IFRS 12 geregelten Angaben sind zum
Teil signifikant umfangreicher als unter den bisher anzuwendenden Standards.
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IFRS 10 bis 12 wurden am 29. Dezember 2012 in Europdisches Recht tdbernommen und sind fur
am oder nach dem 1. Januar 2014 beginnende Geschaftsjahre erstmalig anzuwenden.

Im Juni 2012 verdffentlichte das IASB gednderte Ubergangsleitlinien fiir IFRS 10 bis 12. Mit den
Anderungen werden die Ubergangsleitlinien in IFRS 10 klargestellt und zusétzliche Erleichte-
rungen in allen drei Standards gewahrt. Dazu gehdért insbesondere, dass die Angabe ange-
passter Vergleichszahlen auf die bei Erstanwendung unmittelbar vorangegangene Vergleichs-
periode beschrénkt wird. Die gednderten Ubergangsleitlinien wurden am 5. April 2013 zur
Anwendung in der Europdischen Union freigegeben und sind verpflichtend anzuwenden fir
am oder nach dem 1. Januar 2014 beginnende Geschéaftsjahre. Des Weiteren hat das IASB im
Oktober 2012 begrenzte Anderungen an IFRS 10, IFRS 12 und IAS 27 fiir Investmentgesell-
schaften verdffentlicht, welche am 21. November 2013 in Europdisches Recht Gbernommen
wurden und ebenfalls auf Berichtsperioden anzuwenden sind, die am oder nach dem 1. Januar
2014 beginnen.

Aus der riickwirkenden Anwendung von IFRS 10 und IFRS 11in ihrer aktuell glltigen Fassung auf
den 1. Januar 2013 (Eroffnungsbilanzstichtag des Vergleichsjahres 2013) ergaben sich keine
Auswirkungen auf den Konzern. Darliber hinaus ergaben sich aus der Anwendung von IFRS 10
keine abweichenden Einschatzungen bei Beherrschungserwerben des Geschaftsjahres 2013.
Da die ProSiebenSat.1 Group Anteile an Joint Ventures bereits unter IAS 31 nach der at-Equity-
Methode bilanzierte, hatte die erstmalige Anwendung von IFRS 11 keine Auswirkungen auf die
Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage des Konzerns. Die Vorschriften des IFRS 12 entfalten
keine Wirkung auf den Konzernzwischenbericht zum 30. September 2014, die Auswirkungen
auf den Konzernabschluss flr das Geschaftsjahr 2014 schatzt die ProSiebenSat.1 Group als
unwesentlich ein.

Im Zuge der Veréffentlichung von IFRS 10 bis 12 wurden IAS 27 ,,Konzern- und Einzelab-
schllisse” und IAS 28 , Anteile an assoziierten Unternehmen” dahingehend angepasst, dass
sich die dort enthaltenen Vorschriften primar auf die Bilanzierung von Anteilen an Tochter-
unternehmen, Joint Ventures und assoziierten Unternehmen im IFRS-Einzelabschluss des In-
vestors beziehen. Dies wird auch durch die Umbenennung der Standards in IAS 27 ,,Einzelab-
schllisse" bzw. IAS 28 ,,Anteile an assoziierten Unternehmen und Gemeinschaftsunternehmen*
deutlich. Die gednderten IAS 27 und IAS 28 wurden am 29. Dezember 2012 in Europdisches
Recht ibernommen und sind fiir am oder nach dem 1. Januar 2014 beginnende Geschaftsjahre
erstmalig anzuwenden. Aus der Erstanwendung ergaben sich keine Auswirkungen auf die
Ertrags-, Finanz- und Vermodgenslage des Konzerns.

Im Dezember 2011 veréffentlichte das IASB Anderungen an IAS 32, Finanzinstrumente: Ausweis*
zur Saldierung finanzieller Vermégenswerte und Verbindlichkeiten. Die wesentlichen Vorschrif-
ten blieben hierbei unverandert, es wurden lediglich die Anwendungsleitlinien erganzt. Die
Anderungen sind am 29. Dezember 2012 in Europdisches Recht (ibernommen worden und fir
am oder nach dem 1. Januar 2014 beginnende Geschaftsjahre erstmalig anzuwenden. Hieraus
resultierten keine Auswirkungen auf die Darstellung der Ertrags-, Finanz- und Vermodgenslage
des Konzerns.

Infolge der im Mai 2013 veréffentlichten Anderung an IAS 36 ,Wertminderung von Vermdgens-
werten" bezliglich der Angaben zum erzielbaren Betrag bei nicht-finanziellen Vermégenswerten
ist kiinftig der erzielbare Betrag nur noch dann anzugeben, wenn in der aktuellen Periode eine
Wertminderung bzw. Wertaufholung stattgefunden hat. Die Anderung ist am 20. Dezember 2013
in Europdisches Recht ibernommen worden und fiir am oder nach dem 1. Januar 2014 begin-
nende Geschdftsjahre erstmalig anzuwenden. Aus der erstmaligen Anwendung ergaben sich
keine Auswirkungen auf die Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage der ProSiebenSat.1 Group.
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Im Juni 2013 hat das IASB die Anderung des IAS 39 ,Novationen von Derivaten und Fortset-
zung der Sicherungsbilanzierung” veréffentlicht. Aufgrund dieser Anderung des IAS 39 fiihrt
eine Novation eines Sicherungsinstruments auf eine zentrale Gegenpartei infolge gesetzlicher
Anforderungen unter bestimmten Voraussetzungen nicht zu einer Auflésung einer Sicherungs-
beziehung. Die Anderung ist am 20. Dezember 2013 in Européisches Recht ibernommen wor-
den; die erstmalige Anwendung ist fiir am oder nach dem 1. Januar 2014 beginnende Geschafts-
jahre verpflichtend. Hieraus resultierten keine Auswirkungen auf die Ertrags-, Finanz- und
Vermdgenslage des Konzerns.

IFRIC 21 ,,Abgaben” wurde vom IASB im Mai 2013 veroffentlicht und enthalt Regelungen zur
Bilanzierung von Verpflichtungen zur Zahlung 6ffentlicher Abgaben, die keine Abgaben im
Sinne des IAS 12 ,,Ertragsteuern” darstellen. Die Interpretation wurde am 14. Juni 2014 in Euro-
pdisches Recht ibernommen und ist spatestens fiir am oder nach dem 17. Juni 2014 beginnende
Geschaftsjahre anzuwenden; eine vorzeitige Anwendung ist auf freiwilliger Basis mdéglich. Aus
der Erstanwendung resultierten keine Auswirkungen auf die Ertrags-, Finanz- und Vermdgens-
lage des Konzerns.

Neben vorstehend genannten Anderungen sind neue oder gednderte Rechnungslegungsvor-
schriften des IASB und des IFRS IC verabschiedet worden. Da diese Vorschriften jedoch noch
nicht verpflichtend anzuwenden sind bzw. eine Ubernahme durch die Europ&ische Kommission
noch aussteht oder fiir die ProSiebenSat.1 Group nicht relevant sind, wurden sie im Konzern-
Zwischenabschluss zum 30. September 2014 nicht umgesetzt:

v

Anderung an IAS 16 ,Sachanlagen” und IAS 38 ,Immaterielle Vermdgenswerte"

zur Klarstellung akzeptabler Abschreibungsmethoden

Anderung an IAS 16 ,Sachanlagen” und IAS 41, Landwirtschaft” hinsichtlich der
Bilanzierung fruchttragender Gewachse

IAS 19, Leistungsorientierte Pldne: Arbeitnehmerbeitrdge (Anderungen an IAS 19)"

IAS 27 ,,Equity-Methode im separaten Abschluss (Anderung an IAS 27)"

IFRS 9 ,Finanzinstrumente”

IFRS 10/1AS 28 ,VerauBerung oder Einbringung von Vermdgenswerten zwischen einem
Investor und einem assoziierten Unternehmen oder Joint Venture (Anderungen an IFRS 10
und IAS 28)" zur Klarstellung, dass bei Transaktionen mit assoziierten Unternehmen oder
Joint Ventures das Ausmap der Erfolgserfassung davon abhangt, ob die verdauferten oder
eingebrachten Vermdégenswerte einen Geschaftsbetrieb darstellen

Anderung an IFRS 11,,Gemeinsame Vereinbarungen” zur Klarstellung der Bilanzierung von
Erwerben von Anteilen an einer gemeinsamen Geschaftstatigkeit

IFRS 14 ,,Requlatorische Abgrenzungsposten”

IFRS 15 ,,Erldse aus Vertragen mit Kunden”

Anderungen im Rahmen des , Jahrlichen Verbesserungsprojektes 2010-2012" sowie des
,Jahrlichen Verbesserungsprojektes 2011-2013" und des ,,Jahrlichen Verbesserungspro-
jektes 2012-2014"

v

v v Vv v

v

v v v

Nach aktueller Einschatzung ist davon auszugehen, dass die Auswirkungen der genannten Stan-
dards und Interpretationen, mit Ausnahme von IFRS 9 und IFRS 15, von untergeordneter Bedeu-
tung fir die Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage des Konzerns sein werden. Die ProSiebenSat.1
Group analysiert diese Standards laufend; quantitative Aussagen Uber mdgliche Auswirkungen
lassen sich zum jetzigen Zeitpunkt nicht treffen.
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Konsolidierungskreis

Die Anzahl der im Rahmen der Vollkonsolidierung in den Konzern-Zwischenabschluss einbezo-
genen Tochterunternehmen hat sich in den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014 wie
folgt entwickelt:

Vollkonsolidierte Tochterunternehmen

Inland Ausland Gesamt

Einbezogen zum 31.12.2013 63 73 136
Zugange 6 5 11
Abgdnge -4 -13 -17
Einbezogen zum 30.09.2014 65 65 130

Die ProSiebenSat.1 Media AG verfiligt bei diesen Gesellschaften unmittelbar oder mittelbar
Uber die Mehrheit der Stimmrechte oder kann auf andere Weise die relevanten Aktivitaten der
betreffenden Gesellschaften bestimmen.

17 (31. Dezember 2013: 19) Tochtergesellschaften mit ruhender oder nur geringer Geschafts-
tatigkeit, die sowohl einzeln als auch gesamt fiir die Vermittlung eines den tatsachlichen Verhalt-
nissen entsprechenden Bildes der Ertrags-, Vermdgens- und Finanzlage sowie des Cashflows der
ProSiebenSat.1 Group von untergeordneter Bedeutung sind, werden nicht konsolidiert. Da fir
diese Gesellschaften kein aktiver Markt existiert und sich Fair Values nicht verldsslich ermitteln
lassen, werden sie zu Anschaffungskosten einschlieflich ggf. erforderlicher Wertminderungen
im Konzernabschluss bilanziert.

Neben den vollkonsolidierten Unternehmen werden zum 30. September 2014 21 (31. Dezember
2013:15) assoziierte Unternehmen und drei Gemeinschaftsunternehmen (31. Dezember 2013: 2)
nach der at-Equity-Methode in den Konzern-Zwischenabschluss einbezogen. Assoziierte Unter-
nehmen sind Gesellschaften, auf die die ProSiebenSat.1 Media AG maPgeblichen Einfluss
auslibt und die weder Tochterunternehmen noch Gemeinschaftsunternehmen sind. Gemein-
schaftsunternehmen sind Gesellschaften, tber die mit anderen Unternehmen die gemein-
same Flhrung ausgeibt wird.

Akquisitionen in den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014

Erwerb der COMVEL GmbH

Mit Vertrag vom 4. Dezember 2013 und wirtschaftlicher Wirkung zum 7. Januar 2014 erwarb die
ProSiebenSat.1 Group Uber das Konzernunternehmen ProSieben Travel GmbH, Unterféhring,
100,0 Prozent der Anteile an und damit die Kontrolle Gber die COMVEL GmbH. Das Unternehmen
mit Sitz in Minchen betreibt die Reiseportale ,weg.de" sowie ,ferien.de” und gehort zu den
erfolgreichsten Online-Reisebilros Deutschlands. Fir die erworbenen Anteile wurde ein Bar-
kaufpreis von 40,8 Mio Euro gezahlt. Mit dieser Akquisition baut die ProSiebenSat.1 Group ihre
Aktivitaten im eCommerce-Geschaft weiter aus. Die Gesellschaft wird dem Segment Digital &
Adjacent (siehe Ziffer 6 ,,Segmentberichterstattung”) zugeordnet. Die Erstkonsolidierung
erfolgte aus Wesentlichkeitsgriinden im Mdrz 2014 unter Berlcksichtigung der Umsatz- und
Ergebnisbeitrage ab Januar 2014.

Die nachfolgende Tabelle erldutert die vorlaufigen finanziellen Auswirkungen dieses Unterneh-
menszusammenschlusses auf den Konzernabschluss der ProSiebenSat.1 Group zum Erwerbs-
zeitpunkt. Im Vergleich zu den per 31. Marz 2014 berichteten Werten haben sich marginale
Auswirkungen aus einer rickwirkenden Verschmelzung einer Tochtergesellschaft der COMVEL
GmbH ergeben. Es werden lediglich Bilanzposten dargestellt, die Werte enthalten:
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Akquisition COMVEL GmbH
- . BucHWerte zum . 7 i-'air Value zurﬁr
Erwerbs- Erwerbs-
in Mio Euro zeitpunkt Step-Up zeitpunkt
Immaterielle Vermdgenswerte 1,5 31,7 33,2
Sachanlagen 0,1 -/- 0,1
Latente Ertragsteueranspriiche 1,6 -/- 1,6
Langfristige Vermdgenswerte 3,2 31,7 34,9
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 0,8 -/- 0,8
Ubrige kurzfristige Forderungen und Vermdgenswerte 0,2 -/- 0,2
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 1.4 -/- 1,4
Kurzfristige Vermdgenswerte 2,4 -/- 2,4
Latente Ertragsteuerschulden -/- 10,6 10,6
Langfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen -/- 10,6 10,6
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 3,0 -/- 3,0
Sonstige Verbindlichkeiten 1,0 -0,6 0,5
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 4,1 -0,6 3,5
Netto-Reinvermdgen 1,5 21,6 23,1
Kaufpreis per IFRS 3 40,8
Geschéfts- oder Firmenwert 17,7

Der identifizierte Geschafts- oder Firmenwert, welcher nicht steuerlich abzugsfahig ist, reprasen-
tiert primar strategische Synergie- und Entwicklungspotenziale. Diese beziehen sich in erster Linie
auf das Zusammenwirken der Aktivitaten des erworbenen Unternehmens mit denjenigen aus
dem Segment Digital & Adjacent (siehe Ziffer 6 ,,Segmentberichterstattung”) des Konzerns.

Bei den im Rahmen der Kaufpreisallokation identifizierten immateriellen Vermdgenswerten han-
delt es sich im Wesentlichen um die Marke bzw. Internet-Domain ,,weg.de" mit einem Fair Value
von 19,7 Mio Euro und unbestimmter Nutzungsdauer. Daneben werden in diesem Posten vorteil-
hafte Vertragsbeziehungen im Marketingbereich mit einem Fair Value von 7,1 Mio Euro und einer
Nutzungsdauer von drei Jahren, Kundenbeziehungen von 3,7 Mio Euro mit einer Nutzungsdauer
von finf Jahren sowie der Auftragsbestand mit einem Fair Value von 1,2 Mio Euro und einer
Nutzungsdauer von einem Jahr ausgewiesen. Die Markenbewertung erfolgte nach der Methode
der Lizenzpreisanalogie. Die Kundenbeziehungen sowie der Auftragsbestand wurden auf Basis
der Residualwertmethode bewertet. Die Bewertung der vorteilhaften Vertragsbeziehungen be-
stimmte sich durch Anwendung der Mehrgewinnmethode. Im Zusammenhang mit den separat
vom Geschafts- oder Firmenwert angesetzten immateriellen Vermégenswerten wurden passive
latente Steuern in H6he von 10,6 Mio Euro angesetzt. Die im Rahmen der Kaufpreisallokation bei
der COMVEL GmbH identifizierten immateriellen Vermégenswerte wurden von externen, unab-
hangigen Gutachtern bewertet.

Die Buchwerte der Gbernommenen Forderungen und sonstigen Vermégenswerte entsprechen
ihren Fair Values.

Seit der Einbeziehung in den Konsolidierungskreis Anfang Januar 2014 hat die Gesellschaft Um-
satzerldse von 14,7 Mio Euro, operative Aufwendungen von 15,1 Mio Euro und ein Ergebnis nach
Steuern von minus 4,1 Mio Euro zum Konzern beigetragen.

Erwerb der Half Yard Productions LLC

Mit Kaufvertrag vom 26. Februar 2014 und wirtschaftlicher Wirkung zum 27. Februar 2014 erwarb
die ProSiebenSat.1 Group Giber das Konzernunternehmen Red Arrow International Inc., Los Ange-
les, USA, 65,0 Prozent der Anteile an und somit die Kontrolle tber die Half Yard Productions LLC,
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Bethesda, USA. Die Gesellschaft ist im Bereich Produktion von Factual-Entertainment Formaten
(Doku-Soaps, Doku-Drama oder Real-Life-Programme) tatig und wird dem Segment Content
Production & Global Sales zugeordnet (siehe Ziffer 6 ,Segmentberichterstattung”). Der Erwerb
starkt die internationale Marktposition des Konzerns im TV-Produktionsbereich. Die Erstkonsoli-
dierung erfolgte im Mdrz 2014.

Fur die erworbenen Anteile wurde ein Barkaufpreis von 25,0 Mio US-Dollar (18,1 Mio Euro) ge-
zahlt. Dariber hinaus wurde mit den Minderheitsgesellschaftern eine Put-Option zum Erwerb
der verbleibenden Anteile vereinbart, deren beizulegender Zeitwert zum Erwerbszeitpunkt in
Hohe von 18,0 Mio US-Dollar (13,1 Mio Euro) als finanzielle Verbindlichkeit erfasst wurde, da die
ProSiebenSat.1 Group eine unbedingte Verpflichtung hat, die Put-Option bei Ausibung zu
erflllen. Anteile anderer Gesellschafter wurden aufgrund des wirtschaftlichen Eigentums
(,present ownership”) dagegen nicht bilanziert. Zum Berichtsstichtag betrug der Buchwert
dieser Verbindlichkeit 18,6 Mio US-Dollar (14,6 Mio Euro). Weiterhin wurde mit dem Verkdufer
eine Earn-Out-Zahlung vereinbart. Zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses belief sich der
Fair Value der Earn-Out-Komponente auf 5,6 Mio US-Dollar (4,1 Mio Euro). Per 30. September
2014 betrug der Buchwert dieser Verbindlichkeit 5,8 Mio US-Dollar (4,5 Mio Euro).

Die nachfolgende Tabelle erldautert die vorlaufigen finanziellen Auswirkungen dieses Unterneh-
menszusammenschlusses auf den Konzernabschluss der ProSiebenSat.1 Group zum Erwerbs-
stichtag. Es werden lediglich die Bilanzposten dargestellt, die Werte enthalten:

Akquisitiop Half Yard Prgductions LLC

Buchwerte zum Fair Value zum

Erwerbs- Erwerbs-
in Mio Euro zeitpunkt Step-Up zeitpunkt
Immaterielle Vermdgenswerte -/- 21,4 21,4
Sachanlagen 0,7 -/- 0,7
Langfristige Vermdgenswerte 0,7 21,4 22,1
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 2,5 -/- 2,5
Ubrige kurzfristige Forderungen und Vermégenswerte 0,2 -/- 0,2
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 1,5 -/- 1,5
Kurzfristige Vermdgenswerte 4,2 -/- 4,2
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1,7 -/- 1,7
Sonstige Verbindlichkeiten 1.4 -/- 1,4
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 3,1 -/- 3,1
Netto-Reinvermdgen 1,8 21,4 23,2
Kaufpreis per IFRS 3 35,4
Geschéfts- oder Firmenwert 12,2

Der identifizierte Geschafts- oder Firmenwert reprdasentiert primdr strategische Synergie-
potenziale im Segment Content Production & Global Sales (siehe Ziffer 6 ,Segmentbericht-
erstattung”), vor allem im Bereich der Programmproduktion und ist in voller Hohe steuerlich
abzugsfdhig. Die steuerliche Abschreibung erfolgt Gber einen Zeitraum von 15 Jahren.

Bei den im Rahmen der Kaufpreisallokation identifizierten immateriellen Vermégenswerten
handelt es sich um Kundenbeziehungen mit einem Fair Value von 15,1 Mio US-Dollar (11,0 Mio
Euro) und einer Nutzungsdauer von 15 Jahren, Wettbewerbsverbote mit einem Fair Value von
11,7 Mio US-Dollar (8,5 Mio Euro) und einer Nutzungsdauer von 9 Jahren, Auftragsbestand mit
einem Fair Value von 1,5 Mio US-Dollar (1,1 Mio Euro) und einer Nutzungsdauer von einem Jahr
sowie in Produktion befindliche Shows mit einem Fair Value von 0,9 Mio US-Dollar (0,7 Mio Euro)
und einer Nutzungsdauer von 5 Jahren. Die Kundenbeziehungen, der Auftragsbestand sowie



KONZERN-
ZWISCHENABSCHLUSS

Anhang

4 Konsolidierungskreis

63

die in Produktion befindlichen Shows wurden auf Basis der Residualwertmethode bewertet.
Die Bewertung der Wettbewerbsverbote bestimmte sich durch Anwendung der Mehrgewinn-
methode. Die im Rahmen der Kaufpreisallokation bei der Half Yard Productions LLC identifizier-
ten immateriellen Vermdgenswerte wurden von externen, unabhangigen Gutachtern bewertet.

Die Buchwerte der iibernommenen Forderungen und sonstigen Vermégenswerte entsprechen
ihren Fair Values.

Eine Einbeziehung der Gesellschaft vom Beginn des Geschaftsjahres bis zur Erstkonsolidie-
rung im Mdrz 2014 hatte folgende Auswirkungen auf die Ertrags-, Finanz- und Vermodgenslage
der ProSiebenSat.1 Group gehabt: Umsatzerldse 3,3 Mio US-Dollar (2,4 Mio Euro), operative
Aufwendungen 3,2 Mio US-Dollar (2,3 Mio Euro), Ergebnis 0,1 Mio US-Dollar (0,1 Mio Euro). Seit
der Erstkonsolidierung hat die Gesellschaft Umsatzerlése von 17,5 Mio US-Dollar (12,9 Mio
Euro), operative Aufwendungen von 15,3 Mio US-Dollar (11,3 Mio Euro) und ein Ergebnis nach
Steuern von 2,0 Mio US-Dollar (1,5 Mio Euro) zum Konzern beigetragen.

Erwerb der Aeria Games Europe GmbH

Mit Vertrag vom 19. Februar 2014 und wirtschaftlicher Wirkung zum 1. April 2014 erwarb die
ProSiebenSat.1 Media AG Uber das Konzernunternehmen ProSiebenSat.1 Games GmbH, Unter-
fohring, 100,0 Prozent der Anteile an und somit Kontrolle Gber die Aeria Games Europe GmbH,
Berlin, ein Tochterunternehmen der Aeria Games & Entertainment, Inc., Santa Clara, USA. Im
Vorfeld dieses Anteilserwerbes wurden die Vermdgenswerte, die Gegenstand der Ubertra-
gungsvereinbarung zwischen der ProSiebenSat.1 Group und der Aeria Games & Entertainment,
Inc. sind, in die Aeria Games Europe GmbH, Berlin, eingebracht. Die Gesellschaft ist ein Anbieter
von Online Multiplayer- sowie Mobile-Games und wird dem Segment Digital & Adjacent (siehe
Ziffer 6 ,Segmentberichterstattung”) zugeordnet. Der Erwerb starkt die Games-Aktivitaten der
ProSiebenSat.1 Group. Der Barkaufpreis betragt 40,0 Mio US-Dollar (29,0 Mio Euro zum Erwerbs-
zeitpunkt), zahlbar in zwei Tranchen. Die erste Tranche in Hohe von 20,0 Mio US-Dollar (14,5 Mio
Euro) ist bereits am 31. Mdrz 2014 gezahlt worden. Die zweite Kaufpreistranche tber weitere
20,0 Mio US-Dollar (14,5 Mio Euro zum Erwerbszeitpunkt) wurde unter Berlcksichtigung einer
Kaufpreisanpassungsklausel in Hoéhe von 0,8 Mio US-Dollar (0,6 Mio Euro zum Erwerbszeit-
punkt) bis zum 29. Juli 2014 beglichen.

Darilber hinaus wurde mit dem Verkdufer eine Earn-Out-Zahlung (in Euro) vereinbart. Zum Zeit-
punkt des Vertragsabschlusses belief sich der Fair Value der Earn-Out-Komponente auf 7,4 Mio
Euro. Zum Berichtsstichtag betragt der Fair Value dieser Verbindlichkeit 1,0 Mio Euro.

Die nachfolgende Tabelle erldutert die vorldufigen finanziellen Auswirkungen dieses Unter-
nehmenszusammenschlusses auf den Konzernabschluss der ProSiebenSat.1 Group. Es wer-
den lediglich die Bilanzposten dargestellt, die Werte enthalten.
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Akquisition Aeria Games Europe GmbH

- - - - VBruchwerte 7

zum Fair Value Fair Value
Erwerbs- Anpassung zum
zeitpunkt vor im Rahmen der Erwerbs-
in Mio Euro Einbringung Einbringung Step-Up zeitpunkt
Immaterielle Vermégenswerte 4,3 13,3 -/- 17,6
Sachanlagen 0,5 -/- -/- 0,5
Langfristige Vermdgenswerte 4,8 13,3 -/- 18,1
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 1,6 -/- -/- 1,6
Ubrige kurzfristige Forderungen und Vermégenswerte 0,1 -/- -/- 0,1
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 0,1 -/- -/- 0,1
Kurzfristige Vermdgenswerte 1,8 -/- -/- 1,8
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.5 -/- -/- 1.5
Sonstige Riickstellungen 0,1 -/- -/- 0,1
Sonstige Verbindlichkeiten 0,7 -/- -/- 0,7
Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen 2,4 -/- -/- 2,4
Netto-Reinvermégen 4,2 13,3 -/- 17,5
Kaufpreis per IFRS 3 35,9
Geschéfts- oder Firmenwert 18,4

Im Rahmen der angepassten Bewertung der ibernommenen Vermégenswerte haben sich im
Vergleich zu den in den Vorguartalen berichteten vorldufigen Werten Anderungen in den
Positionen immaterielle Vermdgenswerte, Kaufpreis und Goodwill ergeben.

Der identifizierte Geschafts- oder Firmenwert reprasentiert primar strategische Synergie-
sowie Entwicklungspotenziale im Segment Digital & Adjacent und ist in voller Hohe steuerlich
abzugsfahig. Die steuerliche Abschreibung erfolgt Gber einen Zeitraum von 15 Jahren. Bei
den identifizierten beziehungsweise angepassten immateriellen Vermdgenswerten handelt
es sich in erster Linie um Spiele-Lizenzen mit einem Fair Value von 14,4 Mio Euro und einer
bestimmten Nutzungsdauer, welche sich in Abhangigkeit der Spiele in einer Bandbreite von
einem bis sechs Jahren bewegt. Daneben wurden im Rahmen der Kaufpreisallokation fol-
gende immaterielle Vermogenswerte identifiziert und mit dem Fair Value bewertet: selbst
entwickelte Software, die sich auf das Online Gaming Portal bezieht, in Hohe von 1,6 Mio Euro
und einer bestimmten Nutzungsdauer von drei Jahren; die Marke beziehungsweise Domains
,aeriagames.com” und ,,aeriagames.de” mit einem Fair Value von 1,5 Mio Euro unter der An-
nahme einer bestimmten Nutzungsdauer von 15 Jahren. Die Bewertung der Lizenzrechte fir
Online-Games, ebenso die Markenbewertung, erfolgt nach der Methode der Lizenzpreisanalo-
gie. Fur die Bewertung der Online-Plattform ist ein kostenorientiertes Bewertungsverfahren
herangezogen worden. Die im Rahmen der Kaufpreisallokation bei der Aeria Games Europe
GmbH identifizierten immateriellen Vermdgenswerte wurden von externen, unabhdngigen
Gutachtern bewertet.

Vor dem Hintergrund der Transaktionsstruktur wurden die oben genannten Fair-Value-An-
passungen bereits in der Eré6ffnungsbilanz des erworbenen Unternehmens erfasst, da gemap
der Ubertragungsvereinbarung alle Vermégenswerte zum Erwerbszeitpunkt mit ihren bei-
zulegenden Zeitwerten in die Zielgesellschaft eingebracht wurden. Insofern ergaben sich im
Rahmen der Kaufpreisallokation keine weiteren Fair-Value-Anpassungen.

Der Buchwert der Gbernommenen Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstigen
Vermdgenswerte entspricht dem Fair Value.
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Eine Einbeziehung der Gesellschaft vom Beginn des Geschaftsjahres bis zur Erstkonsolidierung
im April 2014 hatte folgende Auswirkungen auf die Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage der
ProSiebenSat.1 Group gehabt: Umsatzerlése 3,7 Mio Euro, operative Aufwendungen 3,3 Mio
Euro, Ergebnis nach Steuern 0,3 Mio Euro. Seit der Erstkonsolidierung hat die Gesellschaft
Umsatzerlése von 19,2 Mio Euro, operative Aufwendungen von 19,1 Mio Euro und ein Ergebnis
nach Steuern von minus 2,8 Mio Euro zum Konzern beigetragen.

Aufgrund der Tatsache, dass die ProSiebenSat.1 Group durch ihre Stellung als Mehrheitsanteils-
eigner die relevanten Aktivitaten der genannten Unternehmen kontrolliert, den variablen Riick-
flissen ausgesetzt ist und diese durch ihre Entscheidungsmacht beeinflussen kann, werden
diese Tochterunternehmen seit dem Datum der Kontrollerlangung im Wege der Vollkonsolidie-
rung in den Konzernabschluss einbezogen.

Dariber hinaus fanden in den ersten neun Monaten des Geschdftsjahres 2014 keine Erwerbe
von Tochterunternehmen mit wesentlichen Auswirkungen auf die Ertrags-, Finanz- und Ver-
mogenslage des Konzerns statt.

Put-Option auf die ausstehenden Anteile an der wetter.com AG

Mit Vertrag vom 23. Marz 2012 hat die ProSiebenSat.1 Media AG Uber das Konzernunternehmen
ProSiebenSat.1 Digital GmbH, Unterfohring, (inzwischen ist die ProSieben Travel Holding GmbH,
Unterfdhring, der Mehrheitsgesellschafter) mit den Minderheitsgesellschaftern ihrer Tochter-
gesellschaft wetter.com AG, Singen, eine Put-Option Uber die verbleibenden 27,0 Prozent der
Anteile vereinbart. Der Fair Value dieser Put-Option wurde zum Vertragszeitpunkt in Héhe von
19,1 Mio Euro als finanzielle Verbindlichkeit erfasst, da die ProSiebenSat.1 Group eine unbedingte
Verpflichtung hat, die Put-Option bei Austibung zu erfillen. Zum Auszahlungsstichtag am
1. April 2014 betrug der Buchwert der Put-Option 22,5 Mio Euro. Die Auszahlung ist in gleicher
Héhe erfolgt.

Nicht-fortgefiihrte Aktivitaten

Mit Unterzeichnung der Vertrage am 20. Dezember (Ungarn) beziehungsweise am 19. und
23. Dezember 2013 (Rumadnien) hat die ProSiebenSat.1 Group ihre zentral- und osteuropdischen
TV- und Radiosender verkauft. Der den Transaktionen zugrunde liegende Unternehmens-
wert betrdgt insgesamt 32,3 Mio Euro, von dem ein Betrag in Héhe von 14,7 Mio Euro auf die
ungarischen Gesellschaften entfallt und der verbleibende Unternehmenswert den rumani-
schen Gesellschaften zuzuordnen ist. Die Verduferung dient der strategischen Fokussierung
auf die Bereiche deutschsprachiges Fernsehen, internationales Programmproduktions- und
Vertriebsgeschaft sowie digitale und angrenzende Geschafte.

Verduferung der ungarischen Geschaftsaktivitdten

Die ungarischen Fernsehsender TV2, FEM 3, PRO4 und Super TV2 wurden vom bisherigen
Management-Team im Rahmen eines Management Buyouts Gdbernommen. Am 25. Februar 2014
wurde die Verkaufstransaktion der ungarischen TV-Sender formal und rechtlich vollzogen. Auf-
grund des mit der Transaktion einhergehenden Kontrollverlustes wurden die betroffenen Unter-
nehmen zu diesem Datum entkonsolidiert. Die Verduferung hat sich auf die Ertrags-, Finanz-
und Vermdgenslage des Konzerns wie folgt ausgewirkt:
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Auswirkung der Entkonsolidierung auf den Konzern
Wertezurrn'
Entkonso-
lidierungs-
in Mio Euro zeitpunkt
Immaterielle Vermdgenswerte 1,2
Sachanlageverhégen 7 7 7 7 7 3,0
Programmvermﬁqen 7 7 7 7 7 10,2
Sonstige Vermégenswerte (inkl. akti;/e latente Steuern) 7 7 7 7 9,6
Zahlungsmittelrund ZathngsmitteIérquivaIente 7 7 7 7 10,3
Im sonstigen Gésamterqebnis erfassfe Wéhrungseffekter 7 7 7 16,7
R(]ckstellungenr 7 7 7 7 7 -6,6
Sonstige Verbiﬁdlichkeiten 7 7 7 7 7 -20,9
Nettoverm&geﬁ 7 7 7 7 7 23,6
Kaufpreis 7 7 7 7 7 7 14,7
Kaufpreis in baf 7 7 7 7 0,5
Noch aussteheﬁde Forderung 7 7 7 7 7 14,2
Veréu[&erungskbsten‘ 7 7 7 7 7 -0,4
Kaufpreis abzdl. Veréu[!erunqskosfen 7 7 7 7 14,3
Kaufprels in barr 7 7 7 7 7 0,5
Abgehende Zaﬁlungsmittel und ZahlrungsmitteIéquivaleﬁte 7 7 -10,3
Netto-Zathnqrsmittelabfluss 7 7 7 7 7 -9,8
EntkonsoIidierﬁngsergebnis 7 7 7 7 7 -9,3

1 VerduPerungskosten in Hohe von 5,7 Mio Euro sind bereits im
Geschaftsjahr 2013 erfolgswirksam erfasst worden.

Der im Ergebnis aus nicht-fortgeflihrten Aktivitaten ausgewiesene Entkonsolidierungsverlust
aus der Verduperung der Tochterunternehmen betragt 9,3 Mio Euro. Dieser ist in voller Hohe
den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen.

Zum Entkonsolidierungszeitpunkt wurden auf die ungarischen Gesellschaften entfallende Wah-
rungseffekte in Hohe von 16,7 Mio Euro erfolgswirksam aus dem sonstigen Gesamtergebnis
ausgebucht.

Der Kaufpreis in Hohe von 14,7 Mio Euro enthdlt neben einer im ersten Quartal 2014 bereits
beglichenen Barkomponente von 0,5 Mio Euro ein Darlehen zur Finanzierung des Kaufpreises
im Umfang von 15,5 Mio Euro (nominal) und einer Laufzeit bis zum 31. Dezember 2016. Der Bar-
wert der Forderung betrug zum Entkonsolidierungszeitpunkt 14,2 Mio Euro. Zum 30. September
2014 belief sich der Wert der Forderung auf 14,4 Mio Euro.

Im Zusammenhang mit dem Verkauf der ungarischen Tochtergesellschaften hat die ProSiebenSat.1
Group mit den Kdufern eine Kreditlinie in Hohe von 9,0 Mio Euro vereinbart. Zusatzlich garan-
tiert die ProSiebenSat.1 Group fiir bestehende Lizenzvereinbarungen mit einer Gesamtver-
pflichtung von rund 36 Mio Euro.

Verduperung der rumédnischen Geschaftsaktivitaten

Mit Kaufvertrag vom 19. Dezember 2013 und wirtschaftlicher Wirkung zum 2. April 2014 hat
der rumanische Unternehmer Cristian Burci den TV-Sender Prima TV erworben. In nachstehen-
der Tabelle werden die Effekte aus der Verduferung der betroffenen rumanischen Tochter-
unternehmen SBS Broadcasting Media S.R.L. und Prime Time Productions S.R.L. dargestellt.
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Die Auswirkungen aus dem damit einhergehenden Kontrollverlust am 2. April 2014 auf die
Ertrags-, Finanz- und Vermdégenslage der ProSiebenSat.1 Group basieren auf den Werten zum
Entkonsolidierungszeitpunkt:

Werte zum

Entkonso-

lidierungs-
in Mio Euro zeitpunkt
Immaterielle Vermégenswerte 1,2
Sachanlageverfﬁégen 7 h 7 h 7 0,2
Programmverﬁégen 7 h 7 h 7 13,0
Sonstige Vermééenswerte (inkl. aktiQe latente Steuern) h 7 h 7 4,8
Zahlungsmittelrﬁnd ZahIungsmittelérquivalente h 7 h 7 0,6
Ri]ckstellunqenw 7 h 7 h 7 -0,4
Passive Iatenteréteuern 7 - 7 - 7 -0,1
Sonstige Verbiﬁdlichkeiten 7 h 7 h 7 -8,3
Nettovermaqerrlr 7 h 7 h 7 11,2
Kaufpreis h 7 h 7 h 7 10,2
davon noch aus;s;tehende Forderungr N 7 N 10,2
VeréuBerungskASten‘ 7 h 7 h 7 -0,5
Kaufpreis abzdl; VeréuBerunqskosfen h 7 h 7 9,7
Abgehende Zaﬁlrungsmittel und ZahIrungsmitteléiquivaler;tre 7 h 7 -0,6
NettozathngsrﬁritteIabeuss 7 h 7 h 7 -0,6
Entkonsolidierﬁﬁgsergebnis 7 h 7 h 7 -1,5

1 VerduPerungskosten in Hohe von 2,1 Mio Euro sind bereits im
Geschaftsjahr 2013 erfolgswirksam erfasst worden.

Der Entkonsolidierungseffekt wird im Ergebnis aus nicht-fortgeflihrten Aktivitdten ausgewiesen
und ist in voller Héhe den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen.

Bei der Ermittlung des Entkonsolidierungseffektes wird die Kaufpreisforderung aus dem Verkauf
von Prima TV mit einem beizulegenden Zeitwert von 10,2 Mio Euro einbezogen. Dieser ist zum
30. September 2014 unverandert. Die Berechnung des Fair Value basiert auf einem Options-
preismodell (siehe Ziffer 9 ,Finanzinstrumente"). Die ProSiebenSat.1 Group hat mit dem Kaufer
eine Earn-Out-Klausel vereinbart. Infolgedessen partizipiert der Konzern an dem potenziellen
Erlds aus einer kiinftigen Weiterverdauperung dieser Anteile mit Ablauf zum 31. Dezember 2020.
Nach diesem Zeitpunkt wird vertraglich eine Weiterverauperung fingiert, sodass die
ProSiebenSat.1 Group dann an einem mittels einer Berechnungsformel vorgegebenen Exit-Erlds
partizipiert. Dieser bestimmt sich unter anderem in Abhadngigkeit der Ertragslage des Unter-
nehmens, jedoch unter Berlicksichtigung einer fixierten Wertuntergrenze.
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Der Fernsehkanal Kiss TV sowie die Radiostationen Kiss FM, Magic FM, One FM und Rock FM
wurden mit Kaufvertrag vom 23. Dezember 2013 und wirtschaftlicher Wirkung zum 4. August
2014 an die griechische Antenna Group, Stidosteuropas fiihrende Mediengruppe, verkauft.
Aufgrund des mit der Transaktion einhergehenden Kontrollverlustes wurden die betroffenen
Unternehmen zu diesem Datum entkonsolidiert. Die VerduPerung hat sich auf die Ertrags-,
Finanz- und Vermdgenslage des Konzerns wie folgt ausgewirkt:

Auswirkurrrrgrder Entkonrsrqlridierunq aprfrcrien Konzernr B

Werte zum

Entkonso-

lidierungs-
in Mio Euro zeitpunkt
Immaterielle Vermdgenswerte 0,1
Sachanlageverrﬁégen 7 7 7 ' ) 0,7
Sonstige Vermégenswerte (inkl. aktiVe latente Steuern) 7 7 7 7 6,5
Zahlungsmittelrund ZahIungsmittelérquivalente 7 7 7 7 2,0
Anteile nicht-béherrschender Geselléchafter 7 7 7 7 -0,1
Sonstige Verbindlichkeiten ' ' ' ' B
Nettovermdgen 7,2
Kaufpreis 7 ' ' ' ' ) 6,1
Kaufpreis in baf 7 7 7 V 751
Veréuﬁerungskbsten 7 7 7 ' 7 -2,0
Kaufpreis abzdl. Veréuﬂerunqskosfen 7 7 7 7 4,1
Kaufpreis in bér 7 7 7 ' 7 6,1
Abgehende Zaﬁlungsmittel und ZahIrungsmitteléquivaler%te 7 7 720
Netto-Zathngémittelzufluss 7 7 7 7 ' 4,0
EntkonsoIidierﬁnqserqebnis 7 7 ' ' ' -3,2

Der Entkonsolidierungseffekt wird im Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten ausgewie-
sen und ist in voller Hohe den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen.

Der Kaufpreis in Hohe von 6,1 Mio Euro ist der ProSiebenSat.1 Group am 4. August 2014 zuge-
flossen.

Darstellung der zur Verduperung gehaltenen Vermogenswerte und mit diesen im
Zusammenhang stehenden Verbindlichkeiten

Nach der vollstandigen Entkonsolidierung der ungarischen und rumanischen TV- und Radio-
Aktivitaten werden zum 30. September 2014 keine Vermdgenswerte der zur Verduferung ste-
henden Tochterunternehmen sowie hiermit in Verbindung stehende Verbindlichkeiten mehr in
der Konzernbilanz ausgewiesen. Die Vorjahresvergleichszahlen zum 31. Dezember 2013 wurden
in Ubereinstimmung mit IFRS 5.40 nicht angepasst und enthalten neben den Vermégenswerten
und Verbindlichkeiten der zu diesem Zeitpunkt zur Verdauferung stehenden beziehungsweise
im zweiten Quartal 2014 entkonsolidierten rumanischen TV-Aktivitdten ebenfalls die Vermd-
genswerte und Verbindlichkeiten der im ersten Quartal 2014 verduf3erten und entkonsolidierten
ungarischen Tochtergesellschaften sowie der im dritten Quartal 2014 verduferten und entkon-
solidierten rumanischen Radio-Aktivitaten.
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Die zum Vergleichsstichtag per 31. Dezember 2013 in den Positionen ,,zur Verduferung gehaltene
Vermoégenswerte" und ,Verbindlichkeiten im Zusammenhang mit zur Verdauferung gehaltenen
Vermogenswerten" ausgewiesenen Salden teilen sich auf folgende wesentliche Positionen auf:

Zur Veriyr[irerrunq qehalrtgrnre Vermﬁqgn;werte und ngbindlichkeitgr) B
in Mio Euro 30.09.2014 31.12.2013

Immaterielle Vermégenswerte -/- 2,6
Sachanlagen 7 -/- 7 4,0
Programmvern&rérgren 7 -/- 7 21,0
Sonstige Vermrérgrénswerte inkl. latente Steuern . 7 -/- 7 32,4
Zahlungsmittei und Zahlungsmitteldquivalente 7 -/- 7 8,8
Summe zur Verrri'-irurﬁerung gehaltene Vermégenswerte . 7 -/- 7 68,8
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 7 -/- 7 21,7
Sonstige Verbirnrdlrichkeiten und Rickstellungen inkl. latente Steuern’ . 7 -/- 7 18,6
Summe Verbiﬁdﬁéhkeiten im Zusammenhang mit zur - 7 7

VerduPerung gehaltenen Vermdgenswerten -/- 40,2
Nettovermﬁge'n' h o -/- 28,6

1 Enthalt per 31. Dezember 2013 Verbindlichkeiten von 1,9 Mio Euro
im Zusammenhang mit dem Verkauf der nordeuropdischen
Geschaftsaktivitaten.

Die verduperten Tochterunternehmen waren dem frilheren Segment Broadcasting International
zugeordnet und stellen aufgrund ihrer Bedeutung fur die Ertrags-, Vermdgens- und Finanzlage
der ProSiebenSat.1 Group nicht-fortgefihrte Aktivitdaten im Sinne des IFRS 5 dar. Aus diesem
Grund wird das Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten in der Gewinn- und Verlustrechnung
zusammengefasst und gesondert ausgewiesen.

Darstellung des Ergebnisses aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten

Die folgende Tabelle enthdlt das Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten flr das dritte
Quartal und die ersten neun Monate 2014. Hierunter fallen neben den per 25. Februar 2014
entkonsolidierten TV-Aktivitaten in Ungarn und den per 2. April 2014 entkonsolidierten rumani-
schen TV-Gesellschaften ebenso die rumanischen Radio-Gesellschaften bis zu ihrer Entkonsoli-
dierung am 4. August 2014.

Das Ergebnis aus nicht-fortgeflihrten Aktivitaten fur das dritte Quartal 2014 enthdlt neben den
operativen Ergebnissen der rumanischen Radio-Gesellschaften auch das Ergebnis aus der Ent-
konsolidierung dieser Gesellschaften. Das Ergebnis aus nicht-fortgeflihrten Aktivitaten fir
den Neunmonatszeitraum 2014 enthdlt demgegeniber zusatzlich die operativen Ergebnisse
der ungarischen Aktivitdten und rumadnischen TV-Gesellschaften sowie die entsprechenden
Entkonsolidierungsergebnisse dieser im ersten beziehungsweise zweiten Quartal 2014 entkon-
solidierten Tochtergesellschaften.
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Gewinn- und Verlustrechnung nicht-fortqefﬁhrtgr Aktivitsgten
in Mio Euro Q3 2014 Q32013 Q1-Q3 2014 Q1-Q32013
1. Umsatzerlgse -/- 15,1 12,3 188,6
2. Aufwendungen 0,0 -18,8 -14,6 -221,3
3. Ertrage -/- 0,0 0,3 77,1
4. Betriebsergebnis 0,0 -3,7 -2,0 Lb 4
5. Finanzergebnis 0,5 0,4 0,8 -2,6
6. Betriebsergebnis vor Steuern 0,5 -3,3 -1,2 41,8
7. Ertragsteuern -0,1 0,0 6,4 6,1
8. Betriebsergebnis nach Steuern 0,4 -3,3 5,2 47,9

Verduferungsergebnis aus nicht-fortgefiihrten

9. Aktivitaten -3,2 -/- -14,0 77,0
10. Ertragsteuern auf VerauBerung -/- -/- -/- -/-
11. Ergebnis nach Steuern o 7-2,5 o 7-3,:73 o 7-8,') o 124,§

Vom Ergebnis aus nicht-fortgefihrten Aktivitaten sind im dritten Quartal 2014 minus 2,8 Mio
Euro (Vorjahr: minus 3,3 Mio Euro) und in den ersten neun Monaten 2014 minus 8,7 Mio Euro
(Vorjahr: 48,2 Mio Euro) den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnen.

Sonstige Verauferung von Tochterunternehmen in den ersten neun Monaten 2014
Mit Geschaftsanteilskauf- und Abtretungsvertrag vom 18. Dezember 2013 und wirtschaftlicher
Wirkung zum 1. Januar 2014 hat die Red Arrow Entertainment Group GmbH ihren Anteil von
74,9 Prozent an der Producers at Work GmbH verdufert. Der Verkaufspreis betrug 1 Euro. Im
Zusammenhang mit der Verduferung erfolgte eine Aufhebung von Vertrdagen, die eine Abfin-
dungszahlung von 1,6 Mio Euro ausléste. Daneben hatte sich die Red Arrow Entertainment
Group GmbH verpflichtet, bis spatestens zum 31. Dezember 2013 einen Betrag von 0,4 Mio Euro
in das Eigenkapital der Producers at Work GmbH zuzufiihren. Ab dem 1. Januar 2014 fihrt Herr
Christian Popp als alleiniger Gesellschafter die fir fiktionale TV-Unterhaltung gegriindete Pro-
duktionsgesellschaft. Mit dem Verkauf samtlicher Geschaftsanteile an der Producers at Work
GmbH wurden auch100,0 Prozent der Anteile an Magic Flight Film GmbH, ein Tochterunterneh-
men der Producers at Work GmbH, verduert. Die Magic Flight Film GmbH wird kiinftig unter
dem Dach der Producers at Work GmbH ebenfalls als unabhangige Filmproduktionsgesell-
schaft weitergefiihrt. Der im sonstigen betrieblichen Aufwand erfasste Entkonsolidierungsver-
lust betrdgt 2,0 Mio Euro. Die beiden verauferten Tochterunternehmen waren dem Segment
Content Productions & Global Sales (siehe Ziffer 6 ,,Segmentberichterstattung”) zugeordnet.

Mit Geschaftsanteilskauf- und Abtretungsvertrag vom 4. Juni 2014 und wirtschaftlicher Wirkung
zum 1. August 2014 hat die ProSiebenSat.1 Media AG Uber das Konzernunternehmen Magic
Internet Holding GmbH ihren Anteil von 100,0 Prozent an der Magic Internet Musik GmbH an die
Odyssey Music Group S.A. verdupert.

Die fur die Anteilsverdauferung und die Erbringung von Medialeistung erhaltene Gegenleistung
besteht aus einer Option auf den Erhalt von Anteilen an der Odyssey Music Group S.A. mit einem
beizulegenden Zeitwert zum Closing-Stichtag am 1. August 2014 in H6he von 20,0 Mio Euro (siehe
Ziffer 9 ,Finanzinstrumente”). Der im sonstigen betrieblichen Ertrag erfasste Entkonsolidie-
rungsgewinn betragt 3,7 Mio Euro. Die Magic Internet Musik GmbH war dem Segment Digital &
Adjacent (siehe Ziffer 6 ,,Segmentberichterstattung”) zugeordnet.

Dariber hinaus fanden in den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014 keine Veraufie-
rungen von Tochterunternehmen statt.
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At-Equity bewertete Anteile
Innerhalb der ersten neun Monate des Geschaftsjahres 2014 hat sich der Buchwert der at-Equity
bilanzierten Anteile um 21,1 Mio Euro auf 36,9 Mio Euro erhdht.

Wesentlicher Grund hierflr ist der Erwerb einer Beteiligung von 20,0 Prozent an der Collective
Digital Studio, LLC, Los Angeles, USA zum 27. Mdrz 2014 mit einem Beteiligungsbuchwert in Hohe
von 10,9 Mio Euro. Die Gesellschaft betreibt ein Multi-Channel-Network, durch das die Red Arrow
Entertainment Group durch die Produktion von Online-Talenten, Entwicklung von neuen Platt-
formen und durch globalen Programmvertrieb das Segment Content Production & Global Sales
weiter ausbauen mochte.

Daruber hinaus erfolgte mit wirtschaftlicher Wirkung zum 9. Juli 2014 eine Erhéhung des Anteils
an der Flaconi GmbH im Zuge einer Kapitalerhéhung. Der Beteiligungsbuchwert betragt zum
30. September 2014 8,0 Mio Euro (31. Dezember 2013:1,0 Mio Euro). Die Flaconi GmbH betreibt ein
Online-Portal fir den Versandhandel von Parfiim- und Kosmetikartikeln. Durch die Beteiligung
soll das Digital & Adjacent Portfolio strategisch erganzt werden.

Dariberhinaus kamesindenerstenneunMonatendes Geschaftsjahres2014 durch Ergebnisverein-
nahmungen in Héhe von 2,0 Mio Euro zu einer Erhdéhung des Buchwerts der Anteile an at-Equity
bilanzierten Beteiligungen.

Segmentberichterstattung

Gemap IFRS 8ist eine Abgrenzung von operativen Segmenten, basierend auf der unternehmens-
internen Steuerung und Berichterstattung, vorzunehmen. Die Organisations- und Berichts-
struktur orientiert sich an einer Steuerung nach Geschaftsfeldern. Auf Basis des von ihm
eingerichteten Berichtswesens beurteilt der Vorstand als Hauptentscheidungstrager (Chief
Operating Decision Maker) den Erfolg der verschiedenen Segmente und die Zuteilung der
Ressourcen.

Im Segment Broadcasting German-speaking werden die deutschen Sender SAT.1, ProSieben,
kabel eins, sixx, SAT.1 Gold und ProSieben MAXX unter dem Dach der ProSiebenSat.1 TV
Deutschland GmbH sowie die Sender unserer Konzerntéchter in Osterreich und der Schweiz,
die Vermarktungsgesellschaften SevenOne Media und SevenOne AdFactory sowie die
ProSiebenSat.1 Produktion gebiindelt. Zudem partizipiert der Konzern an den technischen
Freischaltentgelten, die Kabelnetz-, Satelliten- und IPTV-Betreiber aus der Distribution der
ProSiebenSat.1-HD-Sender erzielen. Die SAT.1-Regionalgesellschaften sowie der Bereich
Pay-TV werden ebenfalls in diesem Segment ausgewiesen.

Als Fernsehunternehmen halt die ProSiebenSat.1 Group einen umfangreichen Bestand an
hochwertigem Bewegtbild-Inventar, das der Konzern Uber alle Medien-Plattformen von TV
Uber Mobile bis zu Online und Video-on-Demand einsetzen kann. Geschaftsaktivitaten im digi-
talen Medienbereich wie Online, Video-on-Demand oder HbbTV werden im Segment Digital &
Adjacent zusammengefasst, ebenso wie die verwandten Geschaftsfelder Ventures & Commerce,
Online-Games und Music.

Das Segment Content Production & Global Sales umfasst alle Aktivitdten im Bereich Entwick-
lung, Produktion und weltweiter Vertrieb von Programminhalten, die unter dem Dach der Red
Arrow Entertainment Group geblindelt werden.

Die nachfolgende Tabelle enthdlt die Segmentinformationen Uber die fortgeflihrten Aktivi-
taten der ProSiebenSat.1 Group:
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Segmentinformationen der ProSiebenSat.1 Group Q3
Segment Segment Summe Eliminierungen
Broadcasting Segment Content Segmente und sonstige Summe
German- Digital & Production & fortgefiihrte Uberleitungs- Konzern-
speaking Adjacent Global Sales Aktivitaten posten abschluss
in Mio Euro Q32014 Q32014 Q32014 Q32014 Q32014 Q32014
Umsatzerlse 454,3 160,4 47,7 662,4 =249 637,5
Aupenumsdtze 437,6 158,7 41,2 637,5 -/- 637,5
Innenumséatze 16,7 1,7 6,5 24,9 -24,9 -/-
Recurring EBITDA 129,0 32,3 2,2 163,5 -0,6 162,9
Segment Segment Summe Eliminierungen
Broadcasting Segment Content Segmente und sonstige Summe
German- Digital & Production & fortgefiihrte Uberleitungs- Konzern-
speaking Adjacent Global Sales Aktivitaten posten abschluss
in Mio Euro Q32013 Q32013 Q32013 Q32013 Q32013 Q32013
Umsatzerldse 437,6 125,0 36,3 599,0 -22,1 576,9
Aupenumsdtze 4219 124,1 30,9 576,9 -/- 576,9
Innenumsatze 15,7 0,9 5,4 22,1 =221 -/-
Recurring EBITDA 126,6 27,2 -2,1 151,7 -0,7 151,0
Segmentinformationen der ProSiebenSat.1 Group Q1-Q3
Segment Segment Summe Eliminierungen
Broadcasting Segment Content Segmente und sonstige Summe
German- Digital & Production & fortgefiihrte Uberleitungs- Konzern-
speaking Adjacent Global Sales Aktivitaten posten abschluss
in Mio Euro Q1-Q32014 Q1-0Q32014 Q1-Q32014 Q1-0Q32014 Q1-Q32014 Q1-Q3 2014
Umsatzerldse 1.446,7 417,0 123,4 1.987,1 -77,3 1.909,7
Aupenumsdtze 1.398,0 413,9 97,8 1.909,7 -/- 1.909,7
Innenumsatze 48,7 3,1 25,5 77,3 -77.3 -/-
Recurring EBITDA 437,2 86,9 1,0 525,1 -2,9 522,2
Segment Segment Summe Eliminierungen
Broadcasting Segment Content Segmente und sonstige Summe
German- Digital & Production & fortgefiihrte Uberleitungs- Konzern-
speaking Adjacent Global Sales Aktivitaten posten abschluss
in Mio Euro Q1-Q32013 Q1-Q32013 Q1-Q32013 Q1-Q32013 Q1-Q32013 Q1-Q32013
Umsatzerldse 1.401,5 335,3 111,3 1.848,0 -83,6 1.764,5
Aupenumsdtze 1.349,7 333,4 81,4 1.764,5 -/- 1.764,5
Innenumsatze 51,8 1,9 29,9 83,6 -83,6 -/-
Recurring EBITDA 420,0 71,6 -0,3 491,2 -3,1 488,2

Nachfolgend werden die Uberleitungsrechnungen von den Segmentwerten auf die entsprechen-
den Konzernwerte aus fortgeflihrten Aktivitaten dargestellt:

.U'bgrlgi‘tynqsrechnq'n'g zu ‘d‘en Seqmen't'info‘r‘mationen

Q3 2014

Q32013

Q1-Q3 2014

in Mio Euro

RECURRING EBITDA
Recurring EBITDA der berichtspflichtigen Segmente h 163,5 h 151,7 h 525,i - 491,é
Eliminierungen h —0,(; 7 07 7 —2.§ 7 —3,i

Recurring EBITDA des Konzerns 7 162.§ 7 151.6 7 522,2 - 1.88.2
Non-recurring Ergebnis -6,0 -2,7 -20,7 -19.1
Finanzergebnis 7 —22,§ 7 —35,2 ”—105,5 ”—109,'77
Planmapige Abschreibungen h -28,2‘ h -22,6 h -82,§ - -61,&
Wertminderungen 7 -3,2 7 06 7 -5,§ 7 -0,7

Konzernergebnis vor Steuern 7 102,5 90,2; 7 307,). 7 297,d
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Nachstehend sind die Angaben der ProSiebenSat.1 Group auf Unternehmensebene zu finden.
Diese Angaben beziehen sich ebenfalls auf die fortgefliihrten Aktivitaten des Konzerns:

Angaben auf Unternehmensebene

Summe
Geografische Aufteilung D AT/CH UK USA Sonstige Konzernabschluss
in Mio Euro Q32014 032013 Q32014 032013 Q32014 032013 Q32014 032013 Q32014 Q32013 Q32014 Q32013
AuBenumsatze 554,3 4991 44,3 44,0 50 7,6 26,4 16,7 7,5 9,6 637,5 576,9
Summe
Geografische Aufteilung D AT/CH UK USA Sonstige Konzernabschluss
in Mio Euro Q@1-03 Q@1-03 @1-@3 Q1-03 Q@1-@3 Q@1-03 0Q1-@3 Q1-03 Q1-@3 0Q1-03 Q1-@3 01-03
2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013
AuBenumséatze 1.662,2 15321 150,1 143,4 17,5 22,4 58,1 42,7 21,8 23,8  1.909,7 1.764,5

I

7 Ertragsteuern
Der fiir den Konzern mafgebliche nominelle Steuersatz belduft sich auf 28,0 Prozent. Im Rah-
men der Ermittlung des Konzernsteueraufwands fir die ersten neun Monate 2014 wurde der
flr das gesamte Geschaftsjahr erwartete, effektive Konzern-Steuersatz von 31,0 Prozent ver-
wendet. Der auftretende Unterschied ist im Wesentlichen auf nicht abzugsfahige Betriebsaus-
gaben zurickzufihren.

I

8 Eigenkapital

Das Gezeichnete Kapital der ProSiebenSat.1 Media AG betragt zum 30. September 2014 unver-
andert 218,8 Mio Euro (31. Dezember 2013: 218,8 Mio Euro). Es besteht aus 218.797.200 auf den
Namen lautenden Stammaktien mit einem Stimmrecht pro Aktie.

Die Kapitalriicklage betragt zum 30. September 2014 589,0 Mio Euro (31. Dezember 2013:
585,7 Mio Euro). Das erwirtschaftete Eigenkapital sank in den ersten neun Monaten des Ge-
schaftsjahres 2014 von minus 55,8 Mio Euro auf minus 172,2 Mio Euro. Der Riickgang resultiert
aus der Dividendenzahlung fir das Geschadftsjahr 2013 in Hohe von 313,4 Mio Euro am 27. Juni
2014, die aus dem handelsrechtlichen Bilanzgewinn fiir das Geschaftsjahr 2013 in Hohe von
1,841 Mrd Euro der ProSiebenSat.1 Media AG geleistet wurde (siehe hierzu auch Ziffer 12 ,,Divi-
dendenausschittung"). Gegenldufig wirkte sich das erwirtschaftete Periodenergebnis in Hohe
von 196,9 Mio Euro (Vorjahr: 252,7 Mio Euro) aus.

Die Veranderung der eigenen Anteile beruht auf der Verduferung von Stammaktien im Zusam-
menhang mit der Auslibung von Aktienoptionen (siehe Ziffer 11,,Aktienoptionsplan, Anrechte
auf Aktien sowie eigene Aktien").

Darliber hinaus wurden in den ersten neun Monaten 2014 im kumulierten Ubrigen Eigenkapital
3,0 Mio Euro aus der Umrechnung von Abschlissen von Tochterunternehmen in Fremdwah-
rung und 74,1 Mio Euro im Rahmen des Cashflow-Hedge Accounting erfasst, zuzlglich latenter
Steuereffekte von insgesamt minus 20,7 Mio Euro. Diese Posten werden in zukiinftigen Perioden
bei einer etwaigen Entkonsolidierung der betroffenen Unternehmen bzw. bei erfolgswirksamer
Erfassung der abgesicherten Grundgeschafte in der Gewinn- und Verlustrechnung erfasst.

Im Zusammenhang mit der Entkonsolidierung der osteuropdischen Tochtergesellschaften
wurden aus dem kumulierten tbrigen Eigenkapital 16,7 Mio Euro aus der Fremdwahrungsum-
rechnung von Abschliissen der verauferten Tochterunternehmen in der Gewinn- und Verlust-
rechnung erfasst.
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Vor dem Hintergrund der beschriebenen Entwicklungen sank das Konzerneigenkapital im
Berichtszeitraum von 584,1 Mio Euro auf 551,7 Mio Euro. Die Eigenkapitalquote betragt zum
Berichtsstichtag 15,3 Prozent (31. Dezember 2013: 16,4 %).

Finanzinstrumente

Die ProSiebenSat.1 Group ist aufgrund ihrer Geschaftstatigkeit einer Reihe finanzieller Risiken
ausgesetzt, unter anderem Wahrungs-, Zins-, Kreditausfall- und Liquiditatsrisiken. Die Finanz-
risikomanagementstrategie sowie die zur Fair-Value-Ermittlung bestimmter Finanzinstrumente
verwendeten Methoden haben sich seit dem Ende des Geschaftsjahres 2013 nicht gedandert. Der
Geschaftsbericht 2013 enthdlt die vollstandigen Angaben zu Finanzinstrumenten (Ziffer 34
.Sonstige Erlduterungen nach IFRS 7 zum Finanzrisikomanagement und zu den Finanzinstru-
menten”, Seiten 240-249).

Refinanzierung iber den Anleihen- und Bankenmarkt

Im Rahmen der Refinanzierung hat die ProSiebenSat.1 Media AG am 10. April 2014 eine 7-jdhrige
unbesicherte Anleihe im Volumen von 600 Mio Euro mit einem Kupon von 2,625 % und einer
Falligkeit im April 2021 begeben.

Daneben hat die ProSiebenSat.1 Media AG am 2. April 2014 eine neue ebenso unbesicherte
Konsortialkreditvereinbarung im Volumen von 2,0 Mrd Euro mit einer finfjahrigen Laufzeit bis
April 2019 abgeschlossen. Diese neue Kreditvereinbarung besteht aus einem unbesicherten
endfalligen Darlehen in Héhe von 1,4 Mrd Euro sowie einer unbesicherten revolvierenden Kre-
ditfazilitat (RCF) mit einem Rahmenvolumen von 600 Mio Euro. Die neue revolvierende Kredit-
fazilitat mit Laufzeit bis April 2019 hat die nicht in Anspruch genommene bestehende RCF-
Kreditlinie mit Falligkeit im Juli 2018 abgeldst.

Die Konsortia flr beide Transaktionen setzen sich aus der gleichen Gruppe von Partnerbanken
(bzw. deren Konzerngesellschaften) der ProSiebenSat.1 Media AG zusammen.

Die Refinanzierung wirkt sich auf die Darstellung der Liquiditatsrisiken der ProSiebenSat.1
Group aus. Es ergeben sich hieraus die folgenden, undiskontierten Zahlungen, die auf Basis
der vertraglich festgelegten Falligkeitstermine folgenden Laufzeitbdndern zugeordnet wer-
den:

Finanziellrer Verbindlichlr(reriten nach Féirl!iqkeit B
Summe

bis lber iber vertragliche
in Mio Euro 12 Monate 1 bis 5 Jahre 5 Jahre Cashflows
Bankdarlehen und Anleihe 39,9 1.561,7 631,5 2.2331
Nicht-derivative finanzielle Verbindlichkeiten 39,9 1.561,7 631,5 2.233,1

Saldierung von Finanzinstrumenten

Im Rahmen seiner Finanzrisikomanagementstrategie sichert sich der Konzern gegen die oben
genannten Risiken mithilfe derivativer Finanzinstrumente ab. So hat die ProSiebenSat.1 Group
zur Absicherung des Zinsrisikos Zinsswaps und Zins-Swaptions erworben. Die Absicherung des
Wahrungsrisikos aus dem Erwerb von Programmrechten von US-Studios erfolgt im Wesent-
lichen Uber Devisentermingeschdfte. Hierbei achtet die ProSiebenSat.1 Group auf eine mog-
lichst breite Streuung der Volumina mit Kontrahenten ausreichend guter Bonitat.
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Die von der ProSiebenSat.1 Group kontrahierten Derivate unterliegen vertraglichen Saldie-
rungsbestimmungen, aufgrund derer jedoch eine Saldierung in der Bilanz nach IAS 32 nicht
maoglich ist. Die Darstellung erfolgt deshalb auch in der Bilanz auf Bruttobasis. Vertragliche
Regelungen zur Saldierung sonstiger finanzieller Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten
existieren nicht. Die nachfolgende Tabelle enthdlt die nach IFRS 7 erforderlichen Angaben zur
Saldierung von Finanzinstrumenten. Bei den dargestellten Werten handelt es sich um Fair
Values, die ohne Beriicksichtigung von Kreditausfallrisiken (,credit value adjustments"”) er-

mittelt wurden:

Saldierung von Finanzinstrumenten

Finanzielle Ver-

Finanzielle Bilanziell saldierte Finanzielle Betrdge, welche mogenswerte nach

Vermogenswerte finanzielle Vermoégenswerte Saldierungsverein- (nicht-bilanzieller)

in Mio Euro (Brutto-Darstellung) Verbindlichkeiten (Netto-Darstellung) barungen unterliegen Saldierung
Derivative Finanzinstrumente

30. September 2014 49,9 -/- 49,9 -30,6 19,3
Derivative Finanzinstrumente

31. Dezember 2013 51 -/- 51 -3,9 1,2
Derivative Finanzinstrumente

30. September 2013 11,3 -/- 11,3 -9.3 2,0

Finanzielle Ver-

Finanzielle Bilanziell saldierte Finanzielle Betrdge, welche  bindlichkeiten nach

Verbindlichkeiten finanzielle Verbindlichkeiten Saldierungsverein- (nicht-bilanzieller)

in Mio Euro (Brutto-Darstellung) Vermdgenswerte (Netto-Darstellung) barungen unterliegen Saldierung
Derivative Finanzinstrumente

30. September 2014 95,9 -/- 95,9 -30,6 65,3
Derivative Finanzinstrumente

31. Dezember 2013 136,6 -/- 136,6 -3,9 132,7
Derivative Finanzinstrumente

30. September 2013 132,2 -/- 132,2 -9.3 122,9

Angaben zu Fair Values von Finanzinstrumenten
Die nachfolgende Tabelle enthdlt die Buchwerte und Fair Values der finanziellen Vermégens-
werte und Verbindlichkeiten:
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Buch- und Marktwerte von Finanzinstrumenten per 30. September 2014

Kategorie Fair Value
Erfolgs-
wirksam Zu Kredite Sonstige
zum Fair ~ Zwecken und Zur Ver- finanzielle
In der Bilanz Buch- Value des Hedge Forde-  duferung  Verbind-
in Mio Euro ausgewiesen in wert bewertet Accounting rungen verfligbar lichkeiten Level1 Level2 Level3 Summe
Finanzielle
Vermdgenswerte
bewertet zum
Fair Value
Finanzielle
Vermdgenswerte Langfristige
designiert als finanzielle
Fair-Value-Option'  Vermégenswerte 16,0 16,0 -/- -/- -/- -/- 16,0 -/- -/- 16,0
Sonstige Langfristige
Eigenkapital- finanzielle
instrumente Vermdgenswerte 18,8 18.8 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 18,8 18,8
Langfristige
Kaufpreis- finanzielle
forderungen Vermoégenswerte 10,2 10,2 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 10,2 10,2
Derivate,
die nicht dem Kurz- und lang-
Hedge Accounting  fristige finanzielle
unterliegen Vermoégenswerte 30,4 30,4 -/- -/- -/- -/- -/- 7.0 23,5 30,4
Kurz- und lang-
fristige finanzielle
Hedge Derivate Vermdgenswerte 42,5 -/- 42,5 -/- -/- -/- -/- 42,5 -/- 42,5
nicht zum Fair Value
bewertet
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel und
Zahlungsmittel- Zahlungsmittel-
dquivalente &quivalente 176,8 -/- -/- 176,8 -/- -/-
Kurzfristige
Darlehen und finanzielle
Forderungen Vermdgenswerte 328,8 -/- -/- 328,8 -/- -/-
Sonstige finanzielle Kurz-und
Vermogenswerte langfristige
zu Anschaffungs- finanzielle
kosten? Vermégenswerte 32,9 -/- -/- -/- 30,4 -/-
Summe 656,4 75,3 42,5 505,6 30,4 -/- 16,0 49,5 52,4 117,9
Finanzielle
Verbindlichkeiten
bewertet zum
Fair Value
Verbindlichkeiten
aus Put-Optionen Sonstige finanzielle
und Earn-Outs Verbindlichkeiten 57,4 57,4 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 57,4 57,4
Derivate, die nicht
dem Hedge
Accounting Sonstige finanzielle
unterliegen Verbindlichkeiten 0,0 0,0 -/- -/- -/- -/- -/- 0,0 -/- 0,0
Sonstige finanzielle
Hedge Derivate Verbindlichkeiten 95,3 -/- 95,3 -/- -/- -/- -/- 95,3 -/- 95,3
nicht zum Fair Value
bewertet
Finanz-
Bankdarlehen verbindlichkeiten 1.378,1 -/- -/- -/- -/- 1.378,1 1.422,8 1.422,8
Finanz-
Anleihen verbindlichkeiten 593,5 -/- -/- -/- -/- 593,5 611,0 611,0
Leasingverbindlich- Sonstige finanzielle
keiten Verbindlichkeiten 91,1 -/- -/- -/- -/- 91,1 102,9 102,9
Sonstige finanzielle Sonstige finanzielle
Verbindlichkeiten Verbindlichkeiten
zu (fortgefiihrten)  und Verbindlichkei-
Anschaffungs- ten aus Lieferungen
kosten und Leistungen 430,4 -/- -/- -/- -/- 430,4
Summe 2.645,9 57,4 95,3 -/- -/- 2.493,2 611,0 1.621,0 57,4 2.289,5

1 Diese Position beinhaltet nur Anteile an Investmentfonds.
2 Diese Position beinhaltet auch Anteile an verbundenen, nicht konsolidierten

Unternehmen, die zu Anschaffungskosten bewertet und dementsprechend keiner
Kategorie des IAS 39 zugeordnet werden.
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Buch- und Marktwerte von Finanzinstrumenten per 31. Dezember 2013
Kategorie Fair Value
Erfolgs-
wirksam Zu Kredite Sonstige
zum Fair Zwecken und Zur Ver- finanzielle
In der Bilanz Buch- Value des Hedge Forde-  &uPerung Verbind-
in Mio Euro ausgewiesen in wert bewertet Accounting rungen verfligbar lichkeiten Level1 Level2 Level3 Summe
Finanzielle
Vermdgenswerte
bewertet zum
Fair Value
Finanzielle
Vermdgenswerte Langfristige
designiert als finanzielle
Fair-Value-Option'  Vermégenswerte 13,6 13,6 -/- -/- -/- -/- 13,6 -/- -/- 13,6
Sonstige Langfristige
Eigenkapital- finanzielle
instrumente Vermégenswerte 15,1 15,1 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 15,1 15,1
Derivate,
die nicht dem Kurz-und lang-
Hedge Accounting  fristige finanzielle
unterliegen Vermégenswerte 2,9 2,9 -/- -/- -/- -/- -/- 2,9 -/- 2,9
Kurz- und lang-
fristige finanzielle
Hedge Derivate Vermoégenswerte 2,2 -/- 2.2 -/- -/- -/- -/- 2,2 -/- 2,2
nicht zum Fair Value
bewertet
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel und
Zahlungsmittel- Zahlungsmittel-
dquivalente aquivalente 395,7 -/- -/- 395,7 -/- -/-
Kurzfristige
Darlehen und finanzielle
Forderungen Vermdgenswerte 326,3 -/- -/- 326,3 -/- -/-
Sonstige finanzielle Kurz-und
Vermdgenswerte langfristige
zu Anschaffungs- finanzielle
kosten? Vermdégenswerte 32,0 -/- -/- -/- 30,4 -/-
Summe 787,7 31,6 2,2 722,0 30,4 -/- 13,6 5,1 15,1 33,8
Finanzielle
Verbindlichkeiten
bewertet zum
Fair Value
Verbindlichkeiten
aus Put-Optionen Sonstige finanzielle
und Earn-Outs Verbindlichkeiten 60,2 60,2 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 60,2 60,2
Derivate, die nicht
dem Hedge
Accounting Sonstige finanzielle
unterliegen Verbindlichkeiten 4,9 4,9 -/- -/- -/- -/- -/- 4,9 -/- 4,9
Sonstige finanzielle
Hedge Derivate Verbindlichkeiten 129,3 -/- 129.3 -/- -/- -/- -/- 129,3 -/- 129,3
nicht zum Fair Value
bewertet
Finanz-
Bankdarlehen verbindlichkeiten 1.842,0 -/- -/- -/- -/- 1.842,0 1.912,0 1.912,0
Leasing- Sonstige finanzielle
verbindlichkeiten Verbindlichkeiten 91,7 -/- -/- -/- -/- 91,7 98,9 98,9
Sonstige finanzielle Sonstige finanzielle
Verbindlichkeiten Verbindlichkeiten
zu (fortgefiihrten)  und Verbindlichkei-
Anschaffungs- ten aus Lieferungen
kosten und Leistungen 398,4 -/- -/- -/- -/- 398,4
Summe 2.526,5 65,1 129,3 -/- -/- 2.332,1 -/-  2.145,2 60,2 2.205,4

1 Diese Position beinhaltet nur Anteile an Investmentfonds.
2 Diese Position beinhaltet auch Anteile an verbundenen, nicht konsolidierten

Unternehmen, die zu Anschaffungskosten bewertet und dementsprechend keiner
Kategorie des IAS 39 zugeordnet werden.
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Buch- und Marktwerte von Finanzinstrumenten per 30. September 2013
Kategorie Fair Value
Erfolgs-
wirksam Zu Kredite Sonstige
zum Fair Zwecken und Zur Ver- finanzielle
In der Bilanz Buch- Value des Hedge Forde-  &uPerung Verbind-
in Mio Euro ausgewiesen in wert bewertet Accounting rungen verfligbar lichkeiten Level1 Level2 Level3 Summe
Finanzielle
Vermdgenswerte
bewertet zum
Fair Value
Finanzielle
Vermdgenswerte Langfristige
designiert als finanzielle
Fair-Value-Option'  Vermégenswerte 13,1 13,1 -/- -/- -/- -/- 13,1 -/- -/- 13,1
Sonstige Langfristige
Eigenkapital- finanzielle
instrumente Vermégenswerte 10,4 10,4 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 10,4 10,4
Derivate,
die nicht dem Kurz-und lang-
Hedge Accounting  fristige finanzielle
unterliegen Vermégenswerte 3,6 3,6 -/- -/- -/- -/- -/- 3,6 -/- 3,6
Kurz- und lang-
fristige finanzielle
Hedge Derivate Vermoégenswerte 7,7 -/- 7.7 -/- -/- -/- -/- 7.7 -/- 7,7
nicht zum Fair Value
bewertet
Zahlungsmittel und Zahlungsmittel und
Zahlungsmittel- Zahlungsmittel-
dquivalente aquivalente 204,5 -/- -/- 204,5 -/- -/-
Kurzfristige
Darlehen und finanzielle
Forderungen Vermdgenswerte 272,5 -/- -/- 272,5 -/- -/-
Sonstige finanzielle Kurz-und
Vermdgenswerte langfristige
zu Anschaffungs- finanzielle
kosten? Vermdégenswerte 34,0 -/- -/- -/- 30,4 -/-
Summe 545,7 271 7,7 477,0 30,4 -/- 13,1 11,2 10,4 34,7
Finanzielle
Verbindlichkeiten
bewertet zum
Fair Value
Verbindlichkeiten
aus Put-Optionen Sonstige finanzielle
und Earn-Outs Verbindlichkeiten 67,4 67,4 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 67,4 67,4
Derivate, die nicht
dem Hedge
Accounting Sonstige finanzielle
unterliegen Verbindlichkeiten 4,0 4,0 -/- -/- -/- -/- -/- 4,0 -/- 4,0
Sonstige finanzielle
Hedge Derivate Verbindlichkeiten 125,8 -/- 125,8 -/- -/- -/- -/- 125,8 -/- 125,8
nicht zum Fair Value
bewertet
Finanz-
Bankdarlehen verbindlichkeiten 1.942,0 -/- -/- -/- -/- 1.942,0 1.991,5 1.991,5
Leasing- Sonstige finanzielle
verbindlichkeiten Verbindlichkeiten 93,4 -/- -/- -/- -/- 93,4 99,9 99,9
Sonstige finanzielle Sonstige finanzielle
Verbindlichkeiten Verbindlichkeiten
zu (fortgefiihrten)  und Verbindlichkei-
Anschaffungs- ten aus Lieferungen
kosten und Leistungen 311,7 -/- -/- -/- -/- 311,7
Summe 2.544,3 71,4 125,8 -/- -/- 2.347,1 -/- 22213 67,4 2.288,7

1 Diese Position beinhaltet nur Anteile an Investmentfonds.
2 Diese Position beinhaltet auch Anteile an verbundenen, nicht konsolidierten

Unternehmen, die zu Anschaffungskosten bewertet und dementsprechend keiner
Kategorie des IAS 39 zugeordnet werden.
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Bei den im Rahmen der Fair-Value-Option zum beizulegenden Zeitwert bilanzierten finanziellen
Vermdgenswerten handelt es sich um Investmentfondsanteile, welche zur Abdeckung der
Pensionszusagen gehalten werden, sich aber nicht als Planvermdgen gemap IAS 19 eignen. Die
Minderheitsbeteiligungen an anderen Unternehmen, die der Konzern im Rahmen seiner ,,Media
for Equity"”-Strategie erwirbt, werden innerhalb der sonstigen Eigenkapitalinstrumente ausge-
wiesen. Unter den sonstigen finanziellen Vermégenswerten zu Anschaffungskosten werden ins-
besondere Anteile an verbundenen, nicht konsolidierten Unternehmen sowie Beteiligungen
ausgewiesen, die gemap IAS 39.46(c) zu Anschaffungskosten bewertet werden.

Darliber hinaus halt der Konzern zum Fair Value bilanzierte derivative Finanzinstrumente, im
Wesentlichen als Manahme zur Risikoabsicherung. Instrumente mit positiven Marktwerten
werden als Vermoégenswerte, solche mit negativen Marktwerten als Verbindlichkeiten ausge-
wiesen.

Die Verbindlichkeiten aus Put-Optionen beziehen sich auf Minderheitenanteile von bereits er-
worbenen verbundenen Unternehmen und werden zum beizulegenden Zeitwert (Fair Value)
bilanziert. Der Zeitwert basiert auf signifikanten nicht-beobachtbaren Inputdaten. Fir die Be-
rechnung wurden Multiplikatorverfahren auf der Basis von entsprechenden Ergebnisgréfen
wie EBITDA und EBIT verwendet. Die Verbindlichkeiten werden als Finanzinstrument der Hierar-
chiestufe 3 klassifiziert.

Bei den Bankdarlehen handelt es sich um einen im Rahmen einer unbesicherten, syndizierten
Kreditvereinbarung gewdhrten Term Loan, welcher zu fortgeflihrten Anschaffungskosten
bilanziert wird. Die Leasingverbindlichkeiten betreffen die im Konzern eingegangenen Leasing-
vereinbarungen, die aufgrund ihrer vertraglichen Ausgestaltung als Finanzierungsleasing
klassifiziert werden.

Im Rahmen der Verdauperung des TV-Senders Prima TV in Rumdnien wurde eine Kaufpreis-
forderung zum beizulegenden Zeitwert von 10,2 Mio EUR aktiviert (siehe Ziffer 4 ,,Konsolidie-
rungskreis”). Dieser beizulegende Zeitwert basiert auf signifikanten nicht-beobachtbaren
Inputdaten. Diese haben sich im Vergleich zum 31. Dezember 2013 nicht wesentlich geandert
und sind im Konzernanhang 2013 dargestellt. Fiir die Berechnung des beizulegenden Zeit-
wertes wurde ein Optionspreismodell basierend auf einem Monte Carlo-Simulationsverfahren
verwendet. Es ergab sich keine wesentliche Veranderung des beizulegenden Zeitwertes. Die
Kaufpreisforderung wird als Finanzinstrument der Hierarchiestufe 3 klassifiziert.

Im ersten Halbjahr 2014 erwarb die ProSiebenSat.1 Gruppe dber ihr Tochterunternehmen
SevenVentures GmbH, Unterféhring, ein Bezugsrecht tber den zukilnftigen Erhalt von Anteilen
an der Shopkick Inc., Kalifornien, USA, in Hohe von 6,7 Mio Euro. Die Bezugsrechte beinhalten
ein Finanzderivat mit einem beizulegenden Zeitwert in H6he von 3,5 Mio Euro. Mit Vertrag
vom 21. September 2014 wurde eine Verschmelzungsvereinbarung zwischen der Shopkick Inc.
und einem weiteren Unternehmen getroffen. Hierdurch traten Klauseln in der zwischen der
ProSiebenSat.1 Gruppe und der Shopkick Inc. geschlossenen Vereinbarung zum Erwerb des
Bezugsrechts in Kraft, welche die Auslibung des Bezugsrechts gegen eine Verglitung in Bar-
mitteln zur Folge hatten. Der wirtschaftliche Vollzug (, Closing") der Vereinbarung ist zum
Berichtsstichtag noch nicht erfolgt. Aus der Wertberichtigung des Derivats sowie sonstigen
gegenlaufigen Bewertungseffekten ergibt sich ein Buchverlust von 1,9 Mio Euro.
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Im zweiten Halbjahr 2014 hat die ProSiebenSat.1 Group Uber ihr Tochterunternehmen Magic
Internet Holding GmbH, Berlin, ein Warrant Agreement mit der Odyssey Music Group S.A. in
H&he von 20 Mio Euro vereinbart. Das Warrant Agreement stellt ein Finanzderivat dar. Die
Ermittlung des beizulegenden Zeitwerts erfolgte mittels eines zweistufigen Bewertungs-
verfahrens unter Verwendung einer Multiplikatorbewertung und eines Monte-Carlo-Simula-
tionsverfahrens. Die Bewertung findet unter Berticksichtigung einer marktgerechten Diskontie-
rung statt. Die flir die Bewertung verwendeten Inputparameter basieren auf nicht am Markt
beobachtbaren Daten, sodass eine Klassifizierung des Finanzderivats in der Hierarchiestufe 3
erfolgt. Die Anderungen des Zeitwerts sind im Wesentlichen abh&ngig von den erwarteten Um-
satzentwicklungen von Deezer sowie der Korrelation mit der erwarteten Entwicklung des
Marktes fir Music-Streaming-Dienste. Bei einem (einer) Anstieg (Reduktion) des erwarteten
Umsatzwachstums um 10,0 % wirde sich der Zeitwert um 10,0 Mio Euro (8,0 Mio Euro) erho-
hen (vermindern). Bei einem (einer) Anstieg (Reduktion) der Korrelation um 0,05 vermindert
(erhéht) sich der Zeitwert um 2,0 Mio Euro (3,0 Mio Euro). Die beiden Parameter weisen nicht
lineare Abhangigkeiten voneinander auf.

Die folgende Tabelle stellt fir die aufgefiihrten Sachverhalte, die regelmafig zum Fair Value
bewertet und in der Hierarchiestufe dem Level 3 zugeordnet werden, die Uberleitung der je-
weiligen Fair Values auf den Stichtag dar:

Uberleitgnq der FarirVVaIues irp VBereich Lreryel 3
Derivate,

die nicht dem
Hedge Verbind-
Accounting Kaufpreis- lichkeiten aus
unterliegen  forderungen Put-Optionen
erfolgs- erfolgs- und Earn-Outs
wirksam zum  wirksam zum erfolgs-
Fair Value Fair Value wirksam zum
in Mio Euro bewertet bewertet Fair Value
30. September 2013 -/- -/- 67,4
Ertrdge erfolgswirksam im sonstigen Finanzergebnis erfasst
unrealisierte Ergebnisse aus der Verdnderung des Fair Value -/- -/- -7,3
Zugange aus Akguisitionen -/- -/- 0,1
Abgange aus VerduBerungen/Tilgungen -/- -/- 0,0
31. Dezember 2013 -/- -/- 60,2
Ertrdge erfolgswirksam im sonstigen Finanzergebnis erfasst
unrealisierte Ergebnisse aus der Veranderung des Fair Value -3,3 -/- -2,9
Zugange aus Akquisitionen 26,8 10,2 25,1
Abginge aus VerduBerungen/Tilgungen -/- -/- -24,9
30. September 2014 23,5 10,2 57,4

Sowohl in den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014 als auch im Geschaftsjahr 2013
gab es keine Umgliederungen zwischen Stufe 1und Stufe 2 bei der Bewertung der beizulegenden
Zeitwerte und es wurden keine Umgliederungen in oder aus Stufe 3 in Bezug auf die Bewertung
der beizulegenden Zeitwerte vorgenommen.
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Rickstellungen, Eventualverbindlichkeiten und

sonstige finanzielle Verpflichtungen

Gegeniber den im Geschaftsbericht 2013 ausgewiesenen Positionen ergaben sich bis auf die
unten aufgeflihrten Sachverhalte zum 30. September 2014 in der ProSiebenSat.1 Group keine
wesentlichen Anderungen.

Klagen auf Zahlung von Bestsellernachvergiitung gegen Unternehmen der
ProSiebenSat.1 Group

Im Geschaftsbericht 2013 wurde ein potenzielles Risiko zusatzlicher Zahlungen an Urheber und
weitere Beteiligte auf der Grundlage des &32a UrhG (,,Bestseller”) beschrieben. ProSiebenSat.1
hatte ein Modell fir eine zusatzliche an diesen Personenkreis nach §32a UrhG zu zahlende
Vergltung entwickelt und mit zwei Verbanden (Regie und Schauspiel) sog. ,,Gemeinsame Ver-
gltungsregeln” (§36 UrhG) vereinbart. Darliber hinaus wurden ebenfalls mit dem Verband
Deutscher Drehbuchautoren e.V. zum 03. Juni 2014 entsprechende Vergitungsregeln verein-
bart.

Zum 30. September 2014 belduft sich die fir diese Sachverhalte gebildete Riickstellung auf
11,4 Mio Euro (31. Dezember 2013:13,8 Mio Euro). Diese basiert auf bestmdglichen Schatzungen im
Hinblick auf die aktuellen Verhandlungsstande.

Garantieanspriiche aus dem Verkauf der belgischen TV-Aktivitdten

Mit Kaufvertrag vom 20. April 2011 hat die ProSiebenSat.1 Group ihre belgischen TV-Aktivitaten
an die De Vijver NV (,,DV") verdufert. Die ProSiebenSat.1 Media AG trat dabei als Verkduferga-
rant auf. Die DV hat Anspriiche gegen die Gesellschaft auf Schadenersatz aufgrund angeblicher
Verletzungen gegen die im Kaufvertrag geregelte Bilanz- und Mietvertragsgarantie erhoben.
Die vertraglich vereinbarte Haftungshéchstsumme aus samtlichen Garantien belduft sich auf
insgesamt 19,8 Mio Euro.

Auf der Grundlage einer erneuten eingehenden Priifung sowie der daraus resultierenden Neu-
einschatzung der Sach- und Rechtslage schatzt die ProSiebenSat.1 Gruppe den Eintritt dieses
Risikos fur sehr unwahrscheinlich ein. Insoweit wurde auch im dritten Quartal 2014 keine Rick-
stellung gebildet.

Patentrechtliche Anspriiche der Kudelski-Gruppe gegen die ProSiebenSat.1 Gruppe

Die Kudelski-Gruppe behauptet, dass bestimmte Geschaftsaktivitdten des ProSiebenSat.1-Kon-
zerns ihr zustehende Patentrechte verletzen. Auf der Grundlage einer erneuten eingehenden
Prifung sowie der daraus resultierenden Neueinschatzung der Sach- und Rechtslage wurde die
hierfir gebildete Rickstellung im dritten Quartal 2014 aufgeldst.

Inkubationsgeschaft

Das Unternehmen hat sein Inkubationsgeschaft in Berlin in der Berichtsperiode einem strate-
gischen Review unterzogen und wird ausgewdhlte Beteiligungen in den Konzern integrieren.
Der Konzern hat in diesem Zug eine Rickstellung gebildet.

Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Die sonstigen finanziellen Verpflichtungen betragen zum 30. September 2014 insgesamt
3,644 Mrd Euro (31. Dezember 2013: 3,222 Mrd Euro). Diese resultieren aus Vertragsabschlis-
sen vor dem Bilanzstichtag und betreffen Zahlungsverpflichtungen mit einer Falligkeit nach
dem Bilanzstichtag. Zum Stichtag besteht ein Einkaufsobligo fir Programmvermdgen in Hohe
von 3,227 Mrd Euro (31. Dezember 2013: 2,662 Mrd Euro). Der Uberwiegende Teil dieser Ver-
pflichtungen in Hohe von 1,899 Mrd Euro (31. Dezember 2013: 1,760 Mrd Euro) ist in einem
Zeitraum zwischen einem und fiunf Jahren fallig. Die Vertrdage sind mehrheitlich in US-Dollar
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abgeschlossen. Die finanziellen Verpflichtungen im Bereich Distribution (Satellitenmieten,
Verpflichtungen aus Vertrdgen Uber terrestrische Nutzung und Kabeleinspeisungsgebihren)
betragen zum 30. September 2014 219,0 Mio Euro (31. Dezember 2013: 308,1 Mio Euro). Dartiber
hinaus bestehen Miet- und Leasingverpflichtungen im Wesentlichen aus Gebdude- und Kfz-
Leasingvertrdagen in Héhe von 79,2 Mio Euro (31. Dezember 2013: 86,2 Mio Euro). Die Ubrigen
finanziellen Verpflichtungen betragen zum 30. September 2014 118,8 Mio Euro (31. Dezember
2013: 157,0 Mio Euro) und bestehen im Wesentlichen gegeniber Verwertungsgesellschaften
und aus sonstigen Dienstleistungsbeziigen. Zum 30. September 2014 waren keine sonstige
finanziellen Verpflichtungen den nicht-fortgefihrten Aktivitaten zuzurechnen (31. Dezember
2013: 8,7 Mio Euro).

Aktienoptionsplan, Anrechte auf Aktien sowie eigene Aktien

In den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014 wurden im Rahmen des LTIP 2008
324.500 Aktienoptionen des Cycle 2009 und 550 des Cycle 2008 ausgelibt. Hiervon wurden
193.000 Aktienoptionen im Wege eines Barausgleiches bedient. Aus dem LTIP 2010 wurden
257.500 des Cycle 2010 ausgelibt. Die Anzahl der eigenen Aktien verringerte sich demzufolge
von 5.707.400 zum 31. Dezember 2013 auf 5.317.850 zum 30. September 2014.

Group Share Plan 2014

Im dritten Quartal des Geschaftsjahres 2014 wurden den Mitgliedern des Vorstands sowie
weiteren ausgewadhlten Fihrungskraften und Angestellten der ProSiebenSat.1 Group erneut
Anrechte auf Aktien in Form eines neuen Group Share Plan 2014 gewdahrt. Die grundsatzliche
Struktur sowie die Mechanismen zur Ausiibung dieser Rechte entsprechen weitestgehend je-
nen des Group Share Plan 2012 und 2013. Fir weitergehende Angaben hierzu verweisen wir auf
den Konzernabschluss zum 31. Dezember 2013 (vgl. Seiten 257-258 des Geschaftsberichts
2013). Fur den Group Share Plan betragt der Aktienkurs zum Stichtag der Gewdhrung 31,18 Euro.

Insgesamt wurden zum 15. September 2014 im Rahmen des Group Share Plan 2014 384.942 Per-
formance Share Units ausgegeben. Als Erfolgsziel ist die EBITDA-Zielerreichung Uber die vier-
jahrige Planlaufzeit der Geschaftsjahre 2014 bis 2017 vorzusehen. Die Umwandlung fir den
Group Share Plan 2014 erfolgt nach Vorliegen des Geschaftsberichts 2017 voraussichtlich im
zweiten Quartal 2018 und nach Zustimmung des jeweiligen Planteilnehmers. Somit besteht fur
die Stammaktien eine mindestens vierjahrige Haltefrist ab Beginn des Jahres der Zuteilung. Der
zum 30. September 2014 entstandene Aufwand aus den ausgegebenen Performance Share
Units betrdgt 4,0 Mio Euro und wird als Personalaufwand erfasst.

Dividendenausschittung

In der ordentlichen Hauptversammlung der ProSiebenSat.1 Media AG am 26. Juni 2014 wurde
die Ausschittung einer Dividende fir das Geschaftsjahr 2013 in H6he von 1,47 Euro je Stamm-
aktie beschlossen. Insgesamt betrdgt die Dividendensumme 313,4 Mio Euro. Die Dividende
wurde am 27. Juni 2014 ausgezahlt.
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Erlduterungen zur Kapitalflussrechnung

Der Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit fortgefihrter Aktivitdten liegt in den ersten neun Mo-
naten 2014 mit 899,6 Mio Euro um 81,1 Mio Euro ber dem Vorjahreswert in Hohe von 818,5 Mio
Euro. Bei einem nahezu konstanten Periodenergebnis aus fortgefiihrten Aktivitaten in Héhe von
212,1 Mio Euro (Q1-Q3 2013: 207,9 Mio Euro) ergab sich die Erhdhung des betrieblichen Cashflows
aus fortgeflhrten Aktivitaten im Wesentlichen aufgrund von positiven Effekten im Working
Capital sowie aus geringeren Mittelabfllissen aus Zinsverpflichtungen.

Der Cashflow aus Investitionstatigkeit aus fortgefiihrten Geschaftstatigkeiten der Berichts-
periode betragt minus 920,4 Mio Euro (Q1-Q3 2013: -794,9 Mio Euro). Die entsprechende Ent-
wicklung resultiert in erster Linie aus Auszahlungen fur den Erwerb von konsolidierten Unter-
nehmen in Héhe von 107,9 Mio Euro (Q1-Q3 2013: 55,7 Mio Euro). Diese beinhalten vor allem die
Unternehmenserwerbe der COMVEL GmbH, der Half Yard Productions LLC und der Aeria Games
Europe GmbH (siehe hierzu auch Ziffer 4 ,,Konsolidierungskreis"). Zudem bewirkte die Auszah-
lung flr den Erwerb der Beteiligung an der Collective Digital Studio LLC und die Erhéhung des
Beteiligungsbuchwerts an der Flaconi GmbH einen Abfluss finanzieller Mittel aus Investitionsta-
tigkeit. Darlber hinaus trugen hdhere Investitionen in das Programmvermogen (Q1-Q3 2014:
706,9 Mio Euro; Q1-Q3 2013: 677,7 Mio Euro) zu einer entsprechenden Entwicklung des Cash-
flows aus Investitionstatigkeit bei.

Der in den ersten neun Monaten 2014 im Vergleich zur Vorjahresperiode um 44,5 Mio Euro
geringere Free Cashflow aus fortgeflihrten Aktivitaten (Q1-Q3 2014: -20,8 Mio Euro; Q1-Q3 2013:
23,7 Mio Euro) spiegelt diese Entwicklungen wider.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit betrugin den ersten neun Monaten 2014 minus 205,6
Mio Euro (Q1-Q3 2013: -1.848,2 Mio Euro). In den ersten neun Monaten des Geschaftsjahres 2014
erfolgte die Zahlung der Dividende in Hohe von 313,4 Mio Euro. Dariber hinaus ergab sich unter
Bericksichtigung von Finanzierungskosten in Héhe von 23,7 Mio Euro ein positiver Effekt aus der
Refinanzierung der Finanzverbindlichkeiten des Unternehmens durch einen Nettozahlungs-
mittelzufluss in Héhe von 116,5 Mio Euro. Im Vorjahr waren die Zahlungsmittelabflisse aus Finan-
zierungstatigkeit neben der Auszahlung der Dividende fiir das Geschaftsjahr 2012 in Hohe von
1,201 Mrd Euro mafgeblich durch einen Nettozahlungsmittelabfluss in Hohe von 630,9 Mio Euro
aus der Tilgung der Term Loans in Hohe von 931,5 Mio Euro und eine Neuaufnahme von Fremd-
kapital in Héhe von 300,6 Mio Euro gepragt.

Fir weitergehende Erldauterungen zur Kapitalflussrechnung verweisen wir auf den Abschnitt
,Liguiditats- und Investitionsanalyse" im Zwischenlagebericht.
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Ergebnis je Aktie
Das unverwdasserte und verwasserte Ergebnis je Aktie wird gemaf IAS 33.4A unterhalb der
Gewinn- und Verlustrechnung (siehe Seite 49) ausgewiesen.

In den folgenden Tabellen werden die der Berechnung des Ergebnisses je Aktie zugrunde lie-
genden Parameter fur das dritte Quartal und die ersten neun Monate des Berichts- und des
Vergleichsjahres dargestellt.

In das Erggbnis je Aktieﬂerirnbezoqener VErquebnisqrii[!grrnr

in Mio Euro Q32014 Q32013 Q1-Q32014 Q1-QG32013

Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG

zuzurechnendes Ergebnis 64,5 60,5 196,9 252,7
davon aus fortgefiuhrten Aktivitdten 67,3 63,8 205,7 204,5
davon aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten -2,8 -3,3 -8,7 48,2

In das Ergebnis je Aktie einbezogene Aktien

in Stlck Q32014 032013 Q1-Q@32014 Q1-032013
Gewichtete Anzahl ausgegebener Aktien (unverwéssert) 213.365.948 213.031.159 213.235.897 212.841.873
Verwéséérungseffekt aufgrund von auééegebenen

Aktienoptionen und Anrechten auf Aktien 1.729.417 1.621.269 1.729.417 1.621.269
Gewichféte Anzahl ausgegebener Aktién (verwdssert) 215.095.364  214.652.428  214.965.314  214.463.142

Beziehungen zu nahestehenden Personen und Unternehmen

Mit Wirkung zum 21. Januar 2014 hat die Lavena Holding 1 GmbH, Miinchen, samtliche der von
ihr gehaltenen Stimmrechtsanteile an der ProSiebenSat.1 Media AG verdufert. Darlber hinaus
kam es im Rahmen der Hauptversammlung der ProSieben Sat.1 Media AG am 26. Juni 2014 zu
einer Neubesetzung des Aufsichtsrats der Gesellschaft. Der Aufsichtsrat des Unternehmens
setzt sich demnach zum Stichtag wie folgt zusammen:

Dr. Werner Brandt (Vorsitzender),

Philipp Freise (stellv. Vorsitzender, Mitglied des Aufsichtsrats seit 07. Mdrz 2007),
Lawrence A. Aidem,

Antoinette P. Aris,

Adam Cahan,

Stefan Dziarski (Mitglied des Aufsichtsrats seit 15. Mai 2012),

Dr. Marion Helmes,

Erik Adrianus Hubertus Huggers,

Prof. Dr. Harald Wiedmann (Mitglied des Aufsichtsrats seit 07. Marz 2007).

Im Zuge der Neubesetzung des Aufsichtsrats wurde mit Philipp Freise und Stefan Dziarski auch
jeweils eine Position von Kohlberg Kravis Roberts & Co. L. P. (KKR) und von Permira Holdings
Limited (Permira) besetzt.

Die Lavena 3 S.ar.l., die ehemalige mittelbare Mehrheitsaktiondrin der ProSiebenSat.1 Media AG,
hat im Nachgang der Verauperung aller von ihr mittelbar an der ProSiebenSat.1 Media AG gehal-
tenen Aktien per Ende Juni 2014 eine freiwillige einmalige Sonderzahlung an die Vorstdnde der
ProSiebenSat.1 Media AG sowie ausgewdhlte Mitarbeiter der ProSiebenSat.1 Group in Héhe von
insgesamt 76,8 Mio Euro geleistet. Von der Sonderzahlung entfiel ein Teilbetrag in H6he von
59,7 Mio Euro auf die Vorstandsmitglieder der ProSiebenSat.1 Media AG. Dieser Teilbetrag ver-
teilte sich auf die Vorstande wie folgt: Thomas Ebeling 23,4 Mio Euro, Conrad Albert 8,5 Mio Euro,
Axel Salzmann 12,8 Mio Euro, Heidi Stopper 4,3 Mio Euro und Dr. Christian Wegner 10,7 Mio Euro.
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Die Zahlung wurde zur Erleichterung der Einbehaltung und Abflihrung der anfallenden Lohn-
steuer Uber die ProSiebenSat.1 Media AG abgewickelt. Eine aufwandswirksame Erfassung ergab
sich fur die ProSiebenSat.1 Media AG bzw. die Gruppenunternehmen daraus nicht, da es sich bei
der Sonderzahlung um keine Leistung der Gesellschaft bzw. der Gruppe handelt und der
ProSiebenSat.1 Media AG fir Zwecke der Zahlungsabwicklung der volle Brutto-Betrag der Sonder-
zahlung von der Lavena 3 S.ar.l. zur Verfligung gestellt wurde.

Aufgrund der VerduPerung des gesamten Anteilsbesitzes und im Zuge der Neubesetzung des
Aufsichtsrats stellen die von der KKR und Permira gehaltenen Portfoliounternehmen zum
30. September 2014 keine nahestehenden Personen und Unternehmen im Sinne des IAS 24
mehr dar.

Der Vorstand der ProSiebenSat.1 Media AG hat Aktienoptionen im Gegenwert von 3,9 Mio Euro
ausgelbt, die im Wege eines Barausgleichs bedient wurden.

Inihren Pressemitteilungen vom 10. September 2014 und vom 19. September 2014 hat die Gesell-
schaft bekanntgegeben, dass die beiden Vorstande Heidi Stopper zum 30. September 2014 und
Axel Salzmann zum 31. Mdrz 2015 aus der ProSiebenSat.1 Media AG ausscheiden werden. Fir mit
dem Ausscheiden verbundene Leistungen wurde im dritten Quartal 2014 eine Riickstellung fir
Abfindungsleistungen in Héhe von 2,1 Mio Euro gebildet.

Dariiber hinaus haben sich keine wesentlichen Anderungen im Vergleich zu den im Konzern-
anhang flr das Geschaftsjahr 2013 dargestellten Beziehungen zu nahestehenden Unternehmen
und Personen ergeben.

Ereignisse nach der Zwischenberichtsperiode

Zwischen dem Ende des dritten Quartals 2014 und dem 27. Oktober 2014, dem Datum der
Freigabe dieses Finanzberichts zur Veroffentlichung und Weiterleitung an den Aufsichtsrat,
sind keine berichtspflichtigen Ereignisse eingetreten, die eine wesentliche Bedeutung fir
die Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage der ProSiebenSat.1 Group beziehungsweise der
ProSiebenSat.1 Media AG haben.

27. Oktober 2014
Der Vorstand
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Kennzahlen: Mehrjahresiibersicht Konzern

in Mio Euro Q32014 Q32013 032012 Q32011 032010 Q32009 Q32008 Q32007 Q32006
Konzernumsatz 637,5 576,9 506,5 594,5 546,0 559,5 646,5 668,4 431,3
Umsatzrendite vor Steuern (in %) 16,1 715,77 714,76 7 3,ﬂ 7 S,ﬁ 7—3,73 7—3,71 7 ;15,5 o S,ﬁ
Gesamtkosten 520,0 4569 394,1 496,1 452,2 534,1 5952 7303 3850
Operative Kosten' 478,8 429,ﬂ 368,b 1;32,7 Z12j 1;69,5 547,3 548,2 5;74,5
Werteverzehr des Programm- o o o o o o o o
vermégens 184,2 180,5 173,0 220,7 217,2 238,4 2473 2714 204.8
Recurring EBITDA2 162,9 151,0 141,0 163,6 1369 943 103,1 124,8 595
Recurring EBITDA Marge (in %) 25,6 26,2 27.8 275 25,1 16,9 59 187 13.8
EBITDA 156,9 1484 133,1 1337 126,6 62,3 925 04 58,7
Einmaleffekte (saldiert)? -6,0 27 79 29.9 10,3 32,0 06 1244 -08
Betriebsergebnis (EBIT) 125,4 1257 14,8 101,0 96,6 29,8 58,6 572 489
Finanzergebnis 22,9 -35.2 40,9 82,4 68,7 48,5 2789 -465 -27.2
Ergebnis vor Steuern 102,5 90,4 74,0 186 27,97 18,7 2200 103,7 217
Konzernergebnis nach Anteilen o o o o o o o o
anderer Gesellschafter# 64,5 60,5 61,3 340,3 32,57 -12,7 -10,7 -77,9 13,1
Ergebnis nicht-fortgeflihrter o o o o o o o o
Aktivitdten nach Steuern -2,8 -3,3 11,2 328,9 12,8 -/- -/- -/- -/-
Bereinigter Konzerniiberschuss® 74,7 65,6 50,7 22,9 29,1 16,7 0.6 68,4 14,1
Unverwassertes Ergebnis je o o o o o o o 7
Aktie (bereinigt)® 0,35 0,31 -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/-
Investitionen in das Programm- o o o o 7 7

vermagen 237,6 188,6 202,4 302,8 2844 301,4 388,9 328,0 234,7
Free Cashflow 26,0 36,4 271 14 23 14,1 126,9 -309,6 82,0
Cashflow aus Investitionstatigkeit 273, 212.0 2616 3112 297.6 23472 24071 -2.3595 2429
in Mio Euro 01-032014 Q1-Q32013 Q1-Q32012 Q1-032011 Q1-032010 Q1-Q32009 Q1-032008 Q1-Q32007 Q1-Q3 2006
Konzernumsatz 1.909,7 1.764,5 1.566,9 1.882,5 1.772,1 1.880,4 21774 1.721,2 1.447,4
Umsatzrendite vor Steuern (in %) 161 168 154 99 74 31 27 62 14
Gesamtkosten 15148 13739 12147 15255 14728 14589 19352 15696  1.200,8
Operative Kosten! 14014 12885 11151 13553  1.299.8 15013 17915 13680 11694
Werteverzehr des Programm- o o o o o o o o
vermdgens 612,8 611,6 594,1 756,2 677,7 778,5 919,6 750,2 6818
Recurring EBITDA2 522,2 488,2 4591 532,3 479,0 389,3 395,3 366,0 286,2
Recurring EBITDA Marge (in %) 27,3 277 293 28,3 27,0 20,7 18,2 21,3 19,8
EBITDA 501,5 469,0 4 4716 400,9 330,0 366,6 241,2 2841
Einmaleffekte (saldiert)® -20,7 191 48,0 60,7 78,1 59,3 286 1248 -2
Betriebsergebnis (EBIT) 42,7 406,7 359,5 362.9 306,0 235.9 2601 1632 2549
Finanzergebnis -105,3 1097 18,5 1770 75,2’ 77,2 2016 -55.9 46,6
Ergebnis vor Steuern 307,4 297,b 241,ﬂ 135}? 130,5‘7 759,71 759,76 i07,3 208,5
Konzernergebnis nach Anteilen o o o o o o o o
anderer Gesellschafter# 196,9 252,7 196,0 507,6 131,37 31,1 40,9 49,9 127,3
Ergebnis nicht-fortgefihrter o o o o o o o
Aktivitdten nach Steuern -8,7 47,9 33,5 380,6 43,7 -/- -/- -/- -/-
Bereinigter Konzernliberschuss® 238,5 221,ﬁ i91,5 i52j ﬁé,k 747,77 780,74 i97,5 130,2;
Unverwdssertes Ergebnis je o o o o o o o o
Aktie (bereinigt)® 1,12 1,04 -/- -/- -/- -/- -/- -/- -/-
Investitionen in das Programm- o o o o 7 7

vermégen 706,9 677,7 659,6 883,9 858,7 959,4 1.067,7 809,8 6939
Free Cashflow 20,8 237 65 45 245 1205 -2067  -1.889.3 101,8
Cashflow aus Investitionstatigkeit -920,4 7949 -738.3 29314 9009  -1.027.2  -11259  -2.839.8 71,6
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Kennzahlen: Mehrjahresiibersicht Konzern

in Mio Euro 30.09.2014 30.09.2013 30.09.2012 30.09.2011 30.09.2010 30.09.2009 30.09.2008 30.09.2007 30.09.2006

Programmvermagen 1.286,4 13314 16270 15730 1.682,5 1.534,6 13607 1.3190 10544

Eigenkapital 5617 5279 B 416, 6 . 2691“ o 790, VI 486, 7 871, 8 1 074, 0 1132, 0

Eigenkapitalquote (in %) 153 152”' 26 8 265 12 5 78 14 2 18 2 577

Liquide Mittel 1768 2045 5063 2573 7434 5084 2215 1637 293

Finanzverbindlichkeiten 19716 1 91.2 o B ”2 571, 8 é 332, i '4 027, 78 '4 032, 2 4 067 3 '3 705, 5 341 2

Verschuldungsgrad’ 2,22 o 2 210 o 2, l.“ . 2, 5“ o 3, 8“ . 5, 3“ . 5, 5“ a —/—“ o —/—7

Netto-Finanzverschuldung 17949 ”1737 5“ ) ”2 0655 2 0750 3 2838 3 5344 3 8167 3 5415 3116

Mitarbeiter® 4418 3524 3061 4375 4086 4916 6075  59% 2999
Gesamtkosten abziiglich Einmalaufwendungen und Abschreibungen. 7 Verhéltnis von Netto-Finanzverschuldung zum recurring EBITDA der letzten

Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA.

Saldo aus Einmalaufwendungen und Einmalertragen.

Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG zuzurechnendes Ergebnis
inklusive nicht-fortgefiihrter Aktivitaten.

Konzernergebnis nach Anteilen anderer Gesellschafter aus fortgefiihrten
Aktivitaten vor Effekten aus Kaufpreisallokationen und weiteren Sondereffekten.
Aufgrund der Zusammenlegung der Aktiengattungen im Geschéftsjahr 2013 wird
ab dem Jahr 2013 das bereinigte unverwdsserte Ergebnis je Aktie ausgewiesen.
Fir die Vorjahre wurde diese Kennzahl nicht ermittelt.

3] W N =

o

zwdIf Monate.

Vollzeitdquivalente Stellen zum Stichtag aus fortgeflihrten Aktivitaten.

Nach Anderung der Bilanzierungsmethode gem. IAS 8 und entsprechender

Anpassung der Vorjahreszahlen. Informationen zur Anderung nach IAS 8 finden

sich im Geschaftsbericht 2010 auf Seite 125.

10 Nach Umgliederung der liquiden Mittel der osteuropdischen Aktivitaten. Bereinigt
um den LTM-recurring-EBITDA-Beitrag der nord- und osteuropdischen Aktivitaten.

11 Nach Umgliederung der liquiden Mittel der osteuropdischen Aktivitaten.

12 Bereinigt um den LTM-recurring-EBITDA-Beitrag der osteuropdischen Aktivitaten.

© ©

Kennzahlen: Mehrjahresiibersicht Segmente

in Mio Euro Q32014 Q32013 Q32012 Q1-Q32014 Q1-Q32013 Q1-Q32012
Broadcasting German-speaking

Aupenumsdtze 4376 4219 3960 13980 13497 12923
Recurring EBITDA' 1290 1266 1243 4372 4200 4118
Recurring EBITDA Marge (in%)? 284 289 302 302 300 307
EBITDA ................................ 1228 O 1235 I 1205 Tﬁ,s I 403 1., O 372 3,
D|q|ta| & Adjacent ......................

AuBenumsatze ........................ 158,7 O 12“ I "81 2., O 413'9 I 333 1." O 2164
Recumng EB;I.'I'.ISA“ ...................... 23 R 27 2., I ‘.20 0., 786'(’ I 71 6., O 559,
Recurring EBITDA Marge (in%)? 201 218 245 208 213 257
EBITDA ................................ s R 272., I "16,8“782,2" ‘.70 6., O ‘.50‘9,
Content Production & Global Sales

Au[ienumsatze ........................ 412 309. 292978814582
RecurrlanBITDA‘ ...................... 22 R _21., I ‘._1 4710 ‘._0 ;o ‘._1 y
Recurrmg .E'B.I.'I"Ij‘A‘Marqe (m%ji ................. s R _5 9., I ‘.>3 9., 703 I ‘._03., O ‘._2'3,
EBITDA ................................ Y R -1,1" I "-2,3“ 70'1 I 03 O 42

1 Um Einmaleffekte bereinigtes EBITDA.
2 Auf Basis des Gesamtsegmentumsatzes; siehe Anhang Ziffer 6
.Segmentberichterstattung”.

Erlduterung zur Berichtsweise in den ersten neun Monaten 2014 bzw. zum 30. Sep-
tember 2014: Die Werte fir die ersten neun Monate 2014 beziehen sich auf die gemap
IFRS 5 ausgewiesenen Kennzahlen aus fortgefiihrten Aktivitdten, das heift exklusive
der Umsatz- und Ergebnisbeitrdge der verduferten und im Februar 2014 (Ungarn) so-
wie April 2014 beziehungsweise August 2014 (Rumanien) entkonsolidierten Geschafts-
einheiten. Die Ergebnisposten der betroffenen Unternehmen werden als Ergebnis aus
nicht-fortgeflihrten Aktivitaten zusammengefasst und separat ausgewiesen. Das auf
Nachsteuerbasis dargestellte Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten fur die ers-
ten neun Monate 2014 enthélt neben dem bis zur Entkonsolidierung erwirtschafteten
Ergebnis der verduBerten Unternehmen in Ungarn und Rumadnien auch die jeweiligen
Entkonsolidierungsergebnisse. Die Kennzahlen fir die Geschéaftsjahre 2013 und 2012
wurden fur die Gewinn- und Verlustrechnung und die Kapitalflussrechnung auf ver-
gleichbarer Basis dargestellt. Im Geschaftsjahr 2011 wurden die belgischen TV- sowie
die niederlandischen TV- und Print-Aktivitaten mit Vollzug der jeweiligen Anteilskauf-
vertrdge im Juni bzw. Juli 2011 entkonsolidiert. Die Ergebnisposten der betroffenen

Unternehmen werden als Ergebnis aus nicht-fortgefiihrten Aktivitaten separat ausge-
wiesen. Dieses enthalt fir 2011 neben dem erwirtschafteten Ergebnis auch den Ent-
konsolidierungsgewinn und ist auf Nachsteuerbasis dargestellt. Die Kennzahlen der
Gewinn- und Verlustrechnung und Kapitalflussrechnung fiir das Geschaftsjahr 2010
wurden lediglich um die Werte der im Geschéaftsjahr 2011 verduferten Aktivitaten an-
gepasst.

Die Vorjahreswerte in der Bilanz wurden nicht angepasst.

Seit Beginn des Geschéftsjahres 2013 berichtet die ProSiebenSat.1 Media AG in einer
verdnderten Segmentstruktur. Der bis dahin dem Segment Digital & Adjacent zugeord-
nete Bereich Pay-TV wird seitdem im Segment Broadcasting German-speaking aus-
gewiesen. Die Vorjahreszahlen des Geschaftsjahres 2012 wurden an die bestehende
Segmentstruktur angepasst. Ein weiterfiihrender Mehrjahresvergleich entfallt.
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Die ProSiebenSat.1 Group im Internet

Diese und andere Veroffentlichungen sowie Informationen iiber die ProSiebenSat.1 Group erhalten Sie im Internet unter
der Adresse http://www.prosiebensatl.com/

Zukunftsgerichtete Aussagen. Dieser Bericht beinhaltet zukunftsgerichtete Aussagen Uber die ProSiebenSat.1 Media AG
und die ProSiebenSat.1 Group, die mitunter durch Verwendung der Begriffe ,,erwarten”, ,,beabsichtigen”, ,,planen”, ,annehmen”,
.das Ziel verfolgen” und ahnliche Formulierungen kenntlich gemacht werden. Eine Vielzahl von Faktoren, von denen zahl-
reiche auperhalb des Einflussbereichs der ProSiebenSat.1 Media AG liegen, beeinflusst die Geschaftsaktivitaten, den Erfolg,
die Geschaftsstrategie und die Ergebnisse der ProSiebenSat.1 Media AG. Zukunftsorientierte Aussagen sind keine histo-
rischen Fakten und beinhalten daher bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und andere wichtige Faktoren, die
dazu fihren konnten, dass die tatsdchlichen Ergebnisse von den erwarteten Ergebnissen abweichen. Diese in die Zukunft
gerichteten Aussagen beruhen auf gegenwadrtigen Pldnen, Zielen, Schatzungen und Prognosen und bericksichtigen Er-
kenntnisse nur bis einschlieflich des Datums der Erstellung dieses Berichts. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten
sowie anderer wichtiger Faktoren tGibernimmt die ProSiebenSat.1 Media AG keine Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht,
derartige zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschreiben und an zukinftige Ereignisse und Entwicklungen anzupassen.
Obwohl mit groftmdéglicher Sorgfalt sichergestellt wird, dass die hierin bereitgestellten Informationen und Fakten zutref-
fend und dass die Meinungen und Erwartungen angemessen sind, wird keine Haftung oder Garantie auf Vollstandigkeit,
Richtigkeit, Angemessenheit und/oder Genauigkeit jeglicher hier enthaltener Informationen und Meinungen bernommen.
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06.11.2014
26.02.2015

17.03.2015
07.05.2015

21.05.2015
30.07.2015

29.10.2015

Veroéffentlichung des Quartalsberichts Q3 2014
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren,
Telefonkonferenz mit Journalisten, Webcast

Pressekonferenz/IR-Konferenz anl&sslich der vorldufigen Zahlen 2014

Pressemitteilung, Pressekonferenz in Miinchen,
Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren

Veroéffentlichung des Quartalsberichts Q1 2015
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren,
Telefonkonferenz mit Journalisten, Webcast

Ordentliche Hauptversammlung 2015

Verdffentlichung des Halbjahresberichts 2015
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren,
Telefonkonferenz mit Journalisten, Webcast

Veroéffentlichung des Quartalsberichts Q3 2015
Pressemitteilung, Telefonkonferenz mit Analysten und Investoren,
Telefonkonferenz mit Journalisten, Webcast
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